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Abstract. Regional development problems are topical problems in all the countries
around the world. The polycentric development of cities and their surroundings is the
main way for solution of this problem. Attractiveness of cities has a direct correlation to
their competitiveness. Taking into account that tourism is one of the development
directions related to all the towns in Latgale region, the object of this article is research
of the attractiveness of towns from the tourists’ point of view. The main question of this
research: Are the regional linguocultural aspects capable to develop a unique tourism
product and increase attractiveness of a city? Tourists from Latvia’s regions have been
surveyed in the Rezekne. Results of this survey and conclusions related to the role of
unique local culture in attractiveness of polycentric development cities are described in
this article.
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Ievads

Policentriska attistiba, izmantojot pilsétu stipro pusu potencialu ka
regiona attistibas virzitajspéku un stiprinot saites starp pilsétam, veido
nosacijumus sabalansétai nacionalai attistibai. Pilseétas var klut par
nozimigu virzitajspeku katra regiona un valsti kopuma. To potencialuy,
attistibas virzienus un lomu regionala, nacionala un starptautiska limeni
nosaka planosanas dokumenti, kuros paredzéta sadarbiba ar
nozimigakiem partneriem, institucijam. Lai nodroSinatu veiksmigu
dinamisku pilsetu attistibu, tam jaaug kopa ar to apkartejo vidi un jaklust
par pievilcigu biznesa vietu.

Ka viens no policentriskas attistibas instrumentiem ir 2007.g.—
2013.g. planosanas perioda Eiropas regionala attistibas fonda pilsétu
attistibas prioritate ,Policentriska attistiba”. Ta ietver aktivitates, kuru
mérKis ir stiprinat pilsétu ka regionu attistibas virzitajspéku potencialu,
ka ar1 attistit funkcionalas saites ar to apkartéjam teritorijam, izmantojot
integretu pieeju.

Tradicionalais ekonomistu uzskats par pilsétu pievilcibu ir tads, ka
cilvekiem pilsétas ir pievilcigas, ja tajas ir ekonomiskas attistibas iespéjas
un iespéjas stradat. Daudzi péd€jo gadu pétijumi liecina, ka pilséta ir
pievilciga cilvekiem, ja ta piedava plasu, cilvekam vajadzigo, értibu
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spektru. Glaeser (6.,49) savos pétijumos atklaj, ka starp So értibu spektru
un pilsétas izaugsmi pastav Joti cieSa korelacija: labi attistita biznesa vide
paver plasas iespéjas radoSumam. Amerikanu ekonomists R. Florida
uzsver, ka regiona konkurétspéjas atsléga slépjas spé€ja piesaistit augsti
kvalificetu darbaspéku, kas veido labu augsni radosa klimata attistibai,
cilvekkapitala attististibai (5.).

Pilséta dzivo iedzivotaji, taja darbojas dazadi uznémumi, pilsétu
apmeklé viesi. Visam $Sim grupam ir atSkirigi pilsétas pievilcibas kriteériji,
jo katrai no tam ir savas specifiskas intereses attieciba uz pilsetu
pievilcibu.

Visu Latgales pilsétu attistibas stratégijas ka vienu no attistibas
virzieniem paredz turisma attistibu, izmantojot gan fizisko vidi, gan
kultirvesturisko piedavajumu, gan tautiskas tradicijas, gan dazadus
pasakumus. Katra pilséta censas piedavat unikalu turisma produktu.

Pétijuma hipoteze: pilsetu lingvokulturalie aspekti varétu but
pievilcigi unikala tirisma produkta radisanai, tada veida vairojot pilsétu
pievilcibu turistu uztvere.

Pétijuma merkis: izpetit pilsetu pievilcibas lingvokulturalos
aspektus turistu un apmekléetaju skatijuma, izmantojot Reézeknes pilsétas
piemeru.

Lai sasniegtu So merki, javeic Sadi uzdevumi:

e japeta pilséetu pievilcibu vadoSo ekonomistu skatijuma;

e jaraksturo Rézekni ka policentrisku pilsétu Latgales regiona;

e javeic Rezeknes pilsétas turistu un apmeklétaju aptauja ar
meérki noskaidrot lingvokulturologisko elementu ietekmi uz
pilsétas pievilcibu un jaapstrada Sis aptaujas rezultati;

e jaizstrada secinajumus un ieteikumus Rézeknes pilsetas
pievilcibas palielinasanai lingvokultiirologiska aspekta.

Pétijuma objekts - pilsétu pievilciba.

Pétijuma priekSmets - Latgales regiona lingvokulturologisko
elementu ietekme uz Rézeknes pilsétas pievilcibu.

Pétijuma baze - Rézeknes pilsétas viesi: apmekléetaji un turisti.

[zmantojamas peétniecibas metodes: Kkontentanalize, analize,
sintéze, logiskas un abstraktivi konstruktivas metodes, anketésana, SPSS
programma aptaujas rezultatu apstradei.

1. Pilseétu pievilcibas aspekti vadoSo ekonomistu skatijuma

Nemot véra globalizacijas iesp€jas, pilsetu pievilciba ka viens no
galveniem konkurétspéjas avotiem kliist par aktualako problému regionu
attistiba. Pilsétu pievilciba bazéjas uz esoSam prieksSrocibam, vertibu
orientaciju, socialam un kultiiras tradicijam. Pilsetu pievilcibas aspekti,
ko pétija amerikanu ekonomists R. Florida, ietver tadas kategorijas ka
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radoSumu (radosSus centrus, radosSus cilvékus, radosas pilsétas), talantu
indeksu, atvertibas indeksu, tolerances indeksu, inovaciju kritériju.
R. Florida (5., 11.) uzsver, ka radoSums var k]t par nozimigu dzinéjspeku
pilsétu, regionu un valstu attistiba. Ar radoSumu R. Florida saprot spé&ju
attistit jaunas zinaSanas un sekmigi izmantot esosas. Anglu ekonomists
Landry (9.37.) sniedz Sadu radoSas pilsétas definiciju: radosa pilséta
atSkiras ar speju adapteéties jaunos apstaklos lai risinatu visu veidu
problémas. Tas nosaka vajadzigo vidi, kura ir iespéjams ieviest
jaunindjumus un Kkura ir iespéjas individiem attistit savus talantus. Sai
videi jabut pietiekami atvertai un parmainas veicinoSai. Kunzmann (8.,7.)
savos pétijumos uzsver, ka pilsétas radoSums bazéjas uz multidimensialo
domasanu. Tas prasa fantaziju un izteli. Kreativitate ir véléSanas
eksperimentet un risket, lai izpétitu veidus, ka rast problému risinajumus
un staties preti jauniem izaicinajumiem.

Pilsétu pievilcibas kriteériji ir atsSkirigi dazadam patérétaju grupam.
Kotler,P. (7.), Braun,E. (3.) ir noteikusi tris patérétaju grupas: pilsétu
iedzivotaji, turisti, uznemeji. Katrai no Sim grupam ir savas specifiskas
intereses attieciba uz pilsetu pievilcibu.

Pilsétu iedzivotaji uztver pilsétu ka pievilcigu dzivoSanai, ja vini
jutas taja komfortabli, t.i,, ja pilséta tiek nodrosinati atbilstoSi ekologiski
apstakli, fiziska droSiba, izglitibas iespéjas, veselibas aizsardzibas
pasakumi, sociala palidziba, briva laika pavadiSanas iespé€jas, labi attistita
infrastruktiura. Berg (2.) norada, ka pilsétu pievilcibu pilsétnieku
skatljuma nosaka tira, pietiekami drosa vide, darba vietu pieejamiba,
augstas kvalitates izglitibas iesp€jas un veselibas aizsardzibas
pakalpojumi, ka arl augstas kvalitates kultura, attieksme pret socialo
drosibu, religiju.

Uznemeéju skatijuma pilsétas pievilciba izpauZas tas laba fiziska
sasniedzamiba, teicama infrastruktura, vietéja kvalificeta darbaspeka
pieejamiba, sakartota nodok]u sistéma, adekvatam zemes cenam, energo
resursu pieejamiba un to pienemamam cenam, izglitibas iespéjam, tirgus
lielumu, pilsétas statusu, dzivoSanai labveligu vidi, dziveslimeni,
sabiedrisko pakalpojumu kvalitati. Braun (3.) atzime, ka uznémeji mekle
Sadas pilseétas pievilcibas: izdevigu vietu, cilvéku izveidotu sakartotu vidi,
kvalificetu darbaspéku, patéretajus, potencialos klientus, piegadatajus,
finansialas prieksrocibas, partnerus.

Turistu un apmekletaju uztveré pilseta ir pievilciga, ja taja ir
nodroSinata tira ekologiska vide, droSums, izklaides iespéjas, labi attistita
infrastruktura. Pilsétas pievilciba turistu skatijuma daudz mazaka méra
tiek vertéeta pec darba, izglitibas un veselibas aizsardzibas iesp€jam.
Turisti un pilsétas viesi pilséta uzturas samera isu laiku, tapéc, ka atzime
Braun (3.), vinus vairak interesé apmesanas iesp€jas un cenas viesnicas
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vai viesu namos, €édinasanas iespejas, izklaides iespéjas, ieverojamakas
apskates vietas, pieejamais kultiras mantojums, arhitektira,
sabiedriskais transports, auto stavvietas u.c.

Andries, L. (1.) péetijjuma izskan doma, ka turistu iespaids par
pilsétas pievilcibu zinama mera ir atkarigs no vinu iespéjam ieklauties
dazadas tirisma aktivitates un no kultiiras tlrisma aktivitaSu limena
pilséta. Saja sakara vins saskata $adas tris iespéjas:

1) sameéra zemas iespéjas turistiem piedalities turisma aktivitates

un augsta kultiras turisma pievilciba;

2) turistu aktiva piedaliSanas tirisma aktivitatés un augsta

kultiiras tirisma pievilciba;

3) sameéra zemas iespéjas turistiem piedalities tiirisma aktivitatés

un zema kulturas turisma pievilciba.

2. Rézekne Kka policentriska pilséta Latgales regiona

Rézekne ir Latvijas septita lielaka valsts nozimes pilséta un otra
lielaka pilseta Latgales regiona. leprieks€ja pétijuma (11.) par Rézeknes
pievilcibu, tika aprékinats pilsétas talanta indekss (talent index), kas,
atbilstoSi R. Florida definicijai, tiek merits, dalot iedzivotaju skaitu pilséta
ar augstskolu beiguso skaitu taja. Vairak neka 10% no visiem pilséetas
iedzivotajiem ir Rezeknes Augstskolas studenti. Talanta indeksa
meériSanai izmantoti dati no 2004.gada lidz 2010. gadam. Tika pieradita
Rézeknes Augstskolas nozime talanta indeksa paaugstinasana Latgales
regiona vidéji par 0,2% katru gadu. Tapat pétijuma tika izanalizéts ari
Rezeknes pilsetas atvertibas kritérijs (openness criteria, angl.), ko nosaka
sadi faktori: sasniedzamiba, izmainas proporcija starp viet€jiem
iedzivotajiem un iebraucéjiem, izmainas arzemju studentu skaita
attieciba pret kop€jo studentu skaitu, nodarbinato sievieSu proporcija
kop€ja nodarbinatiba, iedzivotaju blivuma izmainas, inovaciju iespé€jas,
kulturas pasakumu piedavajums.

Pétijjums (11.) lava nodefinét Sadas Reéezeknes pilséetas
prieksrocibas:

e taiir liels radosSas pilsétas potencials;

e taiir iespéjas attistit jaunu tehnologiju un inovaciju potencialu;

e ar katru gadu pilséta palielinas iespéjas attistit pievilcigas briva

laika pavadiSanas iesp€jas, kas lautu piesaistit pilséetai
talantigus  cilvékus, pateicoties regionalajai Rézeknes
Augstskolai;

e augstakas izglitibas iespéjas veicina radosas pilsétas attistibu;

e npilséta ir atvérta dazadu tautibu iedzivotajiem, ar dazadam

kultiras atsSkiribam;
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e Reézeknes speciala ekonomiska zona veido 1paSu pievilcibu

biznesa videi.

Rezeknes pilsétas attistibas dokumentos liela veriba tiek pieversta
tirisma attistibai. Sajos dokumentos tiek analizéta pasreizéja situacija
turisma joma, novertets piedavajums. Rézeknes pilséeta tiek piedavatas
Sadas briva laika pavadiSanas iespé€jas: veikalu, kafejnicu, muzeju, izstazu
zalu apmeklésana, sporta nodarbibu iespé€jas, peldbaseinu, boulinga
kluba, fitnesa centru apmekléjumi, brivdabas pasakumi, iesp€jas apgut
sveSvalodas, iespéjas nodarboties ar telotajmakslu. Tuvéja pilséetas
apkartne tiek piedavatas dazadas aktivitates, saistitas ar peldésanos,
airéSanu, slidoSanu, slépoSanu, makskereSanu, pastaigam. Izstades,
koncerti u.c. kulturas pasakumi pilséta notiek cauru gadu.

Tiek izstradata pilsétas kulturas turisma marketinga attistibas
stratégija. Saja pétijuma tiek veikta pilsétas pievilcibas izpéte tiirisma
joma, izmantojot lingvokulturalos aspektus.

3. Latgales lingvokulturologisko elementu ka pilsétas

pievilcibas faktoru izpéete

Ka rada ESF projekta Nr.2009/0227/1DP/1.1.1.2.0/09/APIA/VIAA/071
»Teritorialas identitates lingvokultorologiskie un socialekonomiskie
aspekti Latgales regiona attistiba” (14.) pétijjumu rezultati, latgalieSu
identitates pozicijas strauji nostiprinas un iegust arvien lielaku
popularitati ne tikai Latgales regiona robezas, bet arl arpus ta. Tiek
izdotas jaunas gramatas. Latgales raidstacija (Latgales radeja), kas
ieguvusi lielu popularitati regiona, vésta tikai latgalieSu valoda. Palielinas
to skolénu un studentu skaits, kas interesejas par latgalieSu vesturi,
literatiru. Reézeknes Augstskola tiek organizéeti pasakumi latgalieSu
valoda, latgalieSu dzejnieki ir bieZi viesi gan skolas, gan augstskola.
Politiska limeni tiek virzits jautajums par latgaliesu valodu ka regionalo
valodu.

Autore izvirzija hipotézi, ka Latgales pilsétu turistiem wun
apmeklétajiem varétu biut interesanta latgalieSu kultira, valoda,
tradicijas. Lai parbauditu So hipotézi, 2011.g. beigas un 2012.g. sakuma
Rézeknes pilseta tika veikts pétijjums ar meérki uzzinat Rézeknes viesu -
apmeklétaju un turistu - attieksmi pret Rézeknes pilsétas pievilcibu.

Par kriterijiem tika izveléti latgalieSu identitates elementi: valoda,
tradicijas, viesmiliba atkariba no respondentu vecuma un no
apmekléjuma meérka. Respondenti tika izveleti no dazadiem Latvijas
planoSanas regioniem. VienojoSais faktors - vini visi bija Rézeknes
pilsétas viesi — apmeklétaji vai turisti. Respondentu skaits - 78. Kopas
izveles lielums atbilst pilotpétijumam. Nakotné augstak minéta projekta
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ietvaros paredzeéts veikt plasaku pétijumu, aptverot plasaku respondentu
kopu, ietverot ar1 starptautiskos turistus.

Bar Chart
20 latgvalliet
Il nav batisks
- zems
1 vidéjs
] augsts
] neizmantoju
15
-
[
=
o
(&)
<25 gadi 25-45 gadi 46-65 gadi
Vecums

1.attéls. Latgaliesu valodas lietosanas (latgvalliet) pievilciba tiiristu un viesu
skatijuma atkariba no vinu vecuma (count- skaits).
Avots: autores veiktas aptaujas dati (14.).

Latgaliesu valodas lietojums pilséta (1. att.) nav bitisks gados
jaunakiem turistiem, toties vidéja grupa - vecuma no 25-45 gadiem -
ieguva augstu vertéjumu. Gados vecakie pilsétas apmeklétaji latgalieSu
valodas lietoSanu neveérté ka ipasu pievilcibu Latgales pilséta.
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2.attels. LatgalieSu tradiciju (latgtradic) pievilciba turistu un viesu skatijuma
atkariba no tiristu vecuma (count- skaits).
Avots: autores veiktas aptaujas dati (14.).
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Latgaliesu tradiciju pievilcibu (2. att.) ka vidéju un augstu verte
43 % no gados jaunakiem tiristiem. Vecuma grupa péec 25 gadiem tas
ieguva visaugstako vertejumu. Tatad latgaliesu tradicijas pilsétas tiirisma
industrija varétu izmantot ka 1pasu pievilcibu.
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3.attéls. LatgalieSu viesmilibas pievilciba tiiristu un viesu skatijuma atkariba no
tiristu vecuma (count- skaits).
Avots: autores veiktas aptaujas dati (14.).

Latgaliesu viesmiliba pilséta (3. att.) visas vecuma grupas novertéta
visaugstak. Tatad ta ir butiska pilsetas pievilciba.

Bar Chart

>0 viesmiliba

Il nav batisks
D zems

1 videjs

=] augsts

—_ neizmantoju
15—

[ m

T
Kurzeme Zemgale vidzeme

Count

T
Latgale
Redgions

4.attels. LatgalieSu viesmilibas pievilciba tiiristu un pilsétas viesu skatijuma
atkariba no tiristu mitnes regiona (count- skaits).
Avots: autores veiktas aptaujas dati (14.).
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LatgalieSu viesmilibu Rézeknes pilséta (4. att.) visu Latvijas regionu
turisti novertéja ar augstako atzimi. Tatad ta ir butiska pilsétas pievilciba.
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5.attéls. LatgalieSu tradicijas (latgtradic)pievilciba tiristu un viesu skatijuma

atkariba no tiristu mitnes regiona (count- skaits).
Avots: autores veiktas aptaujas dati (14.) .

Visu Latvijas regionu tiiristi, kuri iepazinas ar latgaliesu tradicijam
celojuma laika (5. att.), tas augstu noverteja. Tikai pasa Latgale tam bija
vidéjs vertéjums.
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6.attéls. LatgalieSu valodas (latgvalliet) pievilciba turistu un viesu skatijuma
atkariba no tiiristu mitnes regiona (count- skaits).
Avots: autores veiktas aptaujas dati (14.).
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Aptaujas dati liecina, ka latgalieSu valodas lietoSana pilséta (6. att.)
nav butiska pilsétas pievilciba.

Bar Chart
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7.attéls. LatgalieSu valodas (latgvalliet) pievilciba taristu un pilsétas viesu
skatijuma atkariba no apmeklejuma mérka veikt kultiurvesturisko objektu
apskati (count- skaits).

Avots: autores veiktas aptaujas dati (14.)

Aptaujas anketa ka viens no apmekléjuma merkiem tika uzradita
kultarvesturisko objektu apskate. Turisti, kas ieraduSies Reézekneé
apskatit kulturvesturiskos objektus, latgalieSu valodu parsvara
neizmantoja. LatgalieSu valodas pievilcibu augstu verteja tikai 21 %
respondentu, tikpat daudz - 21 % to novértéja ka nebutisku. 27% turistu,
kas bija ieraduSies pilséta ar citu merki, latgaliesSu tradicijas novértéja
augsti vai nebutiski, videji augstu pievilcibu saskatija 22% (7. att.).

56% turistu, kas ieraduSies Rézekné apskatit kultirvesturiskos
objektus, latgalieSu viesmilibu noveérté€ja augstu, 28%- videji. Turisti, kas
ieradusSies pilseta ar citu merki, latgalieSu viesmilibu novertéja ka augstu
vai videji augstu pievilcibu (8. att.).
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8.attels. LatgalieSu viesmilibas pievilciba tiristu un pilsétas viesu skatijjuma
atkariba no apmekléjuma merka veikt kulturvesturisko objektu apskati
(count- skaits).
Avots: autores veiktas aptaujas dati (14.).

Bar Chart

Latgtradic
Il nav batisks
- zems
12,5 1 videjs
Il augsts
1 neizmantoju

10,07

Count
N
4]
1

Meérkis1

9.attels. LatgalieSu tradiciju (latgtradic) pievilciba tiiristu un pilsétas viesu
skatijuma atkariba no apmekléjuma merka veikt kulturvesturisko objektu
apskati (count- skaits).
Avots: autores veiktas aptaujas dati (14.).

31% turistu, kas ieraduSies Rézekné apskatit kultirvesturiskos
objektus, latgalieSu tradicijas novértéja augstu, 25% tas neizmantoja.
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Turisti, kas ieraduSies pilséeta ar citu merki, latgaliesu tradicijas novertéja
ka augstu vai videji augstu pievilcibu (9. att.).

10.

11.

12.

13.

Secinajumi un priekslikumi

Pilsétu pievilcibu var pavairot, izmantojot lingvokultiras
elementus.

Attistot Reézeknes pilsétas kultiiras turisma marketinga attistibas
stratégiju, jaliek akcents uz latgalieSu viesmilibu un latgaliesu
tautas tradiciju izmantoSanu, kas ir butiska pilsétas pievilciba.
Latgaliesu valodas izmantoSana ka lingvokulturalais aspekts varéetu
bit pievilcigs turistiem, izmantojot to latgalisko tradiciju
popularizésanas pasakumos, izklaides pasakumos. Sevisku ievéribu
vajadzétu pieverst dziesmu izpildijumam latgalieSu valoda dazados
turisma pasakumos, ka ar1 vietas, ko apmeklé turisti.
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Summary

Regional development problems are topical problems in all the countries
around the world. The polycentric development of cities and their surroundings is the
main way for solution of this problem. Attractiveness of cities has a direct correlation
to their competitiveness. Attractiveness of cities depends on needs of cities
consumers: city dwellers, tourists, and business people. Taking into account that
tourism is one of the development directions related to all the towns in Latgale
region, the object of this article is research of the attractiveness of towns from the
tourists’ point of view.

The main question of this research is - Are the regional’s linguocultural
aspects capable to develop a unique tourism product and increase attractiveness of a
city?

Hypothesis of this research: the linguocultural aspects are capable to develop a
unique tourism product and increase attractiveness of a city from the tourists’ point
of view.

The research is aimed at exploration of the regional linguocultural aspects in
attractiveness of a city from the tourists’ point of view by using the city of Rezekne as
an illustration.

The following tasks are accomplished:

e to explore the theoretical aspects of attractiveness of cities from the point

of view of top-level economists;

e to describe Rezekne as polycentric city in the Latgale region.;

e to perform the survey of Rezekne’s tourists with aim to determine an
impact of linguocultural aspects on attractiveness of the city;

e to work up the conclusions and proposals for development of Rezekne’s
attractiveness in linguocultural aspects.

Tourists from Zemgale, Kurzeme, Vidzeme and Latgale regions have been
surveyed in Rezekne. The aim of this survey was to analyse, how regional
linguocultural aspects have an impact on tourists’ perception related to attractiveness
of Rezekne. Number of respondents- 78. Research period - 2011 to 2012.

Place of research - Rezekne city, Latgale region.

The main conclusions and proposals:

e For promotion of attractiveness of Rezekne city from the tourists’ point of
view it is necessary to develop culture’s tourism development programme
in Rezekne taking into account the interests of tourists in local
linguocultural aspects.

e For promotion of Rezekne as the tourist destination centre to ensure
research with the aim to discover attractiveness in unique local culture.

The research was supported by the European Social Fund project “Social and
Economic and Linguocultural Aspects of Territorial Identity in the development of the
Latgale region” (Nr.2009/0227/1DP/1.1.1.2.0/ 09/APIA/VIAA/071)
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