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Solvita PoSeiko

KREATIVIE PUBLISKO ZIMJU IZVEIDES LIDZEKLI
BALTIJAS VALSTU PILSETVIDE

Raksta mérkis ir noteikt un raksturot kreativus
publisko zimju izveides lidzeklus (lingvistiskos un
paralingvistiskos) Baltijas valstu pilsétas. Peétijjuma
avots — devinu Baltijas valstu pilsetu lingvistiskas
ainavas datu baze, uzmanibu pievérsot galvenokart
procentuali  lieldkajai  valodas zimju grupai —
" nosaukuma zimém, bet mazliet ari reklamam, afisam

un vismazak reglamentetajam valodas zimém — grafiti
uzrakstiem. Pétijuma ir izmantota semiotiskas ainavas izpétes metode, lingvistiskds
kreativitates un optisko metaforu teorijas.

Atslegas vardi: semiotiska ainava, publiska zime, lingvistiska kreativitate,
lingvistiska un optiska metafora.

CREATIVE TOOLS FOR THE FORMATION OF PUBLIC SIGNS
IN THE URBAN ENVIRONMENT OF THE BALTIC STATES

In public space there is the information, that is always designed with a specific
purpose. For example, signposts are placed to provide direction guidance and to
highlight some of the most important objects. Public signs function as the visiting
cards of some institution or enterprise, creating indirectly a definite image of these
institutions or some ethnic or social groups, while graffiti is written to create and
maintain a public image and to express emotions or attitudes towards some person,
a group of people, events or processes. 1o achieve the expected objective the authors
of signs often use the eye-catching texts that differ from linguistic and para-linguistic
means, such as artistic expressive means, unusual combinations of words and
cultural signs, bright colors, variations of letter fonts, shapes and sizes, different
types of images and symbols.

There have been selected three types of signs available in the linguistic landscape
database consisting of 7347 public signs obtained in nine Baltic cities: firstly the
largest group of signs by its percentage — the signs (ergonyms), which function as
visiting cards of the institution or enterprise and which attract potential customers;
secondly, these are graffiti texts, that are the least regulated language signs, reflecting
free linguistic and semiotic experiments, and thirdly, these are advertisements,
which more than any other public texts contain visual information and referral to a
reader with rhetorical phrases and metaphors. In some cases, in order to determine
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the dissemination of any verbal text approach in the public space, posters are also
viewed.

The goal is to identify and characterize the most peculiar development means
of excerpted public signs (linguistic and para-linguistic), as well as compositional
characteristics of open space advertisements of institutions and enterprises. There
has been used the semiotic landscape theory, in which the language is viewed in
correlation with the visual discourse, culture and a way of thinking, accepting
multimodality of signs (Kress, Van Leewen 1996; Scollon & Scollon 2003; Jaworski,
Thurlow 2010). There have been applied as well a theory of linguistic creativity
and a theory of optical metaphors, which allow to determine and analyze different
language and semiotic means, rarely used in public reports, as well as to interpret
the transfer of meanings (Zawada 2005, Bymaxosa 2013, Kessler 2013). Interviews
and e-mails to employees of companies and institutions justify a creation process
and promotion of definite ergonyms.

The original creation of elements of public reports are viewed in the article
according to five language levels proposed by the onomastic J. Butakova:
orthographic and graphic, word-formation, lexical, morphological and syntactical
level. There was also discussed about the semantic level, highlighting less frequently
found thematic groups of ergonyms and metaphorical messages, as well as about the
semiotic level, describing compositional characteristics of open space advertisements
of definite institutions and enterprises.

Overall, public signs of the Baltic States are characterized by initial capitalization
throughout the text, nominal phrases, lack of punctuation marks, a variety of signs and
symbols, which directly reflect the scope of activities, functionality and specificity of
institution or company, product or service. Only in signs of names it is typical to use
nomenclature names and other onyms (antroponyms, toponyms), in advertisements
there are large images, rhetorical questions or exclamation sentences, but graffiti is a
visual magnification of casual users’ handwriting, stylized signatures or inaccurately
written personal names, slangs with a negative connotation.

Orthographic and graphic level depicts the broadest diversity of linguistic and
semiotic means, especially in the signs of names and graffiti. The most commonly
found differences are the usage of lower and upper case of initial letters, variations
of their artistic design, highlighting a particular letter of the sign, changing the size,
font, color of a word or a part of a word, as well as ignoring the rules of language.
Some graffitis demonstrate the examples of graphic hybridization, combining
different pattern systems in a single report.

Word-formation is revealed in the article only in the signs of names, determining
the fact, that the formation of diminutives, compound names, abbreviations and
foreign formants is relatively rare, wherewith it is considered as a kind of linguistic
approach in creation of signs.
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Since the public signs selected for the research, are characterized by nominal
phrases, mostly substantives and groups of words, then in morphological and
syntactical point of view there are interesting examples, which are only the samples
of the usage of adjectives, verbs or linking words and which have a full grammatical
center (especially in ergonyms and graffiti). The fact that there are almost no
punctuation marks in public signs, the usage of quotes and commas in ergonyms, as
well as doubling or tripling of exclamation marks or the usage of full stops, ellipses
and question marks in graffiti and advertising is considered to be a kind of linguistic
technique to attract the attention.

Creative linguistic techniques in a lexical semantic level are considerably rarely
used nomenclature words in name signs, symbolic ergonyms in the full names of
public institutions, actualization of cultural and historical information in the local
environment, time category, mythological and literary characters, human character
traits, behavior and properties in ergonyms, romantic dedications and poems in
graffiti, and linguistic metaphors in ergonyms, advertisements and graffiti.

Semiotic public signs attract attention if they contain visual images and
metaphors are the only information providers and if there is an untraditional layout,
unusual shape or interesting combinations of visual elements. Some institutions
and companies demonstrate a uniform compositional message in their open space
advertisements.

In general, it can be maintained that both linguistic and semiotic means play an
essential role in providing and perceiving general message of public signs. There
are not so many techniques for creative text presentations in the Baltic States’ public
space, but they reflect authors’ perception of their scope (institution or company,
products or services, events), near or distant space and values.

Keywords: semiotic landscape, public sign, linguistic creativity, linguistic and
optical metaphors.

Publiskaja telpa ir lasama informacija, kas vienmér ir veidota ar konkrétu mérki.
Ta, piemeram, celrazi tiek izvietoti, lai sniegtu virzienu norades un izceltu atseviskus
nozimigakos objektus, nosaukuma zimes funkcioné ka iestades vai uznémuma
vizitkarte, veidojot noteiktus priek$status par to, netieSi arT par kadu etnisko vai
socialo grupu, savukart grafiti tiek rakstiti, lai raditu un uzturétu publisko t€lu, arT lai
paustu emocijas vai attiecksmi pret kadu personu, cilvéku grupu, notikumu vai procesu.
Vélama mérka sasniegSanai zimes autori biezi izmanto uzmanibu piesaistoSus un no
citiem tekstiem atskirigus lingvistiskos un paralingvistiskos Iidzeklus, piem&ram,
makslinieciskas izteiksmes Iidzeklus, neierastus vardu savienojumus un kultiirzimes,
spilgtas krasas, burtu fonta, formas un izméra variacijas, dazada veida att€lus un
simbolus.

Devinu Baltijas valstu pilsétu lingvistiskas ainavas (LA) izp&t€ ir iegutas
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7347 publiskas zimes,' no kuram pétijuma pamata ir aplikotas tris veidu zimes:
procentuali lielaka zimju grupa — nosaukuma zimes (ergonimi), grafiti teksti ka
vismazak reglamentétas valodas zimes un reklamas, kuras ir lietots vairak vizualas
informacijas, retorisko teikumu un metaforu neka citos publiskajos tekstos.
Atseviskos gadijumos, lai atklatu kada verbala teksta izveides pan€miena izplatibu
publiskaja telpa, ir aplikotas arT afisas.

Raksta mérkis ir noteikt un raksturot savdabigakos ekscerp&to publisko zimju
izveides Iidzeklus (lingvistiskos un paralingvistiskos), ka arT iestazu un uzp€mumu
artelpas reklaminformacijas kompozicionalas ipatnibas. Uzmaniba ir pievérsta
ortografijas un grafiskajam, varddarinasanas, leksikas, morfologiskajam un
sintaktiskajam, semantiskajam un semiotiskajam [imenim.

Petijuma ir izmantota semiotiskas ainavas teorija, kurd valoda tiek skatita
korelacija ar vizualo diskursu, kultiiru un domasanu, akceptejot zimes multimodalitati
un uzsverot, ka verbala valoda nav vienigais prieksstatu izteik§anas un komunikacijas
lidzeklis. Teorija tiek izcelta arT eksplicitas un implicitas informacijas vienkopus
analizes un interpretacijas nepiecieSamiba (Kress, Van Leewen 1996; Scollon &
Scollon 2003; Jaworski, Thurlow 2010). Papildus ir izmantota lingvistiskas
kreativitates teorija un optisko metaforu teorija, kas lauj publiskajas zimes atklat
un analizét retak lietotos un atSkirigos valodas un semiotiskos Iidzeklus, ka ar1
interpretét nozimes parnesumus (Zawada 2005; Byrakosa 2013; Kessler 2013).
Savukart intervijas un elektroniska sarakste ar uznp€mumu un iestazu darbiniekiem
pamato atsevisku ergonimu izveides gaitu un motivaciju.

Raksta strukttira: sakotngji tiek aplikoti p&tamas témas teorétiskie jautajumi,
tad dots p&tljuma avotu visparigs raksturojums, izverSot biezak konstateto publisko
zimju izveides likumibas, talak ir kreativo [idzeklu analize galvenokart ergonimos,
bet arT reklamas, grafiti un afisas; lingvistiskas un optiskas metaforas ir aplukotas
nosaukuma zimés, reklamas un grafiti, sniedzot atsevisku pieméru interpretaciju;
tad ir raksturoti dazi originalakie publisko zimju un iestazu (uznémumu) artelpas
reklaminformacijas makslinieciskie un kompozicionalie risinajumi; beigas ir
pétfjuma apkopojums un biitiskakie secinajumi.

Pétijuma teoretiskais pamatojums

Lingvistiska kreativitate zinatniskaja literatira (Gupta 1992; Hudson 2000;
Zawada 2005, 2006) tiek definéta ka valodas lietotaja sp€ja manipul@t ar zinaSanam
par valodu, lai radttu jaunus vardus, jau pastavosu vardu, izteicienu vai vizualo t€lu
modifikacijas ar merki paplasinat to semantiku, ekspresivi atraktiva veida pieverst

! Ventspili (Latvija), Pérnava un Narva (Igaunija), Alita un Druskininkos (Lietuva) LA
izpeti veica Rézeknes Augstskolas studenti un p&tnieki (tostarp raksta autore) docétaju
Haiko F. Martena un Sanitas Lazdinas vadiba 2008.—2012. gada R&ézeknes Augstskolas
projekta ,,R€zeknes lingvistiskas ainavas izpéte un salidzinajums ar citam Baltijas
valstu pilsétam” un ESF projekta ,, Teritorialas identitates lingvokulturologiskie un
socialekonomiskie aspekti Latgales regiona attistiba” laika. Raksta autore individuali ir
veikusi LA izp&ti Valmiera (2012), Daugavpili (2011, 2013; Latvija), Visagina (2013;
Lietuva) un Vilandé (2014; Igaunija).
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uzmanibu. Tas tiek panakts ar atskirigu un uzmanibu piesaistosu grafisko elementu,
originalu valodas un paralingvistisko lidzeklu lietojumu. Ka piem&rus var minét
telainas izteiksmes lidzeklus (metaforas, sinekdohas, epitetus) un okazionalo leksiku,
krasu un fontu mainu, dazadus grafiskos att€lus un simbolus. Savukart valodas spéle
ir lingvistiskas kreativitates izpausme, praktisks valodas lidzeklu lietojums, kura ir
verojama arTapzinatavalodas normu parkapsSanaun citvalodu elementuiesaistiSana, lai
panaktu velamo efektu: komismu, parsteigumu, ekspresiju un atraktivitati (byrakosa
2013: 146-152; sk. arT Frey 2008: 43—44). No otras puses, literaras valodas normu
neieveéroSana tiek dévéta ar1 par teksta formas un satura anomaliju (Illep6akosa 2009:
19-20). Krievu onomastikas p&tniece Jekaterina Butakova (Examepuna bymaxosa),
analizgjot lingvistisko kreativitati Krievijas pilsétas Tomskas ergonimija, valodas
speli skata piecos Iimenos: ortografijas, grafiskaja, varddarinasanas, morfologiskaja
un sintaktiskaja Iimeni, seviSku uzmanibu pievérSot grafiskajiem Iidzekliem,
dazadu valodu grafisko sist€ému sajaukumam, transliteracijai un citvalodu lidzeklu
lietojumam, arT literaras valodas normu neieveérosanai. P&c pétnieces domam, tipisks
valodas spéles piemérs ergonimu izveidg ir arT precedentu (vesturiskas personibas,
literat@iras un kino téli, mitologiskas butnes, populari musdienu cilvéki) potenciala
izmantojums (bytakosa 2013: 147).

Biezi lingvistiskas kreativitates un valodas spéles teorija tick apliukotas
metaforas ka spéle ar vardiem un nozimém, ideju rituals valoda un komunikacija
(Gay 1980; Pietarinen 2007; Kessler 2013). Ar tam valodnieciba (ipasi, runajot par
konceptualajam metaforam kognitivaja lingvistika) saprot lingvistiskus nozimes
paresumus, kas izriet no nojéguma par priekSmetu vai paradibu lidzibu un kam
piemit ne tikai estetiska funkcija, bet arT konkr&tas valodas lietotaju pasaules uztveres
un domasanas modelu atainojosa funkcija (Lakoff, Johnson 1980). Tomér pilsétvideé
ir verojamas ne tikai lingvistiskas metaforas, bet art attéli, kas informaciju nodod
netiesi, ar noteikta t€la vai simbola palidzibu.

Baltistikas pétnieks Stefans Keslers (Steffan Kessler) ir izstradajis metaforu
teoriju, kurd turpina semiotika Jurija Lotmana metaforu izpratni par ikoniskajam
zimém (att€liem) un simboliskajam zZim&m (teikumiem un tekstiem to plasakaja
nozimg), ieverojot art Umberto Eko zZimju uztveres Iimenus: saprotamibu (tehniskaja
Iimen), attiecinaSanu uz konkré&tu situaciju (identificéSanu) un situacijas saprasanu
(konteksta uztverSanu). S.Keslers uzsver, ka, lidzigi ka verbalie teksti, ne visi
vizualie teli ataino nozimes parnesumu no viena referenta (konkrétas realijas, ko
nosauc valodas vieniba) uz citu referentu péc formas, funkcijas, izskata vai citas
lidzibas un analogijas, tomér tiem biezak piemit cieSaka lidziba ar reprezent&jamo
lietu. Vizualos jeb optiskos télus, kam ir §T nozimes parnese, S. Keslers dévé par
optiskajam metaforam (Kessler 2013: 14-22).

Apkopojot iepriekSminéto, ir jauzsver, ka raksta uzmaniba ir pieversta pieciem
pétnieces J. Butakovas piedavatajiem valodas [imeniem: ortografijas un grafiskajam,
varddarinasanas, leksikas, morfologiskajam un sintaktiskajam limenim. Papildu ir
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aplukots semantiskais Itmentis, izcelot retak konstatgtas ergontimu tematiskas grupas
un metaforiskos vestijumus, un semiotiskais [imenis, lai raksturotu atsevisku iestazu
un uznémumu artelpas reklaminformacijas kompozicionalas tpatnibas.

Publisko zimju tipiskas pazimes

Baltijas valstu publiskaja vide skaitliski vislielako valodas zimju grupu veido
ergonimi (~35 % iegiito vienibu) un tie galvenokart ir attiecinami uz komercdarbibas
sferu (91 %). Kopuma Baltijas valstu ergonimiju raksturo, pirmkart, ievérojams
tieSo nosaukumu skaits, noradot tikai iestades vai uznémuma kategorialo veidu vai
piedavajuma klastu (piem., KIRPYKLA? ‘frizétava’ Visagina, LIETOTI APGERBI
APAVI un DZIJAS Valmiera, OMBLUS ‘§ii$ana’ Pérnava). Par pragmatisku zimju
izveides motivaciju liecina ar1 piedavajuma norade vairak neka viena valoda,
piem&ram, vallitas apmainas vietas ergonims VALUUTA VAHETUS OBMEH
BAJIFOTBI CURRENCY EXCHANGE ‘valiitas apmaina’ Narva ir trTs valodas (igaunu,
krievu un anglu), ar lielaku burtu izméru vizuali izcelot informaciju igaunu valoda.
Savukart simboliskajiem nosaukumiem ir tiess (denotativs) sakars ar nosaukto iestadi
vai uznémumu; spilgtakais piemers ir ziedu veikali, kuru nosaukuma ir minéts kads
zieds.

Otrkart, ergonimija ir plass citu ontmu (galvenokart antroponimu un topontmu)
lietojums, piem&ram, Valmiera ir konstatéti 17 personvardi (piem., AUSTRIS,
Rimants, LIGA), bet astiontms Viljandi Vilandg ir viesnicas, lielveikala, bérnu teatra,
zobarstniecibas klinikas, muzeja un divu kafejnicu nosaukumu pamata. Tas norada,
ka Baltijas valstistransonimizacija ir biezs nosaukumu izveides panémiens.

Visbeidzot, ergonimija doming viena varda (galvenokart substantiva) simboliskie
nosaukumi (piem., $iiSanas darbnicas ergonims Si/uets Ventspili), arT saliktie ergonimi
lielakoties ir nominali vardu savienojumi bez interpunkcijas zim&m, neatdalot
vienlidzigus teikuma loceklus vai pielikumu un tikai ar paralingvistiskiem lidzekliem
(teksta trekninajumu, burtu izméru) izcelot biitiskako informaciju izkartng.

Otra lielaka valodas zZimju grupa ir reklamas (~23 %), ar tam saprotot gan vides
reklamas, gan arT piedavajuma klasta (piem., precu, pakalpojumu) zimes, kas
visbiezak ir izvietotas pie iestazu un uzn€mumu logiem, retak — pie durvim vai uz
atseviSka stattva. Pirmaja gadijuma reklamas raksturo lieli att€li, retoriski izsaukuma
vai jautajuma teikumi ekspresivitatei un potencialo klientu piesaistiSanai, dazadi
teksta izvietojuma un vizuala noform&juma risinajumi, bet otraja gadijuma — vardu
vai vardu savienojumu uzskaitijums, tekstualas informacijas dominante un vizuala
noform&juma vienkarsiba.

Savukart grafiti raksturo 1sas frazes, visbiezak lietvarda vardkopas (piem.,
Heavy Metal ‘smagais metals’ Narva, SS MAFIJA SESKU KLANS Ventspili),
ikdiena lietota rokraksta vizuals palielinajums, interpunkcijas zimju trilkums un
biezs stiliz€tu parakstu vai uzkepatu personvardu lietojums (piem., FARO P&rnava,

2 Te un turpmak pieméri ir doti slipraksta un tajos ir saglabata originala rakstiba, mazo un
lielo burtu, interpunkcijas zZimju u. c. valodas elementu lietojums.
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JUNIOR Visagina), kam seko aizvainojosi un neslavu celosi uzraksti, kuros doming
slengs ar negativu konotaciju, cienu aizskaro$am rupjibam un agresiju, perversiem
izteikumiem, pieméram, Stoj Padla ‘stavi riebekli’, hui ‘virieSa dzimumloceklis’,
@AK ‘negativu emociju izteiksmes lidzeklis’ (no anglu val. fuck), MUSARA PIDARI
‘atkritumu tvertnes sliktie cilvéki (homoseksuali)’, SHIT ‘mé&sls (riebeklis, nieki)’
u.c.

Kopiga visu iepriek§min&to valodas zimju iezime ir lielo sakumburtu lietojums
visa teksta (sk. piem&rus raksta).

Ortografijas un grafiskais limenis

Lai gan Baltijas valstis ergonimi izkartn€s ir redzami, galvenokart uzrakstiti
ar lielajiem burtiem uzmanibas pieveérSanai un vieglakai izlasiSanai, atseviskos
gadijumos, lai atSkirtos un raditu interesi, ir konstat§jami tikai mazie burti, ari
sakumburts, pieméram, konditoreja ieva un kafejnica pauze Ventspili, apgérba veikals
imidz ‘imidzs’ Narva, veikals vaikus pasaulis ‘b&rnu pasaule’ Visagina, apavu veikals
batas ‘kurpe’ Alita un klubs bravo Pernava. Valmieras makslas galerijas laipa vaditaja
atzina: Logo ar mazo burtu rakstits burtu vizualizacijai, tada veida tas izskatas
pliistoss un ar raksturu, mieru (PoSeiko 2014, 1). Ir konstattas arT nosaukuma zimes,
kuras antroponimi ir uzrakstiti ar mazo sakumburtu. Ta, piem&ram, apgérba veikala
nosaukuma zime Pardoutuvé tatiana Moteriski drabuziai ‘Veikals tatjana SievieSu
apgerbs’ Visagina un frizétava evita Valmiera. Abos gadijumos antroponimu rakstiba
ir apzinata valodas normu ignor€Sana, jo neatbilst ne tradicionalajiem ergonima
izveides principiem, ne personvardu rakstibas nosacijumiem.

Mazo sakumburtu lietojums ontmos ir konstatéts arT citas publiskajas zimgs,
piemé&ram, Alita ir ieglta afiSa, kura viss teksts ir uzrakstits ar mazajiem burtiem,
tostarp teatra izrades nosaukums (baimé ‘bailes’) un pieteiktie radosa kolektiva
dalibnieki (piem., dailininkas artiiras Simonis ‘makslinieks artiirs Simonis’, vaidina
eglé juskaite, jonas gaizauskas ‘spelé egle juskaite, jons gaizausks’), sakumburtu
tikai nedaudz vizuali izcelot ar lielaku burtu izm&ru. Savukart gazes uzpildes stacijas
Statoil Daugavpils filiales vides reklama ir lasams saliktenis /ie/lBURGERS, kura
varda sakumdala ir uzrakstita ar mazajiem burtiem. Ir japiemin, ka Saja saliktent
katra dala ir atseviska krasa (balta un dzeltena) un ar atskirigu burtu veidolu.

Savukart dazas nosaukuma zim@s ir konstatéts lielo sakumburtu lietojums
simboliskajos ergonimos, ko veido vardu savienojums, pieméram, kafejnica
Ceturtais Céliens Valmiera, Antalya Kebab House ‘ Antalija kebabu maja’ Narva, pec
nejausibas principa vai apzinati izcelot atsevisSkus vardus. Paris ergonimu demonstré
atseviSku burtu vizualu izc€lumu viena varda ar liela sakumburta lietojumu,
pieméram, kafejnica VesmA un salons RokSana Daugavpili, skaistumkopSanas
salons GrieTa Valmiera, kazino Grand Prix ‘liela balva’ P&rnava.

Atseviskos gadijumos nosaukuma zimes tiek vizuali stilizeéts viens burts vai viss
ergonims, pieméram, Ventspils ziedu veikala ergonima ROZE burta O ir uzziméts
rozes zieds, Druskininkos apavu veikala nosaukuma BATU pasaulis ‘apavu pasaule’
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pirma varda burtu A veido sievietes kaja ar augstpap&zu kurpi, Daugavpils autoskolas
nosaukuma zim& Tpasnieka antroponima aporiesa pirmais un p&dgjais burts a
att€lo izkartneé redzamas automasinas ritenus, bet Valmiera iegtita nosaukuma zimé
MEDNIEKIEM, MAKSKERNIEKIEM Hobijs lingvistiski ir noradita mérkauditorija,
bet ar simboliska nosaukuma burtu vizualo stilizaciju — dazadu hobiju atribti,
pieméram, burtu H veido uzziméts cirvis, aukla un nazis, 7 ir ka makskeres akis, bet
j — ka mednieka pistole u. tml.

Ir vérojama ar1 tendence ar vizualo att€lu palidzibu tiesa veida atainot nosaukuma
zim@s uzrakstito verbalo informaciju un uznémuma funkcionalitates jomu. Ta,
piemé&ram, att€ls ar sakartotu sievieSu friztiru, retak Skerém, raksturo frizétavu
nosaukuma zimes, ziedu att€li ir saméra drosa lieciba tam, ka uzn€émums ir ziedu
veikals, apgérba un apavu zZim&jumi, fotografijas vai paraugi ir apgérba un apavu
veikalu, retak remontdarbnicu, paziSanas zime, rotallietu atteli ir b&rnu precu veikalu
nosaukuma zimes, smaidosu zobu attéli — zobarstniecibas kabinetu zim&s u. tml.

Atsevisku ergonimu izveid€ ir konstatSta transliteracija, kad krievu valodas
vards vai varda dala ir uzrakstita atbilstosi originalvalodas izrunai, bet, izmantojot
latvie$u vai igaunu valodas skanu atveides lidzeklus, pieméram, kafejnica Sokoladpa
‘Sokolade’ un naktsklubs MOSKVA ‘Maskava’ Daugavpili, skaistumkopsSanas salons
METSTA ‘sapnis’, apgérba veikals Zima Leto ‘ziema vasara’un Priboi BAAR ‘krasta
bangas bars’ Narva.

Savukart grafohibridizacija ir vérojama grafiti tekstos. Ta, piem&ram, grafiti
Happy :) An4uk ‘laimigais Jancuks’ Daugavpili ir redzama kodu maina divos
Itmenos: teksta [Tmentd ir tr1s valodu (anglu, krievu un latviesu), emotikona (smaidina
simbola) un skaitla cetri lietojums latviesu vai krievu lidzskana ¢ vai u vieta, bet varda
Itment ir divu kodu (krievu un latviesu val.) lietojums. Ka otru pieméru var mingt
Narva iegiito grafiti uzrakstu Cumonvnoiii [ ®techno ‘Smolnijs [iesp&jams, misdienu
vesturiski memoriala muzeja nosaukums/ 1917. gada revoliicijas Stabs/ 1. Krievijas
izglitibas iestade sievietéem Sanktpé&terburga] es milu tehno’, kura ir divu valodu
lietojums un darbibas vardu love ‘milu’ ir aizstajis sirds simbols. Abi piemeri ataino
vardisko elementu alternativas un atsevisku anglu valodas vardu nostabiliz€Sanos
ikdienas sazina.

Biezak neka citas publiskajas zim&s grafiti tekstos ir konstatétas ortografijas
kludas, kas ne vienmer ir uzskatamas par apzinatu tekstveides panémienu, bet ar1 par
parrakstiSanos vai nepietiekamam valodas zinaSanam. Ta, pieméram: garumzimju
trikums latvieSu valoda rakstitajos grafiti (piem., gaidisu ar nepacietibu; més
smaidam), nebalsigo troksnenu ¢ un § aizvietojums ar lidzskanu savienojumiem c/h
un sh (piem., meichu; chau), lidzskanu savienojuma ks aizvietoSana ar x (piem.,
riexts; labs trix) un neprecizs konsonanta lietojums (piem., lausta sirds; gura).
Savukart angliski rakstitajos grafiti ir konstatéts kada burta izlaidums (snikers; col;
shool), pamantta arT lieka lidzskana dubultoSana (sexx ‘sekss”) vai latviesu Iidzskanu
lietojums, visbiezak ¢ aizstajot ar k (piem., Skool ‘skola’) vaix — ar lidzskanu
savienojumu ks (piem., ekstreme ‘ekstréms’). Krievu valoda grafiti nereti tiek rakstiti
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ar latinu alfabéta burtiem (SOSED ‘kaimin$’, Volk ‘vilks’ un malish ‘mazulis’).

Savukart par apzinatu valodas normu neievéroSanu ir uzskatamas ortografijas
kludas afisas, pieméram, Daugavpili ir iegiita afiSa, kurd ir redzams teatra izrades
nosaukums EXTRASENSA CINA ar nelatvisku lidzskani X lidzskanu savienojuma K.S
vieta. Ir japiebilst, ka zZime X vizuali ir izcelts ar ievérojami lielaku burta izmé&ru un
trekninajumu.

Varddarinasanas Iimenis

Viens no simbolisko ergonimu varddarinasanas panémieniem ir deminutivu
veidoSana, pieméram, veikals un kafejnica PIE ANNINAS Daugavpili, veikals un
$tsanas darbnica Modite, kafejnica BUGINS un davanu salons Kurzemite Ventspili,
bérnu precu veikals NYKSTUKAI ‘riikisi’ un pirmsskolas izglitibas iestade Gintarélis
‘dzintarins’ Visagina, kafejnica Sirdelé ‘sirsnina’ Druskininkos. Ir jaievéro, ka
igaunu valoda pamazinamas formas tiek izteiktas, veidojot vardu savienojumus,
kas Igaunijas pilsétu LA nav konstateti. Tacu Narva ir tris bérnu precu veikala
ergonimi, kas ataino krievu valodas morfemu: ELEFANTIK ‘zilonéns’ (Iidzigi ka
xom — xomux ‘kakis — kakens’), Sipsik ‘Sipsiks — literars t€ls, dziva lupatu lelle’
un YEBURASHKA ‘Ceburaska (Pekausis) — padomju multfilmas ,,Ceburaska un
krokodils Gena” galvenais varonis’; pédejo divu pieméru atveide ir tikai lidziga
vardiem pamazinamaja forma. Ir japiebilst, ka pedgjais piemérs ataino art divu
alfabétu (kirilicas un latiu) lietojumu viena varda.

Saliktenu veidoSana nav biezs ergonimu izveides panémiens, datu kopa ir
konstatgti vien dazi salikteni. Ka interesantakos var min€t nagu kopSanas salona
ergontmu ArtMoon ‘maksla(s) méness’ Valmiera, profesionalas matu kosmétikas
veikala un frizétavas ergonimu JUUKSEPROFF ‘matuprofesionalis’ Narva. Par
zinamu lingvistiskas modes tendenci ir uzskatams atsevisku anglu valodas vardu vai
varda dalu lietojums ergonimos, tomér to skaits, salidzinot ar iegiito vienibu skaitu,
Baltijas valstis nav liels. Ta, piemé&ram, ¢etros gadijumos saliktena pirmo dalu veido
vards euro (piem., biroja mébelu veikals eurostils Daugavpili), kas, p&c uzngmumu
darbinieku domam, saistas gan ar noteiktu izplatibas arealu, gan arT modernitati,
augstaku kvalitati un prestizu. Citi piemeri: kafejnica minikohvik ‘minikafejnica’,
spelu zale TopGames ‘topspéles’ un sporta precu veikals TOP SPORT ‘top sports’
Visagina, suveniru veikals MEGA ‘loti liels’ un elektroprecu veikals Mega bits
‘loti liels bits’ Ventspili [izc€lums mans — S. P.]. Ka v&l divus piemérus var minét
atslégu izgatavoSanas uzpémuma ergonimu Luku-Expert ‘atslégu eksperts’ Vilande
un datora precu veikala nosaukumu INFOEXPERT Daugavpili, kuros otrais vards
(varda dala) ortografijas zina ir Iidzigs igaunu valodas vardam ekspert un latvieSu
valodas vardam eksperts, tikai ar grafému atskiribu: igaunu valoda vienu, latvieSu
valoda — divam. Ta ka Sie vardi ir uzskatami par internacionalismiem un ir saprotami
arT tiristiem un cilvékiem bez valsts valodu zinasanam, anglu valodas vardu lietojums
ir uzskatams par velmi radit pseidoarzemnieciskuma efektu.

Salidzinosi reti Baltijas valstu komercialaja ergonimija ir konstateti saisinatie
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ergontmi, kuros ir verojama savdabiga grafému un varda dalu spéle no diviem
vai vairakiem vardiem. Ta, piem&ram, Valleta ‘Val- no astionima Valmiera + -leta
no valsts varda Letonia ‘Latvija” un kancelejas precu veikala ergonims FREKO
‘Fredis [uzn€émuma 1pasnicka iesauka] + kompanija’ Valmiera (Poseiko 2014, 2),
Druskininku viesnicas nosaukums /volita ‘Ive [vienkarSi burtu salikums] + burtu
salikums no valsts vards Lietuva’ (PoSeiko, Murinska 2010, 1), arT veikalu tikls
LaTS$ ‘abreviatiira — Latvijas Tirgotaju savieniba’ Latvija un starptautiskas bankas
akrontms SEB ‘Skandinaviska Enskilda Banken’ (no zviedru val. ‘skandinavu
individuala banka’).

Izveides aspekta interesanta ir nosaukuma zime P&rnava, kura vizuali ir izcelta
abreviatiira B/G, zem tas ir pilnais ergonims (resp., abreviatiiras skaidrojums) Balti
Investeeringute Grupp ‘Baltijas investiciju grupa’ ar ieveérojami mazaku burtu
izm@ru slipraksta, apgritinot ta izlasiSanu. Atseviski abreviattra var tikt saistita ar
anglu valodas vardu big ‘liels’, to uztverot burtiski bez sociopragmatiska konteksta.
Saja gadijuma ir iesp&jams runat ari par semantisku spéli ar divu valodu leksiskajam
vienibam. Savukart KGB ir Daugavpils naktskluba ergonims, kur§ nosaciti sastav
no divam dalam: nosaukuma zZimé domingjosas abreviatiiras ar tris vienada fonta
un lieluma burtiem un §1s abreviatiiras skaidrojuma (izversta nosaukuma) ar skaidri
nosakamu divu valodu (latvieSsu un anglu) lietojumu — Klubs GOLDEN BONUS
‘zeltabonuss’. Ir japiebilst, ka atseviski abreviattira var tikt aplikota ka monolingvala
zime, ja uzmanibu nepievers papildu tekstam, un ka izverstaja informacija zem tas
ar lielo sakumburtu lietojumu ir izcelts tiesi teksts anglu valoda. Sis saisinajums
var tikt sasaistits ar abreviatiiru krievu valoda KI'b — Komumem eocyoapcmeeHHol
oezonacnocmu VDK — Valsts drosibas komiteja’ un ar §is komitejas darbibu
padomju laika.

Morfologiskais un sintaktiskais limenis

Ta ka komercialajos nosaukumos dominé substantivi, par originaliem ir
uzskatami ergontmi, kuru pamata ir citas vardskiras vardi: darbibas vardi (piem.,
amatniecibas un suveniru veikals Aust Daugavpili, autoveikals R/PO Valmiera, bars
Play in ‘ieslégt/ atskanot’ Pérnava), Ipasibas vardi (piem., apgérba veikals ample
‘plass, bagatigs’ Daugavpili, frizétava RETS Ventspili), arT paligvardi (piem., apgérba
veikals O-la-lda! un Yes! Parfiitim ‘Ja! Parfimérija’ Narva, suveniru un ekoproduktu
veikals O! Marta Daugavpili, partikas precu veikals ohoo! Vilandg).

Divu vardu savienojumi ir konstatéti 17 % simbolisko ergonimu, savukart tris un
vairak vardu savienojumi ir lasami vien 2 % simbolisko nosaukumu, kas $a p&tjjuma
konteksta ir uztverami par unikaliem, piem&ram, pabs German Pub ‘vacu pabs’Narva,
restorans GOLDEN DRAGON ‘zelta pukis’ Daugavpili, viesnica SENAS NAMAS
‘senais nams’ Alita un veikals MUSU DARZS Valmiera, arT kafejnica LANDORAS
ZELTA KEKIS Ventspili. Savukart Valmieras ekologisko pre¢u veikala nosaukuma
ZImé ir konstatéts simbolisks ergonims daba rund ar pilnu gramatisko centru. Sis
nosaukums citu vida vizuali izcelas arT ar rokrakstu imit€josu teksta veidolu.
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Interesanta Baltijas valstu ergontmijas pazime ir eksplicita merkauditorijas norade
p&c dzimuma, vecuma grupas, piederibas kadai socialai vai etniskai grupai, ar1 péc
noteiktiem rakstura un uzvedibas kritérijiem. Ka piemérus var min&t apgérba veikalu
ergonimus Fashion for men ‘mode virieSiem’ Narva un Nauji drabuziai moterims
‘jauns apgerbs sievietem’ Alita, striptiza kluba ergonimu GENTLEMEN’S CLUB
‘dzentlmenu klubs’ Vilandg, apgérba un rotallietu veikala nosaukumu PRECES
BERNIEM Daugavpili, bilingvalo (lietuvieSu un baltkrievu val.) kultiiras nama
nosaukumu BALTARUSIU KULTUROS CENTRAS BEJIAPYCKI KYJIPTYPHbBI
[[DHTP KPOK ‘baltkrievu kultiiras centrs Solis’ Visagina, ar1 veikala nosaukumu
VIMBA MAKSKERNIEKIEM UN TURISTIEM Daugavpili.

Izvertgjot nosaukuma zimes, ir redzama Baltijas valstu pilsétu ergonimijas
vardkopu veidoSanas prakse, proti, Tpatna vardu (vardu savienojumu) seciba zZImée.
Saméra tipiskas vardu izvietojuma struktiiras nosaukuma zimes ir $adas:

1) simboliskais nosaukums + nomenklatiiras vieniba ar vai bez diferencétajdalas
(prece, pakalpojums), pieméram, viesnica Mediina viesbhutis ‘Medtna viesnica’
Druskininkos, Evita frizetava Valmiera, ALFA mébelu salons Ventspilt un LATERNA
BAAR ‘laterna bars’ Pernava.

Var pienemt, ka simboliskais nosaukums un nomenklatiiras vards izkartné
netiek uztverts par vienu tekstu, ka netiek pievérsta uzmaniba interpunkcijas Zimém
artelpas reklaminformacijas noform&uma vai ka pieturzZimju triikums ir saistams ar
nevelésanos izkartné ieklaut vél vienu zimi papildu izmaksu un vietas dél;

2) nomenklatiiras vieniba ar vai bez diferencétajdalas (retak prece, pakalpojums) +
simboliskais nosaukums + nomenklatiiras vieniba ar vai bez diferencétajdalas (retak
prece, pakalpojums), pieméram, DISKO KLUBS LION RESTORANS Ventspili,
VIESBUTIS LIETUVA HOTEL ‘viesnica Lietuva viesnica’ Druskininkos un KASIINO
SFINKS BAAR ‘kazino Sfinksa bars’ Peérnava.

Ka rada iepriek§minéto nosaukuma zimju pieraksts, simboliskais ergonims zZimé
netiek atdalits ar interpunkcijas zZimém, tap&c neatbilst literaras valodas normam. Ir
jaizce] art fakts, ka izkartn@s visi iepriekSmingtie piemeri ir rakstiti tikai ar lielajiem
sakumburtiem, kas nozimé, ka arT ortografiski simboliskais nosaukums netiek
izcelts. Tacu bitiska loma iepriekSmin€to struktliru un to elementu atdaliSana ir
paralingvistiskajiem Iidzekliem, pieméram, atseviskas teksta vienibas novietoSanai
otraja rinda, fonta vai burtu izméra mainai, kas izce] to Tpaso nozimi nosaukuma
zimju izveidg;

3) nomenklatiras vienibas (varda savienojuma) pirma dala + simboliskais
nosaukums + nomenklatiiras vienibas (varda savienojuma) otra dala, pieméram, divi
Daugavpils ergonimi: OPTIKAS metropole CENTRS un Skaistuma Jilija salons.

Abos iepriekSminétajos piemé&ros vizuali ir izcelts simboliskais nosaukums:
pirmaja pieméra ar mazo burtu lietojumu, otraja — ar atskirigu burtu krasu un
veidolu. Tas teksta ir uztverams par savdabigu, literaras valodas normam neatbilstosu
iespraudumu, kas nav atdalits ar interpunkcijas zim&m.

Ka vél vienu savdabigu teksta noform&juma risinajumu var minét divas Iidzas
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esosas sporta kluba reklamas Narva, kuras kop€jo tekstu veido verbala informacija
abas zZImges, resp., katrs nomenklatiiras vienibas hoxcepos kny6 ‘bokseru klubs’ vards
ir uzrakstits atseviska reklama, un ar1 simboliskais nosaukums ir sadalits divas dalas
DHE-PI'HA ‘ene-rgija’, katru no tam izvietojot sava zimé. Lai izlasitu pilno sporta
klubu nosaukumu, recipientam ir jaapliiko abas lidzas esosas reklamas.

No reti lietotajam interpunkcijas zimém Baltijas valstu ergonimija biezak ir
konstatétas pédinas simboliska nosaukuma izcelSanai izkartn€ un ortografijas
normu ievéroSanai, pieméram, veikals ,, VESMA” PARTIKA Ventspili, frizetava
, FEJA” Daugavpilt, KAUPLUS ,,SPRINT” ‘veikals ,,Sprints”’ Narva un viesnica
APARTAMENTAI , Agneta” ‘apartamenti ,,Agneta”” Druskininkos, atseviskos
gadijumos izsaukuma zime vai daudzpunkte. Pe€dinas arT afi§as nav konstat&tas biezi,
ka vienu piem&ru var mingt afisu Alita, kura diskotekas nosaukums ,,KAM PER 30~
‘,,Kam pari 30”’ ir pedinas.

Ka jau ieprieks tika minéts, komati nosaukuma zimes netiek izmantoti, lai
atdalitu vardu savienojuma dalas. Ka vienas no retajam nosaukuma zimém ar komata
lietojumu var minét divu veikalu tieSos ergontmus Lietuva: INDAI, DOVANOS
‘trauki, davanas’ Visagina un LANGAIL, DURYS, VARTAI ‘logi, durvis, varti’ Alita.

Grafiti uzrakstos [idzigi ka nosaukuma zZimé&s retak ir lasami apstakla vardi (piem.,
EASY “viegli’, Nice! ‘jauki’, Forewer ‘vienmér’) vai darbibas vards (Rulle, Get up!
‘celies!’, Ecmob xypums? ‘ir smeket?’). Salidzinosi reti ir konstatéti teikumi ar abiem
teikuma virslocekliem (piem., Drugs is Death ‘narkotikas ir nave’, IS slapio dievo
kiino garu danguj debesys gimsta ‘no slapjas dieva miesas garainiem debests makoni
dzimst’), bet sesus grafiti tekstus veido bezkopas teikumi (Jes ‘ja’; Kapéc?; Jap; Ha-
Ha; Wow; Bum!).

Biezak neka citas publiskajas zZime&s grafiti ir lietota izsaukuma zime; astonos
grafiti uzrakstos tiek izmantotas pat tris izsaukuma zimes ekspresivitatei un papildus
uzmanibas piesaistiSanai (piem., MbI JIFOBUM JIPYI' JIPYIA!!! ‘mé&s milam
viens otru’, RUSSIA!!! ‘Krievija’, Hip-hop!!!, BE HAPPY!!! ‘esi laimigs’). Tomer
dazos gadijumos ar1 reklamas ir vairak neka viena izsaukuma zime, piem., reklama
pie apgerba veikala loga Narva ir uzraksts [orcuncer ons 6epemennvix!!! ‘dzinsi
gritniec€m’, Valmiera ir mobilo telefonu veikala reklama ar vestijumu TELEFONU
IZPARDOSANA!!!, bet starptautiskas autobusu linijas reklama Alita pauz: DAR
DAUGIAU NAUJU REISU!!! *vél vairak jaunu reisu’. Ka redzams, visas reklamas
ir izsaukuma zimju triskarSojums, kas izcel piedavajuma unikalitati. Savukart pie
kafejnicas loga Narva ir aicinajums ! 3axooume ‘naciet ieksa’ ar izsaukuma zimi
pirms teksta, piesaistot uzmanibu ar neierasto interpunkcijas zZimes izvietojumu.

Atseviskos grafiti ir konstatéts punkts teikuma beigas (piem., KLAUNS.,
Silver. ‘sudrabs’, 4 LOX. ‘es lohs (neprasa)’, SCREAM. ‘spalgs kliedziens’);
dazos gadijumos ir konstatéta daudzpunkte teksta nepabeigtibai un turpinajumu
iespgjamibai (piem., KING... ‘karalis’, 30ece Ovina HUnea u Kciowa... ‘te bija Inga
un Ksjusa’) un jautajuma zime (piem., Vai Monta grib S.?, Do you love me? ‘vai tu
mani mili?’).
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Leksiskais un semantiskais limenis

LA datubaze ataino dazus originalus nomenklatiras vardus, pieméram, Smukuma
darbnica Valmiera un SENLIETU TIRGOTAVA Ventspili, kas aktualize sarunvalodas
un retak lietotas valodas leksémas un aizstaj ierastos nomenklatiiras vardus:
skaistumkopSanas salons un antikvariats. Ir japiebilst, ka iepriekSmingtajam senlietu
veikalam ir aridzan savdabigs simboliskais nosaukums KIRMJU KANTORIS, kas
humoristiski censas pieverst garamgajéju uzmanibu, lauzot stereotipu, ka antikvariats
ir vien vesturniekiem un kolekcionariem saistoss veikals (Poseiko 2014, 3).

Ne tik ierasta ir situacija, kad valsts iestadém ir simboliskais nosaukums,
metaforiski paplasinot ergonima denotativo nozimi. Ta, piemé&ram, Visaginas
gimnazijas pilnais nosaukums ir VISAGINO ,, ATGIMIMO” GIMNAZIJA ‘Visaginas
Atdzim$anas gimnazija’, kultiras namam — VISAGINO KULTUROS CENTRAS
,BANGA” ‘Visaginas kulturas centrs ,,Banga” un bérnu bibliotekai Daugavpili —
BERNU BIBLIOTEKA ZILITE.

Pieversot uzmanibu leksiski semantiskajam ergonimu ipatnibam, ir redzams, ka
precizas geografiskas atraSanas vietas norade ir daudzu Baltijas valstu ergonimu
izveides panémiens. T4, piem., frizétava RIGAS 66 Daugavpili atrodas Rigas iela 66,
SKRODERKROGS Ventspili ir Skroderu iela, kafejnica Prie parko ‘Pie parka’
Alita, maiznica KIVI PAGAR ‘Akmens maiznieks’ Vilandes Kivi iela. Nereti tick
aktualizStas arT citas teritorialas vienibas, kas nav tie$a veida saistitas ar pilsétu, kura
uznémums atrodas, piem., naktsklubs HOLIVUDA Ventspilt un kafejnica ARIZONA
Daugavpilt. Nelielu skaitu ergonimu veido telpu nosaucosas vienibas, piem., viesu
nams Zalias Silis ‘zalais sils” Alita un kafejnica Skveras ‘skvers’ Alita, dzeza klubs
Parks Valmiera. Ekscerp&to ergonimu datubaze ataino ari, ka Tpasniekiem saistosa
Skiet iespgja izveidot pasiem savu kadas preCu vai pakalpojumu grupas pasauli,
pasraditu telpu, piem&ram, skaistumkopSanas salons SKAISTUMA PASAULE
Daugavpili, VESELIBAS SALA Valmiera, DOVONU PASAULIS ‘davanu pasaule’
Alita, to ataino ar1 uznémumu tiklu ergonimi ar formantu -land: SPORTLAND
‘sportazeme’, TEHNOLAND ‘tehnozeme’ un Sauberland ‘sudrab(a)zeme’.

Ne tik bieza ir kultiirvesturiskas informacijas aktualizacija ergonimos. Ta,
piem., Druskininkos viesnicu nosaukumi Dzitkija ‘Dzikija (Dainava)’ un Dainava
‘Dziikija (Dainava)’, ari Visagina restorana ergonims 4UKSTAITIJA ‘Aukstaitija’
demonstré vienu no pieciem kultirvesturiskajiem novadiem Lietuva, savukart
Vilande kafejnicas Fellin nosaukums ataino pilsétas vesturisko nosaukumu vdcu
valoda (Poseiko 2014, 4). Sajos pieméros ir vérojama vélme noradit uznémuma
atrasanas vietu un piederibu Sai vietai, izcelot tas nozimibu uzpémuma reklama. To
norada arT viesnicas Wolmar ‘vesturiskais Valmieras pilsétas nosaukums’ ergonima
pamatojums — par godu pilsétai.’

Vesturisku informaciju netieSi pauz pieméri: viesnicas nosaukums Senasis
Pastas ‘senais pasts’ Druskininkos ataino €kas iepriek$gjo izmantojumu, savukart
Valmieras kafejnicas jauna Saule ergonims dalgji ir saglabajis kadreiz te bijusas

3 Par viesnicu. http://www.hotelwolmar.lv/index.php/lv, sk. 12.07.2014.
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kafejnicas Saule nosaukumu, atklajot pectecibu. Savukart vél retak ergonimi
pauz kadu kultarvesturisku stastu, kas nav nojausams bez papildu informacijas,
piem., Ventspils pilskroga nosaukuma Melnais Sivéns pamata ir pils iekStelpu
arheologiskajos izrakumos (20. gs. 90. g.) atrastie apdeguSa sivéna kauli, kas,
iesp&jams, ir no zviedru uzbrukuma laika 1659. gada (Poseiko 2014, 5).

Salidzinajuma ar telpas kategoriju laiku nosaucosu leksému Baltijas valstu
ergonimija ir maz. Ka piem&rus var minét veikala ergontmu pus/2 Ventspill un
kafejnicas nosaukumu KAVINE trys su puse 3,5 ‘kafejnica tris ar pusi 3,5’ Alita;
pédgjais piemérs atklaj espresso kafijas tasites izdzerSanai nepiecieSamo mintsu
skaitu (Poseiko 2008, 1).

Atseviski ergonimi ataino vienreizigumu un augstvértigumu: apgérba veikala
nosaukums MODERNE ‘moderns’ Alita, lombarda ergonims PREMIUM ‘piemaksa
(godalga)’ Daugavpili, kosmétikas centra nosaukums V. 1. P. style ‘V. 1. P. stils’
Daugavpili, apgérba veikala ergonims Stiil ‘stils’, restorana nosaukums /00 % China
‘100 % Kina’ Narva.

Uzmanibu piesaistosi ir ar1 t. s. sparnotie teicieni, piem., friz€tava Spogulit,
Spogulit... Valmiera, restorans Mamma mia! ‘mans Dievs! (ak Kungs!)’ Narva,
zobarstniecibas kabinets 4i Ka Sap! Ventspili. Sie ergonimi bieZi ir ka iepriek§zinama
stasta altizija jauna konteksta, kas vienlaikus funkcion€ ka norade uz citiem tekstiem.

Saméra maz ergonimija ir izmantots makslas, mitologijas un literattiras potencials,
ir konstatéti vien atseviski $adi nosaukumi, piem., skaistumkopSanas salons MONA
LIZA Druskininkos un kafejnica Mona Liza Pérnava, viesnica Guliver ‘Gulivers’
Narva, veikali Vinnijs Pitks un Laimdota Valmiera, erotikas veikals Afrozijs Valmiera,
veikali Dons Zuans un KLEOPATRA Daugavpili, restorans Ermanitis Ventspill.
Kafejnicas un vina veikala AMRITA ‘dievu nemirstibas dzeriens’ (no sanskrita
amrita ‘nemirstiba’) Vilandé nosaukums ir izvelets tapec, ka Amrita ir kafejnicas
aizbildnis. Kafejnicd ikviens var baudit vinu, un sis vards pasaka, ka te ir laba vinu
izvele un augstvertiga kvalitate (Poseiko 2014, 5).

Salidzinosi reti ergonimi ataino cilveka rakstura iezimes, Tpasibas vai vardus, kas
péc noteiktam pazimém, uzvedibas vai sp&jam raksturo cilvékus, pieméram, apgérba
veikals Leedi ‘lédija’ Narva, apgérba veikals Diva Ventspili, tulkosanas serviss
Intelekts un aptieka Dziednieks Daugavpili, apgérba veikals Dandy ‘dendijs’ Narva,
veikals Miiza Alita, kosmétikas veikals Romantika Visagina, uzkodu bars Snack bar
Kare Valmiera.

Domajot par grafiti semantiska aspekta, ir jaizcel devini grafiti teksti (dzejoli)
Druskininkos, kur ir notikusi starptautiska jauniesu vasaras nometne. Sajos grafiti
tekstos irrealizéta valodas pogtiska funkcijaun konstatéta valodu daudzveidiba (autora
dzimta un (vai) parstavéta valoda, lietuvieSu un anglu val.). Par radosi romantisku
vestijumu ir uztverams grafiti uzraksts C JOBPhIM YTPOM JIFOFHUMAA! ‘Labrit,
milota!’ un Zim&ums — virs jiiras uzlecosa saule — Narva.
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Lingvistiskas un optiskas metaforas

Nosaukuma zim&s lingvistisko metaforu nav daudz un tas galvenokart tiesa
veida ir saistitas ar uznémuma darbibas specifiku un piedavajuma klastu, pieméram,
kazu salons Baltoji Dama ‘balta dama’ un auto precu veikals Auto zvilgsnis ‘auto
skatiens’ Alita, gramatnica GAISMA un apbediSanas birojs Riefa Ventspili, bernu
veikals Little Angels ‘mazie engeli’ Visagina. Konotativu (metaforisku) ergonimu
precedenta saistijumu ar denotatu demonstré arT $adi ergonimi: autoskola Rool
‘stiire’ un naktsklubs Rubiin ‘rubins’ Viland€, manikira studija Perlas ‘perle’ Alita
un bars Laterna Pérnava.

Savukart lingvistiskas metaforas reklamas ir saistitas galvenokart ar cenu
samazinajumu konkréta lielveikala vai uzp@muma, Skietami pardomatu finansu
planoSanu un teréSanu, arl ar noteiktu precu raksturojumu. Ta, piem., Alita ir
konstatgta reklama ar nominalu metaforu Velikinis nuolaidy lietus ‘pavasara atlaizu
lietus’ un att&lu ar krasainam un no gaisa kritosam Lieldienu olam. Saja reklama cenu
atlaides lingvistiski tiek pielidzinatas ikgad€jai dabas paradibai (pavasara lietum), kas
ir nepiecieSama dabas procesu nodrosSinasanai: snaudosa atdzim$anai un turpmakai
attistibai, kaut ka jauna radisanai. Tacu attéls sniedz papildinoSu informaciju —
atlaides ir uztveramas par savdabigam Lieldienu olam, bez ka nav iedomajami
pavasara saulgriezi, simbolizgjot auglibu, atdzim$anu un cikliskumu. Tatad viena
reklama ar dazadiem izteiksmes lidzekliem recipientam tick nodotas divas metaforas
(atlaides ka lietus un ka Lieldienu olas), kuras vieno virsjédziens dziviba. Cita
reklama Druskininkos var lasit, ka gramatnica VAGA prazydo ypatingi knygy Ziedai
‘uzzied Ipatngji gramatu ziedi’, bet att€la ir atainotas kreimenites, kuru ziedkausos ir
noradits gramatu cenu samazinajums (piem., —25 %, —70 %). Te atlaides (unikalais
gramatu piedavajums) ir salidzinatas ar neparastiem pavasara ziediem; vizualajai
informacijai $aja gadijuma ir verbalas informacijas konkretiz&josa funkcija. Toties
rudens aktualizacija ir v€rojama reklama Daugavpili, kur nominala metafora divas
valodas LAIKS VAKT RAZU! BPEMS COBUPATH YPOJKAH! ikvienu lielveikala
SOLO apmekletaju impliciti rosina iegiit nogatavojuSos razu, respektivi, izmantot
precu atlaides, bagatigi ieperkoties konkrétaja laika. Savukart reklama ar nominalo
metaforu LIELA CENU CIRPSANA! un necirptas aitas attélu Daugavpili ataino to,
ka precu cenas ka aitas ir apaugusas (parlieku paaugstinatas) un ka pasreiz notiek
vilnas grieSana jeb precu cenu samazinasana ltdz minimumam.

Bankas reklama Ventspili ar verbalo metaforu NAUDA AUG, JA IR SAPNIS
un att€lotiem dazadiem kustamiem un nekustamiem ipasumiem atklaj naudas
pielidzinasanu dzivai butnei, kas pieaug noteiktos apstaklos (materialo v€lmju
apzinasanas), respektivi, tas kliist skietami vairak kada noteikta bridi, lai potencialais
klients sp&tu apmierinat savas vajadzibas.

IepriekSminétie pieméri ataino, ka tematiski metaforiskie véstijumi visbiezak ir
attiecinami uz ekonomiku (finansu planosanu un skietami pardomatu térésanu), kas
lauj tos uztvert ka patérétajsabiedribu raksturojosus zinojumus.

Atsevisku skaistumkopsanas precu, apgerba un apavu reklamas vizualie t€li biezi
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tiesa veida paskaidro vai ilustré lingvistiskas metaforas, piem., Pernava ir iegiita
vides reklama ar uzrakstu 4 firework of colours ‘krasu saliits’, bet att€los ir redzama
dazadu tonu lipu krasu palete un sievietes ar kosi uzkrasotam liipam. Attéls precize,
kas tiek domats ar krasu saliitu; Saja gadijuma — liipu krasu daudzveidiba. Lidziga
aina Alita: verbals teksts Walking on air ‘pastaiga gaisa’ un att€la sievietes kajas
ar apavu razotnes Caprice ‘kaprize’ kurpem debesTs; apavi kvalitates un vizuala
dizaina 1pasibu dé] ir pielidzinati vieglumam, &rtumam un emocionalam pac€lumam.
Metaforu lietojumu veselibas apriipes joma ataino Ventspili iegiita medikamenta
(koslajamo tablesu) Rennie reklama, kura ir verbala metafora Palidz, kad kungi
dedzina! un zimgjums ar degoSu kungi cilvéka. Kopuma teksts pauz, ka konkrétais
medikaments palidz&s noveérst nepatikamas sajitas veédera, radusos diskomfortu.
Savukart pie restorana Daugavpilt ir konstateta reklama, kurd ir lasams uzraksts
Caka Norisa sitiens un skataima fotografija ar &dienu uz $kivja; $aja gadtjuma attéls
vizuali ilustre apzim&jamo referentu — konkrétais &diens ir uztverams par tikpat
spécigu un trapigu (respektivi, satigu) ka C. Norisa sitiens.

Tikai par optiskajam metaforam, kas ir attiecinamas uz semiotisko ltmeni,
ir iespgjams runat vien atseviSkos gadijumos. Ta, piem., Druskininkos ir iegtita
bankas Parex Bankas ‘Parex banka’ reklama, kura ir verbala informacija par dazada
veida Tstermina un ilgtermina noguldijuma procentiem atskirigas vallitas un attéls
ar lielu medus podu un biti. Saja reklama lingvistiskas metaforas nav, toties attgls
metaforiski pauz, ka izdevigie noguldijuma nosacijumi bankas klientiem ir tikpat
vitali nepiecieSami un tikami (saldi) ka bitei medus. Cits piemers no Narvas: divas
lidzas esosas reklamas (krievu un igaunu val.) ir bridinoss uzraksts He coenawatics
na sapnaamy 6 koneepme! Ara noustu iimbrikupalgaga! ‘Nepiekriti algai aploksng!’
un attéls ar slazdu, kura naudas banknotes ir ésma. Reklama vizuali atklaj metaforu —
nauda ir &sma, kas vedina slazda (nelegala statusa). Kopuma ta vesta, ka t. s. aploksnes
algas sanemsana ir pielidzinama uzkapsSanai slazdam, cerot iegtt Skietamu labumu,
kas patiesiba ir tikai posts pasSam. Ka p&dgjo piem&ru var minét Druskininkos iegtitu
reklamu, kura ir verbals jautajums anglu valoda How deep is your Love? ‘Cik dzila
ir tava milestiba?’ un att€lots zida dzili iegrimis zelta gredzens ar rubinu. Tiesi attels
pauz atbildi: jo iespaidigaks un dargaks gredzens, jo dzilaka ir milestiba. Optiska
metafora — milestiba ir gredzens ar dargakmeni.

Publisko zimju makslinieciskais noformejums un kompozicionalas
ipatnibas

PieveérSot uzmanibu publisko zZimju izveides materialam, ir jateic, ka Baltijas
valstts kopuma doming metala izkartnes, tomér saméra biezi nosaukuma zime ir
bez izkartnes vispar, jo teksta burti ir izveidoti atseviski un piestiprinati pie sienas.
Atseviskos gadijumos ir vérojamas koka nosaukuma zimes (galvenokart tradicionalas
virtuves kafejnicam, amatniecibas veikaliem, retak izglitibas iestadém) vai uzlimes.
Tikai atseviski piemeéri piesaista papildu uzmanibu ar izkartnes formu, pieméram,
kafejnicai Pe&rava izkartne ir pavara cepures forma, kafejnicas ergonims Lidojums
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Ventspil ir uz izkartnes, kas ir gaisa balona forma, ergonims Latgales Mdacibu Centrs
Daugavpilt ir uz lielas plastmasas pildspalvas, savukart Druskininku viesnicas
nosaukuma Dainava burti ir piestiprinati pie liela akmens viesnicas pagalma.

Radosi makslinieciskie risinajumi ir aplitkojami katra izkartné atseviski. Ka vienu
piemé&ru var min&t kafejnicas nosaukuma zimi Narva, kura nomenklatiiras vardu
KOHVIK ‘kafejnica’ un BAAR ‘bars’ skirums no simboliska ergontima NIAGARA
‘Niagara’ ir panakts ar izvietojumu vienkrasainos taisnstiros izkartnes augsgja
labaja sturT un apaks$gja kreisaja stiirl, nomenklatiiras vardus vizuali atainojot ka
patstavigas teksta vienibas (sk. 1. attelu). Kopgja zimes teksta vienojosais elements
ir tumsi zila krasa, kas ir redzama uzrakstitajos nomenklatiiras vardos un simboliska
nosaukuma vidus burta G.

1. att€ls. Kafejnicas un bara
| ,Niagara” izkartne Narva
| Picture 1: 4 signboard of the
| restaurant and bar “Niagara” in
" Narva

Savukart grafiti tekstus papildina galvenokart nelieli un vienkrasaini att€li: melnas
bultas, sirsninas, emotikoni, zvaigznes, falli, arT skaitli (talrupa numuri seksualo
pakalpojumu sludinajumu imitacijas). Lai gan grafiti ir rakstiti dazadas krasas,
stabila semantika piemit sarkanajai krasai, ta ir konstatéta uz ricibu pamudinoSos
vai bridinoSos grafiti uzrakstos (piem., JAELIIh PEBOJIFOIIHUIO! ‘dod revoluciju’
Daugavpilt, OIIACHO ‘bistami’ Narva) un milestibas jitu atainojumos (/ love you
‘es milu tevi’ Daugavpili, Kys ‘skiipsts’ Druskininkos, /[/POCTH. JIFOBJIIO...
‘Piedod. Milu...’ Visagina).

Kopuma interesantu artelpas verbalas un neverbalas reklaminformacijas pieméru
nav daudz, liekot domat, ka finansialu apsvérumu, motivacijas vai ideju trikuma
del iestades vai uznémuma publiskajam t€lam netiek pieversta parak liela nozime.
Ka originalus piemérus var minét rokdarbu, suveniru, apgérba un aksesuaru
veikalu Spinta ‘skapis’ Druskininkos (sk. 2. att€lu pa kreisi) ar interesantu verandas
noform&juma risinadjumu un kafejnicas Vertikale izkartnu izvietojumu Ventspill
(sk. 2. att€lu pa labi). Abos gadijumos neverbali ir atainots uznpémuma nosaukums.
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2. attels. No kreisas: veikala artelpas reklaminformacija Druskininkos un kafejnicas
artelpas reklaminformacija Ventspilt

Picture 2: On the left: open space advertisement of the shop in Druskininkai and outdoor
advertisement of the cafe in Ventspils

Savdabigu risinajumu ataino arT €ka Valmiera, kura atrodas pils€tas teatris,
skaistumkopsanas salons un kafejnica. Pie €kas centralajam durvim ir nosaukuma
zZime ar ergonimu VALMIERAS TEATRIS, €kas sanu pusé nosaukuma zime ar
ergontimu Ceturtais Celiens Tedtra kafejnica, savukart €kas otra pusé — Cits
Teatris Skaistumkopsanas salons. Sie publiskie zinojumi ataino semantiski vienotu
nosaukumu grupu ar kopigu precedenta avotu — teatris.

Nobeigums un secinajumi

P&tijuma uzmaniba tika pieversta tris veidu publiskajam zim&m Baltijas valstis:
pirmkart, nosaukuma zimé&m, jo to skaitliski ir visvairak, un tas publiskaja telpa
funkciong ka iestades vai uznémuma vizitkarte, kam ir japiever§ garamgajéju vai
braucgju, respektivi, potencialo klientu, uzmaniba; otrkart, grafiti tekstiem, jo tie ir
spontani, brivi no aizspriedumiem un necenzgti; treskart, tika skatitas reklamas, lai
atklatu un analizétu lingvistiskas un optiskas metaforas, to sakarus un mijiedarbibu
informacijas nodoSana. Atsevisku verbala teksta izveides panémienu raksturosana
tika izmantotas arT afisas.

Lai gan gandriz ikviena ekscerpétaja vieniba var saskatit un analizet atSkirigus
lingvistiskos un semiotiskos lidzeklus, p&tijuma ir noskaidrots, ka Baltijas valstu
publiskaja telpa par savdabigiem lingvistiskiem un semiotiskiem Iidzekliem
uzmanibas pieveérsanai ir uzskatami:

1) ortografijas un grafiskaja ltmeni — mazie sakumburti Tpasvardos, lielie
sakumburti varda vai vardkopu vidi, transliteracija un grafohibridizacija, ar1 burtu
vai varda vizuala stilizacija, atseviSkas teksta dalas izc€lumi ar krasas, burtu lieluma
vai fonta mainu;

2) varddarinasanas [imeni— deminutivi, citu valodu formanti un vardi, saisinajumi
un abreviatiiras;
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3) morfologiskaja un sintaktiskaja limeni — verbali un adverbiali ergonimi,
paligvardi, divkopu teikumi nosaukuma ztmes un grafiti, interpunkcijas zimes;

4) leksiskaja un semantiskaja [imeni — lokalas vides kulttrvésturiska informacija,
literatira, mitologija un kino, arT cilvéks ka ergonimu precedenta avots, romantiski
veltijumi un dzejoli grafiti tekstos, lingvistiskas metaforas ergonimos, reklamas un
grafiti;

5) semiotiskaja Itmeni — vizualie t€li un optiskas metaforas ka vienigie
informacijas nesgji, neparasts izkartnes makslinieciskais noform&ums, forma un
izvietojums, ar1 vienots kompozicionalais ve€stijums dazu iestazu un uznpémumu
artelpas reklaminformacija.

No ieprieksteikta var secinat, ka visplasaka kreativo lidzeklu daudzveidiba ir
vérojama ortografijas un grafiskaja Itmeni, noradot uz to, ka vizualajam verbalas
informacijas noform&jumam publiskaja telpa ir pieversta vislielaka uzmaniba. Ar
paralingvistiskiem Iidzekliem — burtu izmeru, fontu, fuksam atstarp€m un izvietojuma
ipatnibam, krasam, Ipatnam, no literaras valodas normam atskirigdm nosaukumu
izveides likumibam — biezi ir kompenséts interpunkcijas zimju triikums (raksturigs
Baltijas valstu LA).

Viena no tipiskam publisko zZimju pazimém ir dazada lieluma, formas un veida
atteli (vizualie teli), kas lauj dalu teksta saprast un lietot atbilstosi sociopragmatiskajai
nepiecieSamibai arT bez zime lietoto valodu zinasanam. Lai gan optisko metaforu
Baltijas valstu publiskaja telpa nav daudz, tam piemit uzmanibu piesaisto$a un
ekspresiva funkcija, arT lingvistisko metaforu nozimes preciz€josi papildinosa
funkcija. Ka vizualie t€li, ta arT optiskas metaforas apliecina neverbalas informacijas
lomu kopgja vestljuma nodosana un uztvere.

Kopuma var apgalvot, ka kreativu teksta noform&juma panemienu Baltijas valstu
publiskaja telpa nav daudz, bet tie ataino zZimju autoru prieksstatus par savu darbibas
jomu (iestadi vai uzn€mumu, prec€m vai pakalpojumiem, pasakumu), tuvaku vai
talaku telpu un vertibam.
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