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DAUGAVPILS 20. GS. 20.-30. GADU PRESES
REKLAMINFORMACIJA LINGVISTISKAS AINAVAS
KONTEKSTA

Petijuma ir aplikoti cetri  Daugavpilt izdotie
laikraksti ar meérki noteikt un raksturot Daugavpils
iestazu un uzpémumu reprezentdcijas lidzeklus un
panemienus 20. gs. 20.-30. gadu latviesu preses
reklamtekstos, tos skatot lingvistiskas ainavas konteksta.
Lai sasniegtu mérki, datu analizei un interpretacijai ir
izmantota kontentanalize un diahroniskas lingvistiskas
ainavas izpétes pieeja, iegiito rezultatu apkopojumam — deskriptiva metode.

Avizu galvenais pasreprezentacijas panémiens — naciondlisma ideologijas
izplatisana un veicinasana, saliedéjot latviesus. Daugavpils iestazu un uzpémumu
reklaminformdcijas izveides raksturigakie panemieni prese: tieSa komunikacija
ar lasitajiem, cienas izradisana, pirmreiziguma izcelSana, piedavajuma detalizéts
apraksts. Lingvistiska un sociolingvistiska aspekta ir raksturigi onimu pieblivejumi,
profesionala leksika, saisindjumi un valodu kontakti.

Atslegas vardi: Daugavpils, reklaminformacija un reklamteksti, prese,
diahroniska lingvistiska ainava.

THE LINGUISTIC LANDSCAPE OF PRINT ADVERTISEMENTS IN
DAUGAVPILS: 1920-1930

The theme described in the title is connected with public advertising texts from two
informational sources: newspapers printed in Daugavpils (,, Daugavas Vestnesis”
‘The Daugava Herald’, , Daugavas Vards” ‘The Daugava’s Word’, , Latgales
Zinas” ‘Latgalian News and ,, Latgales Véstnesis” ‘The Latgale Herald’) and the
linguistic landscape of the city, which characterizes the public information space.
Commercial discourse is essential to this space, as a large part of public texts have
the representation and promotion of establishments, companies and societies as a
primary goal, in addition to the exhibition of offered goods and services.

The aim of the article is to define and characterize from the perspective of linguistic
landscape the tools and techniques used to represent businesses and establishments
in Latvian print advertisements in the 1920s and 30s. In fulfillment of this goal,
content analysis and the diachronic linguistic landscape approach has been used for
data analysis and interpretation (Backhaus 2005, Pavlenko 2010, Pavlenko, Mullen
2015, Poseiko 2015). For summarization of obtained results, the descriptive method
has been used.
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Latvia is characterized in the interwar period by a unified language policy —
including policies with mechanisms for the management of specific languages —
highlighting the role of the Latvian language as the state language in the organization
of public life and in nationalist ideology, and facilitating its use in all sociolinguistic
functions. However, the interwar period in Latvia also marks the beginning of a period
of Westernization — especially in the economic and cultural spheres — detectible in
cinema, theater and concert posters, print advertisements for shops and consumer
services, and business names in the urban environment.

During this period newspapers were printed in Latvian, but some papers,
calendars and journals were printed in Latgalian, Russian and Polish. Company
names, advertisements and partially-legible posters are visible in period photographs
of the linguistic landscape. Advertising information at the beginning of the 1920s is
only to be found in Russian, or with bilingual Russian-Latvian texts. Monolingual
language signs in Latvian — noticeably missing diacritic marks and appropriate
word endings — only begin to be seen from the 1930s.

Advertising information printed in every newspaper first reflects the chosen theme,
publisher, editorial board and article content of that newspaper — and only thereafter
the external advertiser. Newspapers examined in the article present themselves as
national patriotic publications, spreading nationalist ideas and attempting to unite
all Latvians. This is demonstrated by regular publications stressing the importance
of an educated and informed society, advocating for the collective ownership of the
free Latvian state and its cultural development by all Latvians, highlighting language
issues in various areas of life (e. g., education, administration and other print media)
and arguing strongly for the use of the national language. Support for nationalist
policies is seen in advertisements for Latvian educational, cultural and economic
events, as well as in advertisements stressing the need for newspaper subscriptions.

Print advertisements by businesses and establishments in Daugavpils consist of
advertisements of goods and services, informative announcements, classified ads
(e. g., job offers) and posters. Commercial and cultural institutions are more likely
to be represented, and more rarely — religious institutions.

Content analysis allows the identification of several characteristic tools used in
the formation of advertisements by businesses and establishments in Daugavpils:
direct communication with the reader (client), displays of piety, accentuations of the
uniqueness of a product or service, and detailed descriptions. In the linguistic and
sociolinguistic aspects, diversity of onyms, professional lexicon and language code
switching are emphasized.

In advertising texts of the 1920s and 30s, the initials of an establishment owner
or service provider are directly visible, indicating ownership rights and openness
and willingness on the part of representatives to take personal responsibility for the
quality of a product or service and foster consumer trust. For example, consider
the following 1936 advertisement published in , Latgales Veéstnesis”, No. 68:
“CERTIFIED master watchmaker Mikelis Aleksejevs personally performs all
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’

watch repairs and inspections.’

Dypically, the representative (owner or manager) of a company, association
or establishment invites and encourages the readers themselves to inspect and
evaluate the high quality of their offerings in person, especially during the holiday
season. Certain rhetorical phrases are commonly used in the press: “please see for
yourself”, “we invite the honorable audience to see for themselves”, “we welcome
you to visit”.

Certain artisans, establishments and businesses tend to highlight the uniqueness
of their products (more rarely — of their employees). For example, a 1937 article in
., Latgales Vestnesis” No. 146 advertises the “Kontinent” (‘Continent’) restaurant’s
New Year’s Eve celebration, for which there will be a ‘‘jazz orchestra, superior
cuisine and moderate prices.”

Inventories of goods and services are often utilized in advertising texts to
show the wide range of foreign products available for purchase from a particular
company. In this way, establishments represent themselves as modern and in touch
with contemporary industry trends. Low prices are also often highlighted, using such
phrases as “‘for a reasonable price” or “greatly reduced price”.

One of the features of advertising text is the use of a variety of onyms (names
of individuals, places, companies, establishments, goods or services); in period
press, many are often used within the same text to provide additional information. In
general, establishment and company names — often reflecting the current owner or
founder — dominate both the linguistic landscape and advertising information.

Terms which are now considered archaic or rarely used are associated with the
professional lexicon of the investigated period, e. g., announcements for “prior
information about upcoming concerts, performances, auctions or fairs” (SV,), a
benefit “show or concert wherein the proceeds will be received in full or in part
by the artists or musicians” (LLVV, ), or a rebate that is a “discount from the total
amount” (SV,) found in advertising texts from entertainment and cultural institutions
and establishments.

Language contacts in advertising texts of the 1920s and 30s are not found often,
but they can be observed: 1) in the use of Anglicisms (“dansingi”, dances); 2)
complete or partial transliteration (“kabaré-gerlas”, cabaret girls); 3) the use of
foreign words or phrases (e. g., the use of the phrase “watch crystals never break”
in a watch and jewelry advertisement); 4) compound terms with code switching
(“Velosipedi ‘Wanderer’”); 5) complete texts or fragmented translations in Russian.
The newspaper ,, Daugavas Vards” can be especially highlighted for the number of
advertisments printed bilingually (in Latvian and Russian) in the beginning of the
1920s, with pre-reform Russian orthography. Latgalian information is present in
two instances in publication titles, emphasizing the nominative fuction of language.

In summary, linguistic tools used by the establishments and businesses of
Daugavpils in the 1920s and 30s include rhetorical invitations, onyms, contractions
and professional lexicon; tools of sociolinguistic representation include the
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emphasized role of Latvian as a state language, various Anglicisms, transliterated
words, foreign words and word combinations in the original language; and tools
of semiotic representation include large initial letters and the use of boldface and
italics to highlight important information. As in the press, titles and names dominate
as public text elements in the urban environment.

1t can be seen that advertising information reflects local business, wherein indirect
and direct references to extra-municipal or foreign companies, goods and services,
event guests or traditions, as well as professional experience gained abroad, are
presented as attractive elements. It seems that signs of glocalization in the Latgalian
cultural sphere are not only visible in our modern context, but have also been in a
much earlier time.

Keywords: Daugavpils, advertising information and advertising text, press,
diachronic linguistic landscape.

Ievads

Lidz ar pilsétu attistibu publisko informativo telpu aizvien vairak papildina
rakstveida zinojumi izkartn€s un citadi izvietoti teksti pilsétu ielas jeb lingvistiska
ainava, velak arT preses izdevumi un tadi plassazinas Iidzekli ka radio, televizija un
timeklis, radot un uzturot gan vienotu kopnacionalo informacijas tiklu, gan atSkirigus
etnisko un lingvistisko grupu informacijas laukus. Informativas telpas izpratné
bitisks ir komercialais diskurss, jo lielai dalai publisko tekstu galvenais merkis ir
reprezentet un reklamé&t konkrétu iestadi, uznémumu, organizaciju, sabiedribu,
biedribu u. tml., tas darbibas sferu, pre¢u un pakalpojumu piedavajumu, paplasinot
klientu loku. Reklaminformacija sevi ietver gan informativos tekstus, gan dazada
veida precizejumus, papildinformdciju, lozungus un reklamu St varda Saurakaja
nozimeé (Buss 2013: 51), respektivi, dazadus reklamtekstu Zanrus.

Nosaukuma pieteikta petijuma t€ma ir saistita ar publiskajiem reklamtekstiem
divos informacijas avotos: Daugavpili izdotajos laikrakstos un pilsétas lingvistiskaja
ainava. P&c vairaku zinatnieku domam, $ads izp&tes vienibu komplekss ir attiecinams
uz lingvistiskas ainavas izpratnes izvérsumu, kas ataino plasaku rakstveida valodas
lietojuma lauku un sniedz daudzpusigu skatijumu uz valodas situaciju publiskaja
telpa (piem., Itagi, Singh 2002, Rosendal 2009, Lawrence 2012).

Avizu reklaminformacija ir iesp&jams uzzinat ne tikai par valodas rakstu tradiciju,
bet arT par valodu lietojumu mutvardu sazina. Ta, pieméram, laikraksta ,,Latgales
Vestnesis” (1935, Nr. 31) ir Daugavpils Valsts arodu un dzelzcelu tehniskas
skolas darbnicu sludinajums, kura tiek piedavati auto vaditaju kursi divas valodu
(latviesu un krievu) grupas. Lidziga aina — avizes ,,Latgales Zinas” (1932, Nr. 10)
ir Daugavpils majturibas veicinasanas biedribas ,,Starotne” organiz&ta seminara
»Modernie mazgasanas un tiriSanas panémieni majturiba” reklama, kura teikts, ka
nodarbiba bus divas valodu pliismas — latviesu un krievu valoda. Tapat no avizém
var iegiit papildu ekstralingvistisko informaciju par iestadém un uzpémumiem ka
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lingvistiskas ainavas reprezentétajiem (piem&ram, par to atverSanu, parcel$anos,
slegsanu), sociolingvistisko dalibnieku komentarus par valodu un lingvistisko
lidzeklu lietojumu publiskajos tekstos, ar1 lingvistisko attieksmi pret atsevisku
valodu vai valodas situaciju kopuma. Sada informacija seviski batiska ir vésturiskas
vai diahroniskas lingvistiskas ainavas izpete, kad triikst informacijas par noteikta
laika lingvistisko ainavu un foto materialu un nav iesp&jams ari citadi noskaidrot
vietgjo iedzivotaju viedokli.

Saja raksta ir aplikoti &etri laikraksti (,,Daugavas Véstnesis”, ,,Daugavas Vards”,
,Latgales Zinas” un ,,Latgales V&stnesis”), kas ir elektroniski pieejami Latgales
Centralas bibliotekas un Latvijas Nacionalas bibliotekas veidotajas datu bazes. Senas
fotografijas ar redzamiem lingvistiskas ainavas tekstiem — iestazu un uzpémumu
valodas Zim&m — ir skatitas Novadp@tniecibas un makslas muzeja arhiva, Latvijas
Nacionalaja arhiva, Latvijas Nacionalas bibliotekas digitalaja datu baze ,,Zudust
Latvija”, kolekcionaru elektroniskajas galerijas un forumos timekIr.

Raksta meérkis ir noteikt un raksturot Daugavpils iestazu un uzpémumu
reprezentacijas Iidzeklus un pan€mienus 20. gs. 20.-30. gadu latvieSu preses
reklamtekstos, tos skatot lingvistiskas ainavas konteksta. Lai sasniegtu mérki, datu
analizei un interpretacijai ir izmantota kontentanalize un diahroniskas lingvistiskas
ainavas izpétes pieeja (Backhaus 2005, Pavlenko 2010, Pavlenko, Mullen 2015,
Poseiko 2015), iegiito rezultatu apkopojumam — deskriptiva metode.

Raksta sakuma ir sniegts visparigs izveéleta laika posma preses, lingvistiskas
ainavas un valodas politikas apskats, ilustr§jot to ar piem&riem no petijuma
ekscerptiem. Ir raksturota preses izdevumu pasprezentacija un pec ta izversta iestazu
un uzpémumu reklaminformacijas analize Zanriska, lingvistiska un semiotiska
aspekta, izcelot tipiskakos reprezentacijas panémienus un lidzeklus. Raksta beigas ir
doti biitiskakie secinajumi.

Argjais konteksts: prese, lingvistiska ainava un valodas politika

Starpkaru periods petijumam ir saistoss ar to, ka Saja laika veidojas Latvijas ka
vienotas valsts politika, tostarp arT valodas politika ar konkrétiem valodas parvaldibas
mehanismiem, izcelot latviesu valodas ka valsts valodas nozimi sabiedriskas dzives
organizé$ana un nacionalisma ideologija. Ta, pieméram, laikraksta ,,.Daugavas
Vestnesis” (1924, Nr. 6) ir publicéts problémraksts ,,Jauktas skolas Austrumlatvija”,
kura ir raksturota etniski un lingvistiski heterogéna vide izglitibas iestades, diskutgjot
par iespgjamiem risinajumiem macibu procesa organizéSana. Raksta tiek min&ta
skolenu skaita zina maza MecinisSku skola Stelles pagasta [musdienu Ilukstes novada
Séderes pagasta — S. P.], kura ir 2 latvji, 19 poli, 21 leitis, 7 krievi — kopa 49 skoléni,
un atzits, ka jameklé kopejais cels, pa kuru varétu iet visu tauttbu bérni. Sis kopéjais
cels, mums liekas, ir — pasniegt atseviskai tautibai vipas valodas stundas un talakas
klasés meklét kopeju valodu — valsts valodu. Sint gadijuma nevar biit runa par savas
tautibas aizmirsanu vai partautosanu, bet bérns, iznacis no skolas, biis pietiekosi

44



ARTICLES

sagatavots dzivei,” respektivi, skoléniem biis pietickamas latvieSu valodas zinaSanas,
lai spétu valsts valodu lietot dazadas dzives jomas.

No otras puses, starpkaru perioda ekonomika un kultiira ir vérojami vesternizacijas
aizsakumi, par ko liecina kino, teatra izrazu un muzikalo vakaru afisas, veikalu
un sadzives pakalpojumu reklamas pres€, uzn€mumu nosaukumi pilsétvide. Ka
piemérus var minét filmu ar Carlija Caplina piedali$anos ,,Modernais laiks” kinoteatri
»Eden”, skanu filmu ,,Drézdene mostas” kinoteatrT ,,Kolizejs”, R. S. Servuda lugu
»Atkal redzeésanas Ving” Daugavpils latvieSu dramatiskaja teatri, francu vijolnieka
Zaka Tibo (Jacques Thibaud) koncertu Dzelzcelnieku biedribas Daugavpils
nodalas teatri. Tapat frizeétavu reklamas tiek piedavatas Parizes un Londonas
frizuras, skaistumkopSanas salonu reklamas — zviedru masazas, biivniecibas veikalu
reklamas — ,,amerikaniski emaljétas vannas”, 1936. gada laikraksta ,,Latgales Zinas”
ir lasams reklamteksts par ,,vienigo amerikaniska tvaika gludinaSanas un kimiskas
tiriSanas iestadi” u. tml. Veikalu nosaukumu izkartn€s ir lasami tadi ergonimi ka
»UNIVERSAL” un ,,ELEGENT”, Daugavpils 1. degvielas uzpildes stacijai bija
nosaukums ,,SHELL”.

Daugavpilt Iidzigi ka Rezekne veidojas un attistijas viet€jas preses tradicijas;
pilseta tika iespiestas avizes: ,,Daugavas VEstnesis” (1924—1925), ,,Daugavas Vards”
(1926-1928), ,,Latgales Zinas” (1928—1934) un ,,Latgales V&stnesis” (1934—1939,
velak — ,,Daugavas Veéstnesis” (1939-1941)) baltiesu izloksné jeb latviesu rakstu
valoda, laikraksti ,,Latgalits” (1925) un ,Latgolas Dorbs” (1924-1931, 1934),
kalendari (piemeram, ilggadgjais ,,Latgolas lauksaimnika kalendars (1924-1935),
»Latgolas zemniku jaundtnes kabatas kalendars 1934. godam”) un kadu laiku art
zurnals ,,Latgolas skola” latgalu izloksné jeb latgalieSu rakstu valoda ka latviesu
valodas otraja rakstu tradicija. Preses izdevumi tika public@ti arT citas valodas,
piemé&ram, ,,JIBuHckwmii rojoc” ‘Dvinskas balss’ (ar nosaukuma mainam no 1925. g.
11dz 1940. g.) krievu valoda un ,,Dzwon” ‘Zvans’ polu valoda.

Laikraksta ,,Latgales Zinas” (1929, Nr. 8) numura ir rakstits: Satura un techniska
izpildijuma zina Latgales laikraksti nepaliek pakal paréjo Latvijas novadu
laikrakstiem. Tadi laikraksti ka ,, Latgales Zinas”, ,, Latgolas Vords”, , Jauno
Straume”, ,, Dvinskij Golos” u. c. tiek lasiti ari Rigd. Latgales vietéjiem laikrakstiem
ir labi nostadita vietéja informacija, kura atspogulojas visu Latgales pagastu un
miestu un seviski pierobezas dzives, kas no svara ari galvas pilsétas iedzivotajiem,
kas ar uzmanu vero misu dzimtenes attalakd novada dzivi. Citats ataino drukas
kvalitati un, lai gan paredzamo lasttaju loks ir plaSs, nevar nepamanit lokalizacijas
iezimes satura.

Par lingvistisko ainavu izv€létaja laika perioda liecina nedaudzas lidz
misdienam saglabajusas fotografijas, kuras galvenokart ir redzami iestazu un
uznémumu nosaukumi, reklamas un afidas. Sada aina ir saistita ar kara postTjumiem,
saimnieciskas dzives atjaunosanu un ekonomisko parorient€Sanos no Krievijas

! Seit un turpmak ir saglabatas avizés publicéta materiala un pilsétvidé redzamo valodas
zimju rakstibas Tpatnibas, t. sk. lielo sakumburtu lietojums.
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tirgus uz vietgjo un valsts tirgu, velak ar1 rietumu virziena. Valodas zZimes visbiezak
ir izvietotas virs €ku logiem un durvim, uz sienas durvju abas pus€s, reklamas
uzkarinatas ar uz logu koka slédziem. Ir konstatétas tris fotografijas ar kustigam
valodas zimém: viena fotografija ataino kugiti, kas kops 20. gadiem vairakas reizes
diena kursg€ja marSruta Daugavpils—atpiitas komplekss ,,Pogulanka” (sk. talak) un
kam uz saniem bija lasams ta nosaukums ,,PROGRESS”. Otra fotografija ir redzams
autobuss, kas kops 1928. gada divas reizes diena pasazierus parvadaja no Daugavpils
lidz atpiitas kompleksam; uz ta saniem bija uzraksts — ,,LASENBERGS” par godu
ipasnickam un Daugavpils uznéméjam F. Lasenbergam (péc: Soms 1994-2016).
Savukart treSaja fotografija ir redzama smaga automasina ar uzrakstu uz saniem:
,»A. MITROFANOVS un DELS Daugavpili Valdemara iela 317, reprezent&jot
1927. gada teéva un déla nodibinato sabiedribu, maizes un baranku ceptuvi.

Vel 20. gs. 20. gadu sakuma ir lasami monolingvali reklamteksti krievu
valoda, piem&ram, baranku ceptuves un veikala nosaukuma zime BAPAHOYHOE
3ABEJIEHIE A.H. MUTPO®AHOBA un A. MUTPODAHOBA “A. N. Mitrofanova
baranku iestade’ un ‘A. Mitrofanova’, arT informacija par veikala pieejamam
precem: UMBETCSA PA3HAS I'OTOBAS OBYBb ‘Ir pieejami dazadi gatavie
apavi’. Pieméros ir redzami krievu alfab&ta burti i un 3, kas pec 1918. g. krievu
valodas ortografijas reformas tika atcelti, bet prakse vel tika lietoti 30. gadu sakuma
(sk. talak). Daudzos 20. gadu publiskajos tekstos ir divu valodu lietojums (gk.
latvieSu un krievu valodas, pieméram, veikala nosaukums L. K. MAZURKEVIC
JI. K. MA3VPKEBHMIB ar Tipasnieka inicialiem, GALANTERIJAS PRECU
TIRGOTAVA H. SAPIRO T'AJIAHTEPEHHAA TOPIOBJIA). 30. gadu publiskajos
tekstos latvieSu valoda ir konstat§jams diakritisko zZimju un galotpu trikums
(pieméram, ZVERADU DARBNICA, GATAVI APGERBI, FRIZIERS, radio,
elektribas un foto veikala nosaukums KOSMOS). Biezi par ergontmiem ir izmantoti
ipasnieku personvardi un tadas leksémas ka tirgotava, restoracija ‘restorans’,
traktieris ‘neliels restorans, kafejnica’ un téjnica, aditava, manufaktiira, galantérija
un divertisments ‘muzikals vai dramatisks priekSnesums, izklaidgjoss iespraudums
vai papildinajums izrade’. Musdienu lingvistikas aspekta interesants ir uzraksts virs
tilta BRAUKSANA PA TILTU SOLIEM ‘braukt saméra lénam, zirgam nerik$ojot’
(LLVV)), kur lietvards daudzskaitla dativa forma ir lietots apstakla varda funkcija.
Velak — 20. gs. 30. gadu sakuma doming latvieSu valodas lietojums valsts sféras
un komercdarbibas jomas zinojumos (pieméram, DAUGAVPILS KARA SLIMNICA,
L. JOELSONS, D. E. ZILBERTS, DZELZS un TRAUKU tirgotava V. BANDELS,
VIENIBAS NAMS), 30. gadu otraja pusé (resp., K. Ulmana laikos) — vienreiz&ju
pasakumu plakatos teksts ir veidots tautiska romantisma manierg, izmantojot
folkloras tradicijas pogtiku. Ka piem@ru var minét plakatu par godu militaram
gajienam 1938. gada, kura ir tautasdziesmas fragments EKUR STALTI KARA VIRI /
MANI STALTI BALELINI! Cetras tautasdziesmas ir konstatgtas arT preses reklamas.

Valodas parvaldiba biitiski ir divi normativie dokumenti: noteikumi par valsts
valodu un Valsts valodas likums, kuros latviesu valodai ir noteikts Latvijas Republikas
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valsts valodas statuss. Noteikumi par valsts valodu tika pienemti 1932. gada un bija
atspoguloti avizes ,,Latgales Zinas” (1932, Nr. 8) raksta ,,Beidzot latviesu valoda
celta goda”, tos netiesi cit€jot un ar tiem iepazistinot lasitajus. Tie paredzgja, ka
latvieSu valoda ir primara visas ar sabiedrisko dzivi saistitds sociolingvistiskas
funkcijas (izpémums — religijas joma). Citu valodu lietojums bija pielaujams ka
prese, ta arT publiskajos tekstos: tirdzniecibas un riipniecibas uzp€mumu, firmu,
agentiiru, biedribu, savienibu, organizaciju un brivo profesiju izkartnés, bet tekstu
latvieSu valoda tajas izvietojot pirmaja vieta. Firmu nosaukumus drikstgja rakstit ari
tikai sveSvaloda, bet vietvardiem norazu zimés (pieméram, ielu nosaukumos, pilsétu
nosaukumu zZimes) bija jabtt valsts valoda (péc avizes ,,Latgales Zinas” materialiem).

Dalai privato un juridisko personu valodas ideologijas un politikas parmainas
nebija viegli pienemamas un atri Tstenojamas lingvistiskaja prakse. 1932. gada
septembrT laikraksta ,,Latgales Zinas” Nr. 38 ir publicéta anontma lasitaja vEstule
,Ka ciena valsts valodu Daugavpilt”, kura ir rakstits, ka latviesu valoda Daugavpilt
atrodas pabérna stavokli. (..) Daugavpili més redzam visus sludinajumus divas,
dazreiz trijas valodas. (..) Ka ir misu kaiminvalstis Polija, Igaunija, Lietuva? Tur
visi sludinajumi iespiesti tikai valsts valodd un svestautiesi tapat apmeklé teatrus,
kinoizrades un balles. Miisu kaimini ir pratusi saviem svestautieSiem iedvest cienu
pret savu valsts valodu un tamde] minoritasu stavoklis tur daudz normalaks, neka pie
mums. Atlaujos Seit minét dazus valsts valodas ziedus, kadi ir redzami miisu pilséta,
atklatas vietdas. ,,Leti pardodas dazddas preces”, Seit tiek pardodas avizes”,
, Isdodams 2 istabas un kéki. leteSana ar atsevisku eeja”, ,, Gadijuma dél pardodas
karakula mantalis”. (.) Kad kadreiz runaju ar uzraudzibas iestddes augstiku
ieredni un vinam aizradiju, ka kada Zida veikala skatloga ir izkartne ar nepareizu
valsts valodu, vins man atbildeja. ,, Ar stkumiem més nenodarbosimies.” Un izkartne
nepareiza valsts valoda vél sodien atrodas Zida veikala. Varbiit ir art sikums, kad
., vecmdte” vietd raksta ,,vecmate” (lasams Domes iela). Tikai garuma zimes triikst.
Tas ir sikums. Bet cik liels paliek Sis stkums, ja més mazliet talak domasim par to, un
tadu stkumu daudz Daugavpill.

Teksta autora pierakstitie noveérojumi sniedz zinas par lingvistisko ainavu 30. gadu
Daugavpilt un ataino noraidosu lingvistisko atticksmi pret citu valodu lietojumu
publiskajos tekstos, ka pozitivu valodas parvaldibas pieméru minot valodas situaciju
kaiminvalstis, kur, p&c autora domam, ir stingra nacionalisma politika, neizejot uz
kompromisu ar minoritatém. Tapat ir verojama puristiska nostaja valsts valodas
lietojuma, versoties pret pareizrakstibas un stila klidam latvieSu valoda rakstitajos
zinojumos: reklamas un sludinajumos. Tajos lasama latviesu valoda tiek nodeveta
par nepareizu, citétos piemerus ironiski apzimé&jot ar metaforu ,,valodas ziedi”, jo tie
neatbilst gadsimta sakuma pienemtajiem pareizrakstibas noteikumiem (piemé&ram,
diftongs ie ir apziméts ar divu monoftongu salikumu ee, nav konsekventi lietotas
diakritiskas zimes). TaCu lasitajs ir aktivs sociolingvistiskais dalibnieks, jo vin$
tiesa veida ir iesaistijies valodas situacijas uzlabosana un latviesu valodas lietojuma
nostiprinasana, savukart minéta valsts valodas kontroliera darbiba uztverama par
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formalu (piem@ros ir izmantota latvieSu valoda, tatad kopuma noteikumi par valsts
valodu ir ieveroti) un pavirSu, iesp&jams, nenovertgjot publisko tekstu ietekmi uz
lingvistisko paradumu veidosanos.

Savukart Valsts valodas likums tika apstiprinats 1935. gada un tas paredzgja
to, ka periodiskie izdevumi latviesu valoda, kas iznak biezak nekd vienreiz nedéla,
iespiezami latinu burtiem (..),, ka atklatiem izzipojumiem: izkartném, afisam,
plakatiem, gaismas reklamai (..) jabut valsts valoda. (..) Citu valodu lietosana
pielaizama ar iekslietu ministra vai vina pilnvarotas personas atlauju. Ja bez valsts
valodas lietota vél kdda cita valoda, tad latviesu tekstam ieradama galvena vieta un
formas un satura zind tas nevar biit mazaks par tekstu citd valoda (Likums var valsts
valodu 1935).

Par valsts valodas lietojuma nepiecieSamibas un nozimes piecaugumu pilséta
liecina arT valodas apguves piedavajumi privatas konsultacijas un macibu iestades.
Ja lidz 30. gadu sakumam laikrakstos domin&ja anglu, vacu, franc¢u un latipu
valodas kursu reklamas, tad p&c Valsts valodas likuma pienemsanas aviz€s pieauga
sludinajumu skaits, kuros tika piedavatas latvieSu valodas privatstundas vai
kursi dazadam vecuma, etniskajam un profesionalo intereSu grupam (piem&ram,
cittautieSiem, dzelzcelniekiem). Tapat salidzinosi vairak ir macibu lidzek]u latviesu
valodas apguvei, kas ir paredz€ti mazakumtautibu izglitibai, attistot latviesu
valodas ka otras valodas metodiku. Ka pieméru var minét Ansa Gulbja gramatu
un rakstamlietu veikala reklamu ar macibu gramatu piedavajumu, taja skaita ari
Ojara Atvara lasamas gramatas ,,Misu valsts valoda” tris dalas, kas ir paredzetas
mazakumtautibu pamatskolu 1.-3. klaseém.

Tant pasa laika presé public€tajos darba piedavajumos nereti tiek noradits, ka
ir nepiecieSamas vietéjo valodu zinasanas. Iepriek$ mingtas A. Gulbja gramatnicas
preses reklamas vairakkart tiek uzsveérts, ka gramatu klasts ir pieejams visas vietgjas
valodas. Ar1 drukatava ,,Austrum-Latvija” reklamas solijusi iespiest tekstus klientam
velamajas valodas — visas vietgjas valodas (bez pieprasijuma nebiitu piedavajuma).

lepriek§ mingtie fakti apliecina, ka starpkaru periods ir bitisks laiks valodas
politikas izveides sakara un ka rakstveida teksti tika sagatavoti un publicéti dazadas
valodas — publiska informacija bija multilingvala ar latvieSsu valodas lietojuma
biezuma pieaugumu.

Laikrakstu pasreklama

Katrs apliikotais preses izdevums ar savu izdevEju, redkolégiju, izvéléto
vadmotivu un publicgtajiem rakstiem vispirms veido reklaminformaciju pats par sevi
un tikai tad par citiem reklamtekstu iesniedz&jiem. Talak raksta uzmaniba vairak tiks
pieversta divu ilglaicigu laikrakstu pasreklamai.

Laikrakstam ,,Daugavas Vestnesis” jau pirmajos 1924. gada izdotajos numuros
ir lasams vadmotivs ,,Par latvju tautu, vienotu un brivu!”. 30. gadu beigas, atsakot
savu darbibu, vadmotiva pirmaja lapa vairs nav, bet atseviskos numuros ir lasams
reklamteksts: ,, Daugavas Véstnesis” katrai lauku sétai, katram dzivoklim pilséta,
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jo rosina un rada celu ar labiem padomiem un piemeriem. V&lakajos gados,
publicgjot rakstus ne tikai par Latgales regionu un Latviju, bet arT par kaiminvalstu
un talaku arzemju aktualitatém (t. sk. parpublicéjumus), tas sevi reprezente ka avizi
ar plaSu pasaules skatijumu. 1937. gada numuros avizes redakcija izce| laikraksta
plaso lasttaju loku Latgaleé un Kurzem& un tani publicéto reklamu ekonomisko
lietderigumu, jo ievietotie sludinajumi sasniedz savu mérki, vini atmaksdajas.

Kopuma laikraksta sam@ra intensivi tiek paustas nacionalisma idejas. Ta,
pieméram, 1924. gada Nr. 22 ir polemisks raksts ,,,,Latvis” sak uzbrukt ,,Daugavas
Vestnesim” un vipa izdev€jiem”, kur§ ir adres€ts laikraksta ,,Latvis” redakcijai,
lai atspékotu parmetumus par daugavpiliesu avizes atkaribu no demokratu centra.
Raksta ir v@rojama negativa etniska atticksme pret cittautieSiem: Mums liekas, ka
starp zZidiem, poliem, krieviem un vaciesiem lielas atSkiribas nav, jo vini visi pieder
pie tas skiras, kuyi latviesus ir verdzinajusi un kalpindjusi un ka vini to vélas darit art
turpmdk — par to lieki runat. leraudzit vinos lojalus pilsopus var tikai politiskie lideri,
kam politiskos nolitkos tas ir izdevigi. Spriezot péc citata, sadarbiba ar cittautieSiem
tika uztverta par prettautisku, zinama mera, pat par nodevigu ricibu, kas ir pretruna
nacionalisma idejam.

Uzmanibu saista laikraksta ,,Latgales Ve&stnesis” organizéta akcija 1936. gada —
izsludinatais konkurss par kirorta ,Pogulanka” latvisku nosaukumu, ta
nepiecieSamibu avizes 2. numura pamatojot ar to, ka,, Pogulanka” atrodas uz latviesu
zemes, bet vina nosaukums tam neatbilst. Velak laikraksta sniegta informacija atklaj,
ka vietgjo iedzivotaju atsauciba bija liela; pavisam tika iesttiti 162 vardi. Ka liecina
laikraksta 11. februara numurs, par interesantako nosaukumu tika atzits — ,Salkone”,
to nomingjot par jauno kiirorta nosaukumu. Godalgoti tika ar tadi nosaukumi ka
»Saulaine” un ,,Skujotne”, tatu ne mazak interesanti ir arT citi laikraksta publictie
nosaukuma varianti: ,,Starotne”, ,,Applude”, ,,Talkrasti”, ,,Talivalde”, ,,Dzidraine”,
,Saulares”,, Mezaine” u. c. Saja pasa avizes numura konkursa uzvarétajs, Daugavpils
pasta darbinieks S. JaSkulis, uz jautajumu, ka radas ideja piedalities konkursa, ir
atbildgjis: Man nebija nekadu iepriekseju nolitku piedalities sacensiba, bet, izlasot
laikrakstu, domaju, ka tiesam pédejs laiks visus nelatviskos vardus latviskot. Tom&r
ieteiktais nosaukums prakse ,,neiedzivojas”; laikraksta ,,Latgales V&stnesis” (1936,
Nr. 43) ir lasams pazinojums, ka kiirorta jaunais latviskais ergonims turpmak biis
,,Mezciems”.

Laikraksta ,,Latgales Zinas” izdevgji (Latgales latviesu savieniba) un redakcija
lidzigi ka ieprieks apliikotas avizes kolektivs atklati pauz savu nacionalo poziciju, ko
apliecinaregularas publikacijas par: 1) avizes nozimi latvieSu sabiedribas informesana
un izglitosana (laikraksta vadmotivs —,,Cina par gaiSaku nakotni”); 2) avizes izdeveju
virsuzdevumu saliedét latvieSus Latvija; 3) katra latviesa lidzatbildibu brivas latviesu
valsts un kultiiras attistiba; 4) valodas jautajumiem dazadas sociolingvistiskas jomas
(piem&ram, izglitiba, parvaldg, citos preses izdevumos), kategoriski iestajoties par
titulnacijas valodas lietojumu visas sabiedriskas dzives sferas. Atbalstu nacionalajai
politikai atklaj arT sludinajumi par latviesu izglitibas, kultGras un tautsaimniecibas
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pasakumiem, reklamas par laikraksta abongSanas nepiecieSamibu (sk. 1. att.).

il hatgales Finas " fasi

MNeaizmirstiet, ka «Latgales Zinas» ir vienigais
laikraksts Latgal®, kur3 iznZk literariské valoda —
cinds par taisnibu, kartibu, nacionalo poiitiku, ne-
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1. attels. Reklamteksts ar aicindjumu aboneét laikrakstu (1932, Nr. 44)
Figure 1: Advertisement text with an invitation to subscribe (1932, No. 44)

,Latgales Zinas” salidzino$i vairak neka citi Daugavpili izdotie latviesu
laikraksti polemizé ar krievu valoda iznakoSo avizi ,,J[BuHCKHIT TOMOC”, Tpasi par
valodas jautajumiem. Viens piemé&rs — 1934. gada 20. aprill ir publicets raksts
»»DVvinskij Golos” atradis Latgal€ jaunu valodu!”, kura tiek izteikts sa§utums par
raksta lietoto terminu latgaliesu valoda: rakstot par ministra Pab&rza lekciju valsts
gimnazijas zalg, Sis laikraksts zino, ka ministra kgs esot rundjis latgaliesu valoda
(!) (na latgalskom jazike). Bravo, bravo!! Vismaz miusu cienitds kollégas slejds
latgalieSiem ir jau sava valoda, kaut art visur citur latgalieSiem ir un biis tikai sava
izloksne. (..) Rakstit, ka kads ministrs rundjis izloksné skan parak provinciali, pat
mazliet neinteligenti. (..) Daudz iespaidigak, protams izklausas, ja saka, ka ministrs
rundjis latgaliesu valoda, jo ministram tacu nepiestav runat kada izloksné vai
zargond. (..) Laikrakstam nevajadzéja piemirst, ka ministrs var rundt tikai valsts
valoda. Latvija valsts valoda ir latvieSu valoda. Raksts ataino avizes redakcijas
kolégijas kategoriskumu nacionalas valodas jautajumos, treknraksta izcelot atslégas
vardus, ar izsauksmes vardu bravo un izsaukuma zZim&m ironiski pastiprinot termina
lietojuma neatbilstibu sociolingvistiskajai situacijai, tapat arm noradot uz krievu
laikraksta kolektiva it ka noraidoso lingvistisko attiecksmi pret neliteraro valodu
(resp., izloksni vai zargonu) ka mazak vertiga runas koda lietojumu amatpersonas
publiskaja zinojuma.

Ka vél vienu ilustr§josu pieméru var minét fragmentu no polemiska raksta
»»DVvinskij Golos” nekauniba” (1932, Nr. 32): 58. numura ,, Dvinskij Golos” sava
ievadraksta pius un vaid, ka Grivas pilsétas dome nolémusi taupibas nolitka apvienot
tris pastavosas pamatskolas — latviesu, krievu un poju — vienda pamatskolda. Sadu
Grivas pilsétas domes lemumu minetais laikraksts bez kautrésandas apzimé par
., Grivas skandalu”, jo Grivas domé esot 3 latviesu domnieki un ar minoritates
piekrisanu Sads lemums pienemts. Tas esot kauns! Talak minétais laikraksts raksta,
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ka 1V klasé saksot visus prieksmetus valsts valoda un ar laiku visi mazakuma
tautibas bérni tiksot pilnigi parlatviskoti. (..) Vai ta nav bezkauniba no krievu-
Zidu laikraksta pret miisu valsti, ka ta sava ievada nokenga Grivas pilsétas domes
lemumu? Ka redzams citata, verSanas pret krievu un ebreju laikraksta redakciju ir
ciesi saistita ar minoritaSu darbibu pilsétas domé& un valodas jautajumu izglitiba.
Japiebilst, ka laikraksta ,,Daugavas V&stnesis” valodas parvaldiba (resp., ,.kopigas
valodas atrasana” jeb valsts valodas lietoSana macibu stundas no 6. klases, par ko
ir vienojusies skolotaji ar vecakiem) Grivas skola ar 650 Cetru tautibu skol€niem
tieck minéta ka pozitivs piemérs (sk. ieprieks). Cita numura ir uzmaniba pieveérsta
polu valodas lietojumam ticibas macibu stundas Iliikstes puse, to novertgjot par
nepielaujamu ricibu.

Laikrakstu politika, valodas parvaldiba un paSreprezentacija ataino, ka
nacionalismaideju veicinaSana un izplatiSana ir to darbibas vadmotivs. Tas liek domat,
ka avizu mérkauditorija lielakoties bijusi latviesi un reklamtekstu iesniedzgji — lojali
Latvijas valstij, latvieSiem un latviesu valodai.

Preses reklaminformacijas visparigs raksturojums

Daugavpils iestazu un uznémumu reklaminformaciju pres€ veido precu
un pakalpojumu piedavajuma reklamas, informativi pazinojumi (pieméram,
reklamteksts KINO Kolizej bijusais ,, GRAND-ELEKTRO”” informé par jauna
uzpnémuma atversanu, atsaucoties uz bijuso uzpémumu), sludinajumi (pieméram,
darba piedavajumi) un afiSas. Viena avizes numurd vidgji ir skatami $adi 4-7
reklamteksti, galvenokart pirmsp&dgja un pedeja lapa. Tie ir public&ti vairakas reizes
(3-5), dazu uzp€mumu reklamas atkartojas regulari. Tacu tikai atseviskos gadijumos
reklamteksts ir publicéts divos un vairak laikrakstos vienlaicigi, iespgjams, ierobezoto
finansu lidzeklu dg]: viena reklamas public€Sanas maksa bija 20—60 sant., bet viens
avizes numurs maksaja 10 sant., abonements — vidgji 85 sant. 30. gadu otraja pusé
prese tiek publicéti arT parnovadu uzpémumu reklamas.

Reklaminformacija biezak ir parstaveta tirdzniecibas, razoSanas un amatniecibas,
izglitibas un kultiiras joma, bet retak veselibas (gk. zobarstniecibas un dermatologijas),
skaistumkops$anas un religijas joma. Valsts parvaldes sféru presé regulari reprezenté
tadas iestades ka Daugavpils LatvieSu biedriba, Daugavpils LatvieSu dramatiskais
teatris, Daugavpils pilsétas valde, Daugavpils muitnica, Daugavpils valsts gimnazija,
Daugavpils pilsétas tehnikuma elektrotehniskais birojs ,,DEB” u. c., savukart privato
sferu — kinoteatri ,,Kolizejs”, ,,Eden” un ,,Apollo”, paterétaju biedriba ,,Daugava”,
restorans ,,Kontinents”, lielveikals ,,Armijas Ekonomiskais veikals”, A. Gulbja
gramatu un rakstamlietu veikals, drukatava ,,Dorbs un Ziniba”, A. Tilta adiSanas
darbnica, friziere M-me Emmy Veize u. c.

Reklamtekstu (un jo 1pasi onimu) izp&tei Ipasi noderigi ir laikrakstu gada pedgjie
numuri, kuros péc Jauna gada novelgjuma vairaku lapu atveérumos ir uzskaititi
dazadi apsveicgji: privatpersonas, juridiskas personas un uznémumu filiales, valsts
un viet&jas institiicijas, ar paralingvistiskiem pag€mieniem (gk. burtu lielumu un
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veidolu) izcelot maksatspg&jigakos (sk. 2. att.).
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frismats ur raksmmiien vewas ¢ [igas apsargéSenas un slEgdamas ake. s-En
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2. attéls. Jauna gada apsveikuma fragments no laikraksta ,,Latgales Vestnesis”
(1935, Nr. 52)
Figure 2: Excerpt about New Year’s Eve celebration from “Latgales Veéstnesis”

(1935, No. 52)

Vizuali reklamtekstus raksturo makslinieciski vienkarsi vai stiliz€ti ramji, lielo
sakumburtu lietojums visa tekstd un burtu treknraksta izmantojums bitiskakas
teksta dalas izcelSanai. Sakot ar 30. gadiem, pieaug att€lu skaits ar rakstveida tekstu
ilustrgjosu informaciju. Uzmanibu pievers juvelierizstradajumu veikala un frizétavas
reklamtekstu izvietojums avizes ,,Latgales Zinas” (1934, Nr. 12,13). Abos gadijumos
reklamas fragmenti ir sadaliti Cetros ieraméetos taisnstiiros un sakartoti kapnu
pakapienu veida pa visu avizes lapu. Viena gadijuma ir lasams veikala piedavajums
un ta raksturojums: DZINTARS vienmeéer modé./ DZINTARS krelles, kakla saites,
medaljoni, roku spradzes, aprocu pogas, auskari un citi./ DZINTARS visados
ieraméejumos un izstradajumos, tapat dzintara labosana./ DZINTARS pirmklasigi
vienmeér dabiijams liela izvélé tikai 3. janvara ield Nr. 47. Talrunis Nr. 596. MAIZELS.
Otra gadijuma ir lasams rosinajums: Latviesi,/ svetkos apmekléjat/ tikai latviesu
frizétavu./ Valdemara iela Nr. 20. Tajrunis 830. Janis Stammers. Ka redzams,
C. Maizela pulkstenu un juvelierizstradajumu veikala reklama vizualie uzmanibu
pievérSanas pap€mieni ir teksta dalu izkartojums, lielie sakumburti varda ,,dzintars”
(Cetros gadijumos) un ta pieckartigs atkartojums. Saturiski reklamteksta izveide ir
izmantots preces neziidamas aktualitates, daudzveidigas variacijas un ierobezotas
iegadasanas vietas izc€lums. Savukart frizétavas reklama galvenais klientu piesaistes
panémiens ir versanas pie konkrétas etniskas grupas (latvieSiem) ka ,,sav&jiem”, kam
bitu jaapmekIe ,,sav&jo” uznémumi.
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Reklaminformacijas vispariga raksturojuma sakara butisks aspekts ir preses
materialu un lingvistiskas ainavas atticksmes. Ka jau ieprieks tika uzsverts, avizu
kontentanalize ir viens no veidiem, ka ir iesp&jams vismaz dalgji restaurét vesturisko
lingvistisko ainavu (arT onomastisko ainavu), jo plasakas zinas par uznp€mumiem un
iestadém Daugavpili, to darbibas jomu un izvietojumu pils€tas ainava sniedz tiesi
prese ievietota reklaminformacija. Tomer nedrikst aizmirst, ka publiskota informacija
par iestadém un uzp€mumiem atklaj tikai mazu dalu no kopgja to klasta (pieméram,
1935. gada ir bijusi 1381 razosanas un 2000 tirdzniectbas uznémumi, Asaris 1979:
209), jo reklamas ievietoSana bija maksas pakalpojums, ko neizmantoja visi.

Atseviskos gadijumos iestades vai uznémuma reklaminformacija ir saglabajusies
abos izpétes avotos: pres€ un lingvistiskaja ainava. Ka piemérus var minét kinoteatru
»Eden” un ,,Apollo” afiSas presé un nosaukuma zimes dazadu laiku fotografijas,
pilsetas valdes sludinajumus prese un nosaukuma izkartnes fotografijas, A.J. Sorkina
manufaktiiras veikala, A.Tilta aditavas un galant@rijas precu veikala, K.Dauges
motocikla veikala, A. Zarcha trauku un lampu tirgotavas reklamas pres€ un izlasamus
ergontmus lingvistiskas ainavas fotoattelos. 3. att€la ir redzama fotografija ar viesnicas
»R&zekne” izkartni 20. gs. 30. gadu sakuma un fragmentu no laikraksta ,,Latgales
Zinas” (1934, Nr. 5) reklamas, kura ir sniegts privatuzn€muma raksturojums, izcelot
ta kvalitati, un ir lasama informacija par precizu atrasanos vietu, virtuves un kultiiras
programmas piedavajumu.
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Daugavpils. Rigas iela.

3. attCls. No kreisds: izkartnes Rigas iela (avots: dinaburg.ru) un reklama presé
Figure 3: From left: signs on Riga Street (from dinaburg.ru) and a press
advertisment

Divu uznémumu gadijuma ir vérojama situacija, ka ir saglabajusas lingvistiskas
ainavas fotografijas ar veikalu argjo reklaminformaciju un presé publicétie
fotouznémumi. Tomer jaatzist, ka teksts ir skaidrak salasams pres€, ne pilsétvides
fotouznémumos, jo uzraksti nav bijusi galvenais fotografésanas iemesls. 4. attela
pa kreisi ir reklama no avizes ,,Latgales Zinas” (1930, Nr. 13) ar fotoattélu, kura ir
redzama nosaukuma zime virs durvim ar ergontimu MAIZELS, izkartne ar tekstu
C.MAIZELS 3. janvara 47 un pulksteni. Pa labi ir Armijas Ekonomiska veikala
reklama avizes ,Latgales Zinas” (1930, Nr. 37), kura ir lasams veikalu tikla
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nosaukums.

* Armijas Ekonomiskais veikals®
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RUDENS SEZONAI RUDENS SEZONAI
= bagdtigd izvEIE piedava: ==

Tarilkas ua
ekatesa preces,
sildumss w

alges.

Wemafahturas,
galanterias m
il pregl
[aunms. 13

4. attels. No kreisas: C. Maizela veikala un Armijas Ekonomiska veikala reklama presé ar
fotoattelu

Figure 4: From left: the store of C. Maizels, advertisement from an army surplus store
with a photograph

Sameéra biezi viena uznémuma preses reklamteksta ir lasama norade uz citiem
lidzas esoSiem uznémumiem, ka reklaminformacija ir saglabajusies lingvistiskas
ainavas fotomaterialos. Ta, pieméram, 5. att€la pa kreisi ir Rigas Nacionala teatra
viesizrades afiSa no laikraksta ,Latgales Zinas” (1929, Nr. 27), kura ir rakstits,
ka bilesu iepriek$ pardosana notiek Jana Rozes veikala, savukart att€la pa labi ir
Valdemara ielas fotouznémums, kura ir lasams J. Rozes gramatnicas ergonims.

Rigas Nacionala Teatra viesu izrade.
Uzdevis:

HYIESTURS”

Tragedija 6 ain@s no J. Akuratera.
Piedalds: Lilija Erika, Anna Jekabscns, Voldemars
varcs, Reinis Parnickis, Janis Osis, Janis Saberts, Kar-
lis Lagzdins, Konradts Kveps. Skat. meistr. E. Udris,
Rezisors: A, MIERLAUKS. Sakums pl. 20% (8*") vak.
leejas maksa no Ls 2.50 lidz Ls 0.50. Skolniekiem n kareivjiem Ls 0 50.
Biletes ieprieké dabiijamas J. Rozes veikald, Valdemira icla Ne 23.

Daugavpils. Valdemara iela.

5. att€ls. No kreisds: tedtra afiSa presé un izkartnes Valdemara iela
(avots: humus.livejournal.com)

Figure 5: From left: theater poster and signs on Valdemar Street
(from humus.livejournal.com)

AfiSas sakara vel jaizce] dazas ta laika lingvistiskas Tpatnibas: vardu seciba teatra
izrades laika un lugas autora noradisana, pulkstena laika divéjadais pieraksts, ieejas
biletes maksas atainoSana no lielakas cenas uz mazako.

Tikai laikrakstos ir lasamas norades par uzpémumu savstarpéjo sadarbibu. Ta,
pieméram, avizes ,,Latgales Ve@stnesis” (1935, Nr. 40) velosipedu darbnicas un
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veikalatpasnieks N. Fridmans pazinojuma par uznémuma parcelSanu lasitajam sniedz
jauno adresi un telpisku orientieri: Rigas iela N. 17, blakus Sarkana Krusta aptiekai.
Savukart laikraksta ,,Latgales Zinas™ (1933, Nr. 37) ir Latgales tautas konservatorijas
reklama ar noradi, ka bijetes pie Gulbja, Dimanta un konservatorijas kanceleja.
Pieméri ataino, ka lasttajam ir jablt zinaSanam par vietgjiem uzp€mumiem un to
IpasSniekiem — A. Gulbja gramatu un rakstamlietu veikalu, G. Dimanta elektronikas
un optikas veikalu, Sarkana Krusta apticku — un par Latgales tautas konservatoriju,
sp&jot orientéties pilséta.

Preses reklamtekstu kontentanalize ir [avusi par Daugavpils iestazu un uzpémumu
reklaminformacijas izveides raksturigakajiem pan€mieniem atzit: tieSu komunikaciju
ar lasitajiem (esoSajiem un potencialajiem klientiem), pietates izradisanu, iestades/
uznémuma, piedavajuma pirmreiziguma izcelSanu, ta detaliz€tu aprakstu.
Lingvistiska un sociolingvistiska aspekta jaizcel onimu pieblivéjumi, profesionalas
leksikas, satsinajumu lietojums, valodu kontaktu rezultats — koda maina.

1. Komunikacija ar lasitajiem, pietates izradiSana.

Atskiribano vairuma miisdienu preses reklamu, 20. gs. 20.-30. gadu reklamtekstos
iestades vaditaja, uzn@muma Tpasnieka vai noteikta pakalpojuma sniedzgja iniciali
ir redzami tie$i, noradot TpaSuma tiesibas, demonstrgjot atklatibu un gatavibu
uzpemties atbildibu par sniegto piedavajumu vai pakalpojumu, tada veida vairojot
klientu uzticamibu. Ta, piem&ram, 6. att€la ir redzama $tiSanas uznémuma reklama
laikraksta ,,Latgales Zinas” (1928, Nr. 23), kura lasitajs var uzzinat uznémuma
atrasanas vietu un iegiit informaciju par piedavatajiem pakalpojumiem un nomaksas
veidiem. Reklamu ir parakstijis uzn€muma Tpasnieks, publiski uznemoties atbildibu
par darba rezultatu.

J. Krimina

DREBNIECIBA

pazino saviem cien. pasititajiem, ki arl plasakai
publikai, ka savd kungu apgérbu darbnics,
Zala ielda o 24
piepem pasiitijumus, ki CIVIL ta ari KARAVIRU.
Darbs pirmklasigs un tiek izpildits noteikta laika
zem mana¢ personigas uzraudzibas,
Nomaksa ari pa dalim un nz pEcmaksu.
Visa augstcieniba J;\NIS KRUM“}]S 6. att€ls. Drebnicas reklama presé

Figure 6: Clothier press
advertisement
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Vel kads piemérs — laikraksta ,,Latgales Véstnesis” (1936, Nr. 68) ir reklamteksts:
DIPLOMETS pulkstenu amata meistars Mikelis Aleksejevs personigi izpilda visus
pulkstenu labosanas un parbaudes darbus. Ar paralingvistiskiem lidzekliem — lielo
sakumburtu un treknrakstu — izcelot, péc reklamas ievietotaja domam, svarigako
informaciju — profesionalo atbilstibu darbam un darba izpilditaja personvardus.
Centralas Savienibas ,,Konzums” Daugavpils nodalas parstavis laikraksta ,,Latgales
Vestnesis” (1936, Nr. 2) ir ievietojis reklamu ar precu klastu vairumtirdznieciba

,»vairuma”) un mazumtirdznieciba (,,mazuma”) un soltjumu, ka pasitijumu izpilda
noteikti un nekavéjosi. Savukart kooperativs latvieSu uzpemums ,,Daugavpils
Piencentrale” savos tris pilsétas veikalos piedava produkciju, avizes ,Latgales
Vestnesis” (1934, Nr. 3) reklama uzsverot, ka par piena produktu labumu garanté.

Kopuma visai biezi kada aroda meistari saviem klientiem presé sniedz informaciju
par darba vietu un tas mainu. Laikraksta ,Latgales V&stnesis” (1936, Nr. 71) ir
lasams pazinojums: no 3. g. 25. augusta es pie Tumanova desu fabrikd nestradaju.
Amata meistars Oskars Belaus. Citata ir redzams, ka O. Belaus ir uzskatijis par
savu pienakumu publiski pazinot, ka vin$ darba pienakumus ir partraucis noteikta
uznémuma, impliciti noradot, ka turpmak vairs nav atbildigs par uznémuma
produkecijas kvalitati.

Reklamas iesniedzgjs vairums gadijumu teksta beigas noforme lidzigi véstules
zanra vestijumam, uzrakstot pieklajigas atvadiSanas vardus un/ vai savus inicialus
(retak — uznémuma nosaukumu), piemeéram: augstcieniba N. Lubockis Virsnieku
iela Nr. 37, Daugavpili, augstcieniba A. Tilts, augstcieniba ziméjos A. Freimans,
augstcieniba FRIZETAVA ,, FRANCIS”, ar cienibu B. Vitorts, ciena D. L. D. T, valde,
arT ekonoms J. Rotveilers, ref. K. Sutta, Daugavpils notars 7. Grundmanis (sk. 6.
un turpmakos att€lus), tada veida izradot cienu lasitajam. Nereti arT reklamtekstu
lasttaji tiek uzrunati par cienijamo klientiiru, godatajiem un cienijamajiem klientiem.
Savukart avize ,,Latgales V&stnesis” (1935, Nr. 50) ir Bunnera mehaniskas velas
mazgatavas reklama, kura Daugavpils iedzivotaji tiek nosaukti par Daugavpils
pilsoniem, tos rosinot izmantot uznémuma piedavajuma prieksrocibas.

Ekspliciti ir atklatas cilveku grupas, kam konkréta reklaminformacija varétu bt
svariga un noderiga. Ka pieméru var min&t LatvieSu Tautas universitates lietuviesu
valodas kursu reklamu laikraksta ,,Latgales Vestnesis” (1935, Nr. 23) ar konkr&ti
nosauktam profesionalajam un teritorialajam iedzivotaju grupam, kam kursi vartu
bt aktuali: lietuviesu valodas prasana seviski nepiecieSama. armijas virsniekiem un
instruktoriem, skolotdjiem, robezas ierédniem, pierobezas iedzivotajiem. Citats arl
netiesi liecina par lietuviesu valodas izmantojumu mutvardu sazina.

Tipiski ir iestades, uznémuma, biedribas, sabiedribas u. tml. parstavja (gk.
ipasnieka vai parvaldnieka) rosindjumi lasttajiem pasiem gut pieredzi klatieng€ un
novertet augstvertigo piedavajumu, jo 1pasi sveétkos: Ziemassvetkos un Lieldienas.
Ka pieméru var minét laikraksta ,,Latgales Veéstnesis” (1937, Nr. 120) publicéto
restorana ,,Sapiro” reklamu par kabaré programmu, kura ir lasama piebilde: Lidzam
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godato publiku apmeklet un parliecinaties. Augstcieniba SAPIRO. Citas presé
izmantotas retoriska rosinajuma frazes: lidzam parliecinaties, godajamo publiku
liidzam parliecindties, laipni lidzam apmeklét, piegriezat veribu, liudzam ieverot
firmu ,,Bers”, nepalaizat gadijumu!, izmantojat gadijumu! u. c.

Reizém uzneémeéja galvenais reklamteksta public€sanas merkis ir atspekot kadu,
vipaprat, nepatiesu informaciju vai sniegt preciz€joSas zinas, lai nemaldinatu
klientus. Pirmo gadijumu demonstré 7. atteéla redzamais frizeétavas ,,LATVIS”
ipasnieka Elstina un frizieru publiskais pazinojums no laikraksta ,,Latgales Zinas”
(1932, Nr. 12), kura lasitaji ir rosinati neticét konkurentu izplatitajam zinam, turpinat
apmeklet frizétavu un nezaudet tai savu uzticibu.

Neticat tenkam,

kuras izplata mani konkurenti—ikau-
i, cenzdamies tida karta kaitét ma-
nam vardam un_mazindt manas damu
un kungu FRIZETAVAS nozimi.
Plagikai publikai labi pazistama mana
FRIZETAVA, kura iekartota péc vi-
sam higienas un friz8sanas technikas
prasibam,
God. klientus apkalpo labakie meis-
teri un wiszas higieniskds labiericibas
klientiem jesp&jams izmantot bez se-
vidkas piemaksas, pie kam cenas vis-
parigi pazeminatas lidz iesp&amibai.
Laipni ladzam klientus neliegt savu
uzmanibu un uzticibu misu FRIZE-
TAVAL «L ATV IS», Raiga iela 70 7. attéls. Frizéetavas reklamteksts presé
Bij. Rimera frizétavas meistari: Marcinkevics, Figure 7: Hairdresser text advertisement
Monika un friz, «Latviss ipasnieks Elstins. in a newspaper

Otra gadijuma var minét piem&ru no laikraksta ,,Daugavas Vestnesis” (1924,
Nr. 21), kura ir lasama filmas ,,Mate” afiSa un lidzas izvietotais papildu zinojums:
Liidzam nesajaukt makslas bildi Foks filmas ,, Mate”, ar pagajuso bildi, ar tadu pasu
nosaukumu. Neka kopéja sizetam un filmai nav.

2. Pirmreiziba, piedavajuma daudzveidiba un kvalitate par izcilu cenu.

Noteikta aroda specialisti, iestades un uzne@mumi tiek reklaméti, tiesa veida izcelot
piedavajuma (retak darbinieku) pirmreizigumu. Ka redzams 8. att€la, viesnicas
»Centralviesnica” raksturojuma tiek izcelts tas atrasanas vietas izdevigums, viesnicas
un restorana atbilstiba kvalitates standartiem (1. $kiras, pirmklasigs kekis).
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8. attels. Viesnicas reklama avizé ,,Latgales Zinas” (1928, Nr. 24)
Figure 8: Hotel advertisement in “Latgales Zinas” (1928, No. 24)

Lidzigi — avizes ,,Latgales V&stnesis” (1937, Nr. 146) ir restorana ,,Kontinent”
Jauna gada sagaidiSanas svinibu reklama, kura ir apgalvots, ka biis dzess-band
orkestris, pirmklasigs kekis un mérenas cenas, cita §1 pasa restorana reklama ir
izcelta pirmklasiga muzika. Daugavpils pilsétas kluba reklama, kas publicéta
avizes ,,Latgales V&stnesis” (1935, Nr. 2), Burkevica kluba direkcija uzsver, ka
virtuve pirmklasiga kulinara uzraudzrba. Tapat prese tiek noradits, ka Daugavpilt ir
pirmklasiga konditoreja—kafejnica ,, Francis”, drukatava ar paplasinatiem un labiem
darba spékiem, ka Ed. Ozolina darza razojumu veikala var iegadaties visuskaistakas
pukes (..) un visgarsigakos abolus Daugavpili, ka restoranos skan pirmklasiga
miizika un tiek pasniegti izmekléti dzérieni un izmekleti uzkozamie. A. Mitrofanovs
konditorejas veikala preses reklamu ir papildingjis ar starptautisko izstazu godalgu
un medalu att€liem, tadgjadi apliecinot produkcijas augsto novertgjumu. Savukart
laikraksta ,,Daugavas Vards” (1926, Nr. 7) apgérbu veikala reklama ir informacija
par darbinieku — latviesu pirmas Skiras drébnieku Berlines Drébnieku Akademijas
absolventu M. Zentinu, kas sniedz savus aroda pakalpojumus. Lidzigs piemérs ir
laikraksta ,,Latgales Ve@stnesis” (1935, Nr. 43), kur lasams Armijas ekonomiska
veikala Daugavpils nodalas pazinojums: Daram zinamu god. damam un kungiem,
ka esam pienemusi sava apgérbu darbnica 2 pirmklasigus piegriezejus-specialistus
damu virsdréebju un kungu civilo un formu apgérbiem” (sk. ari citus piemérus raksta).

Retak tiek izmantotas metaforas izcilibas raksturojumam. Ka piemeru var mingt
avizes ,,Latgales Veéstnesis” (1937, Nr. 47) publicéto muzikalas filmas afisu, kura
papildu filmas reklamai ir sniegts arT galvenas varones apraksts: Pasaules slavena
ekrana lakstigala Grese Mir sava Sts sezonas lielaka filma ,, Mili mani miazam”,
muzikalo talantu pielidzinot latvieSu dziedatajputnam.

Reklamtekstu izveidé seviski plasi tiek izmantoti preCu un pakalpojumu
uzskaitTjumi, lai paraditu to plaSo klastu un arzemju precu pieejamibu konkrétaja
uznémuma. Tada veida uzne@mumi sevi prese reprezent€ ka miisdienigus uzpémumus,
kas seko Iidzi jaunakajam parstavetas nozares tendencém. Ka piem&ru var mingt
E. Auzina un biedru veikala reklamu avizes ,,Daugavas Vestnesis” (1924, Nr. 3). Taja
ir teikts, ka veikals piedava DAZADAS MANAFAKTURAS PRECES, visjaunakiem
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ieks- un darzemju musturiem, KUNGU METELU un UZVALKU DRANAM,
DAMU KLEITU DRANAM, DAZADI KUNGU, DAMU un BERNU APAVI, ADAS
IZSTRADAJUMI. LIELA IZVELE GALDA un VIRTUVES TRAUKI, ar piederumiem.
VINI un LIKIERI no labakam iekszemes firmam. VALSTS DEGVINS. Bagata izvele
visadas pirma labuma KOLONIALPRECES. Katru dienu svaiga maize no Stencela
kga maiznicas.

Ne mazak bitiska ir ekonomiska izdeviguma izcel$ana, noradot, ka preces un
pakalpojumi ir par merenam cenam, par nebijusam létam cenam, cenam arpus
konkurences, stipri pazeminatam cenam, fabrikas cendam vai noteiktam cenam.

3. Lingyvistiskas un sociolingvistiskas Ipatnibas: onimu pieblivejums,
profesionala leksika, saisinajumi un valodas koda maina.

Viena no reklamtekstu iezimém ir dazadu ontmu (personvardu, vietvardu, precu
un pakalpojumu nosaukumu, iestades vai uznémuma nosaukumu) lietojums; izveleta
perioda presg to skaits viena teksta robezas ir ievérojams, kas ir saistits ar plaso papildu
informaciju. Kopuma preses reklaminformacija un lingvistiskas ainavas zinojumos
doming ergontmi — uznp€mumu nosaukumi, kuru pamata galvenokart ir ta briza
uzp@muma Tpasnieka vai dibinataja personvardi. Ta ka riipnieciba un tirdznieciba
bija iesaistijusies pamata viriesi, likumsakarigi, ka arT nosaukumos doming viriesu
1pasvardi, visbiezak noradot varda pirmo sakumburtu un pilno uzvardu (pieméram,
pulkstenu meistars Mikelis Aleksejevs, mébelu fabrika E. Butins, mizikas veikals
M. Aranoviés, kungu uzvalku ateljé¢ D. Munics, sk. arT citviet teksta), atseviskos
gadijumos tikai uzvardu (pieméram, maizes ceptuve STENCEL, doktors Malkins,
firma Zilberts, restorans Sapiro, mehaniska mazgatava Bunners). Pieméri, kas
ilustre sieviesu personvardu nosaukuma: kosmétiskais kabinets Lilija Stengels,
frizétava M-me Emmy Veise, restorana 1pasniece E. Pap$. Tie, no vienas puses,
ataino TpasSuma tiesibas (sk. ieprieks), pauz ipasnieka atbildibu un rosina uzticamibu,
no otras — individualas identitates demonstréSanu publiskaja telpa, zinama mera, ar1
pastiksminasanos.

lepriek§ mingtais ergonimu izveides princips aktualizé jautajumu par
transonimizaciju, kas ir raksturiga lingvistiskajai ainavai visos laikos. Var tikai
minét dazus piemérus no daudzajiem piemé&riem presé un publiskajos tekstos:
upes nosaukums Daugava ir pamata patérétaju biedribas, apavu kombinata un
tekstilizstradajumu fabrikas ergontmiem, Latvijas kultarveésturiskais novads
Kurzeme — viesnicas un restorana ergonimam, bet vietvards Mezciems — dzelzcela
stacijas, klirorta un restorana nosaukumam. Preses reklamtekstu gadijuma ir lasami
arT Tpasvardi ka cita onima elements — piemé&ram, filmas nosaukumu ,,P€d&ja balle
Sankt-Péterburga” veido pilsétvards, ari produkta ,Jeruzalemes b&rnu piens”
nosaukuma pamata ir astionims.

Ja valsts un pasvaldibu institliciju nosaukumi galvenokart bija tieSie ergontmi
(piem&ram, Daugavpils valsts skolotaju institita b&rnudarzs, Dzelzcela aizsarga
pulka Daugavpils nodala, Daugavpils latvju dziedasanas biedriba u. c.), tad
komercialaja sfera atseviskos gadijumos paradas ari simboliskie ergonimi, piem&ram:
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gramatspiestuve ,,Rota”, izdevnieciba ,,Senatnes atbalss”, apdrosinasanas akciju
sabiedriba ,,Erglis”, kafejnica ,,Vecais draugs”, ziepju un ratu sméres razoSanas
sabiedriba ,,Zemnieks”, apavu veikals ,,Varonis”, adu un apavu fabrika ,,Energija”.

Ja pievers uzmanibu lingvistiskajam aspektam, tad ir redzams, ka preses afisas un
reklamas ir nekonsekvents galotnu un pedinu lietojums. Var lasit gan ,,Kolizej” un
»Kontinent”, gan ari,,Kolizejs” un ,,Kontinents”. Avizes ,,Latgales V&stnesis” (1936,
Nr. 74) ir zida izstradajumu fabrikas reklama, kura tas simboliskais nosaukums
ITALIJA ir izcelts ar lielajiem sakumburtiem, bet zem ta esoSais TpaSnieka iniciali
slipraksta un peédinas — ,, B. Gitelsons”. Saméra biezi viena avizes numura robezas ir
mainigs teatra izrazu, filmu vai koncertu nosaukumu noformgjums: vietam tie ir likti
pedinas, vietam — né.

Biitisks jautajums saistiba ar ontmiem, seviski personvardiem afisas, ir to atveide
latviesu valoda (resp., latviskoSana). Tikai dazos gadijumos ir noradita to rakstiba
originalvaloda, pieméram, avizes ,,Latgales Zinas” (1934, Nr. 4) ir lasama afisa, kura
ir reklaméts ievérojamd francu vijolnieka Anri Marto (Henri Marteau) KONCERTS.

Apkopojot ieprieks teikto par onimiem, var secinat, ka to skaits iestazu un
uzp@mumu reklaminformacija ir liels, daudzveidigs ir to lietojums un funkcionalitate
ir plasa, lasttajam sniedzot loti detaliz&tu informaciju par reklamgjamo objektu un/
vai subjektu.

Preses reklamtekstos vietas ekonomijas un/ vai lingvistiskas tradicijas ietekmg ir
lietoti saisinajumi; tiek saisinati saliktie nosaukumi: Valsts Daugavp. pamatskola,
Daug. Latv. Dram. Tedatris, AEV ‘Armijas Ekonomiskais Veikals’ un Latg. Zinas,
atseviski patstavigie vardi b-ri ‘biedri’, D-pils ‘Daugavpils’, lietojot defisi, un art
paligvards — u. ‘un’.

Reklamas tiek izmantota profesionala leksika, kas no miisdienu perspektivas
ir kvalificgjami ka senvardi vai reti lietoti vardi. Par tadiem ir uzskatami: anonss
‘iepriek$g€ja informacija par gaidamiem koncertiem, izradeém, izsolém, izstadém
u. tml.” (SV,), benefice ‘izrade vai koncerts, kura ienakumus pilnigi vai dalgji
sanem kads no makslinickiem vai makslinieku grupa’ (LLVV)), rabats ‘atlaide
no kopgjas summas, kas jamaksa par pirkto preci, parasti vairumtirdznieciba’
(SV)), matu sprogasana, kabinets ‘viesnicas istaba’, arT anglismi dZacs ‘dzezs’ un
Jjamboree ‘Dzamboreja — ‘plaSs (bieZi arT starptautisks) skautu salidojums’ (SV)). Sie
vardi sameéra biezi ir izmantoti izklaides un kultiiras jomas iestazu un uznpémumu
reklamtekstos.

Gramatiskas un leksiskas Tpatnibas atklaj arT atsevisku vardu pieraksts: piejem
‘pienem’, zeptembris ‘septembris’ un zalons ‘salons’, durvtipas ‘durtinas’, plites
‘plitis’, tvaika duss ‘tvaika dusa’, kafeinica ‘kafejnica’ u. c., atainojot starpkaru
perioda latviesu valodas rakstu tradiciju presg.

Valodu kontaktu rezultatus 20. gs. 20.-30. gadu reklamteksti ataino reti,
atseviSkos gadijumos ir v€rojams: 1) anglismu lietojums (piemé&ram, dansingi);
2) pilniga vai dalgja transliteracija (piem&ram, Five of Kloc ‘piecos’, kabaré-
gerlas ‘kabar€ meitenes’, kréms ,,Cistotjel”, filma ,,Cariene Sarskaja”); 3) atsevisku
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vardu svesvaloda lietojums (pieméram, fraze pulkstenu un juvelierizstradajumu
reklama sauklis anglu valoda — watch crystals never break ‘pulkstenu kristali nekad
neliizt’, cinkota skarda fabrikas marka vacu valoda Kénigshiitte ‘vietvards Vacija’);
4) vardu savienojumi ar koda mainu (pieméram, Velosipédi ,, Wanderer” ‘celotajs’,
,,Royal Enfield” uzvaré! ‘karaliskais [vietvards Lielbritanija — motociklu razotnes
nosaukums — S. P.] uzvar€’); 5) viss teksts vai atsevisSka ta fragmenta tulkojums
krievu valoda. Jo 1pasi laikraksta ,,Daugavas Vards” 20. gadu sakuma numuros
ir publicéti bilingvali (latvieSsu un krievu valoda) reklamteksti, tapat jauzsver, ka
atseviskos tekstos ir konstat€jama vel krievu valodas sena ortografija, kas bija lidz
1918. gadam (sk. 9. att.).

B'b P*hmnuﬂou I'Ipaa TeNLOTEEH, |
yCCH Gpem-lgﬁ wronb . |

~ CENAS MERENAS. | ' i vu

9. attels. Reklamteksti avize ,,Daugavas Vestnesis” ar krievu valodas lietojumu
(1924, Nr. 20.)

Figure 9: Advertisement text in “Daugavas Vestnesis” with Russian language use
(1924, No. 20)

Latgaliski informacija sniegta divos gadijumos — drukatavas ,,Dorbs 1 Ziniba”
Daugavpils nodalas reklama un reklamteksta ar aicinajumu abonét Latgales
lauksaimniecibas ménesrakstu ,,Latgolas Lauksaimniks”. Abos gadijumos tikai
ergontms ir latgalieSu rakstu valoda, atainojot valodas nosaucoso funkciju.

Apkopojot ieprieks teikto, var secinat, ka krievu valodas lietojums preses
reklamtekstos vel ir redzams 20. gs. 20. gadu sakuma, bet vélak vien atsevisku
transliteraciju gadijuma (gk. personvardu), savukart 1&énam pieaugoSs ir anglu
valodas izmantojums reklaminformacija — precu nosaukumos, atseviskas frazes,
istenojot valodas simbolisko funkciju. Valodu maina norada uz sabiedriskas dzives
parorient€Sanos rietumu virziena.

Nobeigums un bitiskakie secinajumi

20. gs. 20.-30. gadu reklaminformacijas pres€ apliikosana lingvistiskas ainavas
konteksta ir pieradijusi, ka reklamtekstu kontentanalize ir svariga vé&sturiskas
lingvistiskas ainavas restauracija, pils€tas ainavas un sabiedriskas dzives izpratng.
Ta ka tieSi preses reklaminformacija [idz musdienam ir saglabajusies skaitliski
daudz vairak un ar salasamu tekstu, taja esosa ekstralingvistiska informacija sniedz
nenovert&jamas zinas visparigam valodas situacijas raksturojumam: informaciju par
iestadém un uznémumiem (dibinasanas gadu, atraSanas vietu, autoribu, piedavajumu),
adresanta un adresanta attieksm&m un komunikaciju, par mutvardu sazina lietotam
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valodam un to funkcionalitati sociolingvistiskajas funkcijas, arT par valodu prasmi.

Starpkaru laika valodas politikas aspekta loti svariga ir juridiska valsts valodas
noteikSana, savukart publiska informacija ataino jaunizveidotas valodas parvaldibas
respekt€Sanu un ieveérosanu lingvistiskaja prakse — latviesu valodas funkcionalitates
pieaugumu galvenokart rakstu forma. Avizu kontentanalize rada, ka starpkaru perioda
Daugavpils, neskatoties uz etniska un lingvistiska sastava izmainam, ir multilingvala
pilséta, kura mutvardu sazina aktivi tiek lietotas vismaz tris valodas: latviesu, krievu
un polu valoda. Lidz ar to diezgan skaidrs un politiski pamatots ir Daugavpils latviesu
laikrakstu izvE€letais paSreprezentacijas panémiens — nacionadlisma ideologijas
izplatiSana un veicinasana, saliedgjot latvieSus un iestajoties par valsts valodas
lietojumu visas sociolingvistiskajas jomas. To, ka avizu veidotaji un lasitaji nav
vienaldzigi par valodas situaciju pilséta, ataino publicétie raksti, vestules un netiesi
arT reklamteksti.

Daugavpils iestades un uzpémumi par reprezentacijas pan€mieniem ir
izvelgjusies, pirmkart, atklatiba balstitu komunikaciju ar lasitajiem, sniedzot tiem
detalizétu informaciju, izradot pietati un rosinot uzticamibu, otrkart, unikalitates
un piedavajuma izdeviguma izcelSanu. Par raksturigakajiem lingvistiskajiem
reprezentacijas Iidzekliem ir uzskatami retoriskie rosinajuma teikumi, onimi
(personvardi, vietvardi, precu un pasakumu nosaukumi), saisinajumi, profesionala
leksika, par sociolingvistiskajiem reprezentacijas lidzekliem funkciong latviesu
valoda ka valsts valoda, atseviski anglicismi, transliterétie vardi, cittautu vardi
un vardu savienojumi originalvaloda, bet par semiotiskajiem reprezentacijas
lidzekliem— lielie sakumburti, slipraksts un treknraksts svarigakas informacijas
izcelSanai. Pres€ un pils€tvides publiskajos tekstos doming ergonims ka skaitliski
biezak publiskotais teksta elements.

Kopuma var apgalvot, ka reklaminformacija ataino vietéjo komercdarbibu, kura
netiesi par pievilcigiem (lidz ar to piesaistosiem) elementiem funkciong atsauces uz
parnovadu un arvalstu uznémumiem, preceém un pakalpojumiem, pasakumu viesiem
un tradicijam, citviet giito profesionalo pieredzi. Tas liek domat, ka glokalizacijas
ieztmes Latgales kultiirtelpa ir aplukojamas ne vien miuisdienu konteksta, bet krietni
vien agrak.
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