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Abstract. Important role in the Latvian business environment are performance indicators of small and medium-
sized enterprises, and the promotion of local food products. Given the rapidly growing global demand for food, small and

medium-sized enterprises engaged in local food growing and production must be able to enter international markets. Within

the framework of the research, the export of local food products of Latvian small and medium-sized enterprises was studied.
During the development of the study, the category of small and medium-sized enterprises was defined by looking at their

characteristics. Definitions of local products as well as local foods were examined, concluding that researchers differed on
these definitions. The research analyzes the food industry and the most important trends in the structure of Latvian exports of

goods. The author of the research also looks at food demand forecasts and the most important trends in the future. The aim
of the research is to evaluate the export of local food products of Latvian small and medium-sized enterprises.
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Ievads

Pétijuma aktualitate ir saistama ar to, ka Sobrid ir vérojama tendence, ka mazo un vidéjo uznémumu
vidii, kuri nodarbojas ar viet€jo partikas produktu audz€Sanu un razoSanu, attistas konkur€tsp&jigas
biznesa idejas. Latvijas uznémeéjdarbibas vidé mazajiem un vid€jiem uznémumiem ir bitiska loma, ka
ar1 aizvien lielaku nozimi Latvijas tautsaimniecibas attistiba ienem partikas riipniecibas nozare, tacu
ikviena veiksmiga uznémuma meérkis ir produktu noieta veicinasana, un uznémuma konkur€tsp&jas
uzlaboSana, aptverot ne tikai viet€jo tirgu, bet art eksport€jot savus produktus uz citam valstim. Nemot
vera pasaulg strauji augosSo pieprasijumu péc partikas produktiem, kas, saskana ar p&tnieku E. Fukase un
W. Martin prognozeém, laika perioda no 2009. 1idz 2050. gadam biis audzis par 1,72 % (Fukase, Martin,
2020), mazajiem un vidgjiem uznémumiem, kuri nodarbojas ar viet€jo partikas produktu audzeésanu un
razoSanu, ir jaspgj ieklauties starptautiskajos tirgos.

Pétijuma probléma: Latvijas mazie un vidgjie uznémumi, kuri nodarbojas ar vietejo partikas
produktu audz€Sanu un razoSanu, nespéj ieklauties starptautiskos tirgos.

Pétijuma meérkis ir izvertet Latvijas mazo un vidéjo uzpémumu vietgjo partikas produktu eksportu.
Pétfjuma uzdevumi:

e izpétit mazo un vid€jo uzn€mumu teoretiskos aspektus;

1zpétit viet€jo partikas produktu teoretiskos aspektus;
analizet partikas produktu eksporta raditajus Latvija;
1zvertet prognozetas nakotnes izmainas partikas pieprasijuma;
izteikt secinajumus un izvirzit priekslikumus.
P&étijuma objekts: mazie un vid€jie uznémumi Latvija un vietgjie partikas produkti.
Pétijuma priekSmets: vietgjo partikas produktu eksports.
Hipotéze: Latvijas mazajiem un vid€jiem uznémumiem nepiecieSams pétit aktualas tendences
pasaules partikas razoSanas nozaré€, lai sekmétu viet&jo partikas produktu eksporta apjomu kapumu.

Pétijuma periods: no 2009. lidz 2020. gadam.
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Pielietotas p&tisanas metodes ir dokumentu analize, analizes metode, sint€zes metode,
monografiska jeb aprakstosa metode un grafiska metode.

Teoretiskie aspekti un butiba

Ir daudz dazadu mikro, mazo un vid€jo uznémumu (turpmak - MVU) formu, ar1 to lielums var
but atSkirigs, tacu misdienu sarezgitaja uznémejdarbibas vidé tiem var bt cieSas attiecibas ar citiem
uznémumiem finansu, darbibas vai parvaldibas zina. So attiecibu dg] bieZi vien ir griiti precizi noskirt
MVU no lielaka uznémuma (Eiropas Savieniba, 2020). Lielbritanija izveidota Boltona komiteja ir
formul@jusi ekonomisko jédzienu. Saskana ar ekonomikas definiciju uzn@mumu var uzskatit par mazu,
ja tas atbilst trim kriterijiem:

e tam ir salidzinoSi maza tirgus dala;
e to personigi vada Tpasnieks vai lidzipasnieks bez oficialas vadibas struktiiras starpniecibas;
e tairneatkarigaunnav lielaka uznémuma sastavdala. “Statistikas” definicija noteica, ka uznémuma

lielumu nosaka tirgus un nozares konkurences intensitate (Kotane, 2016).

Saskana ar Eiropas Savienibas (turpmak - ES) rekomendaciju par mikro uzpémumu, mazo un
vidgjo uznémumu definiciju, MVU kategoriju veido uzpémumi, kas nodarbina mazak neka 250 personas
un kuru gada apgrozijums neparsniedz 50 miljonus eiro un/vai gada kopsavilkuma bilance neparsniedz
43 miljonus eiro. MVU kategorijas ietvaros mazs uznémums tiek defin€ts ka uznémums, kas nodarbina
mazak neka 50 cilveékus un kura gada apgrozijums un/vai gada kopsavilkuma bilance neparsniedz 10
miljonus eiro. MVU kategorijas ietvaros mikro uznémums tiek definéts ka uznémums, kas nodarbina
mazak neka 10 cilveékus un kura gada apgrozijums un/vai gada kopsavilkuma bilance neparsniedz divus
miljonus eiro (Concerning the definition of micro, small and medium-sized enterprises, 2003).

99 % no visiem ES uzpémumiem ir MVU. Tie nodroSina divas no trim privata sektora
darbavietam un rada vairak neka pusi no ES uznémumos raditas kop€jas pievienotas vertibas (Eiropas
Parlaments, 2020). Ar1 Latvijas uznémeéjdarbibas vidé svarigu lomu ienem MVU. Saskana ar Centralas
statistikas parvaldes (turpmak - CSP) 2015. gada provizoriskiem datiem Latvija bija 101208 ekonomiski
aktivie individualie komersanti un komercsabiedribas (neskaitot zemnieku, zvejnieku saimniecibas un
pasSnodarbinatas personas, kuras veic saimniecisko darbibu), no kuriem apméram 99 % atbilda MVU
kategorijai. Latvija ekonomiski aktivo MVU sadalijums: mikro uznémumi — 90 %, mazie uznémumi —
9%, vidgjie uzneémumi — 1% (Ekonomikas ministrija, 2020).

Statistikas dati liecina, ka MVU loma Latvijas ekonomikas attistibas veicinasana ir nozimiga, Sie
uznémumi veido gandriz visu valsts ekonomiski aktivo uzpémumu kopskaitu. Lidz ar to ir svarigi, lai
MVU veicinatu Latvijas attistibu un iekSzemes kopprodukta raditaju kapumu.

Pétijuma tiek izskatitas vietejo partikas produktu eksporta iesp€jas, tapec tiek definéts jedziens
“vietgjs”, ka ar1 “viet€js partikas produkts”.

Analizgjot definicijas, kas izskaidro jédziena “viet€js produkts” nozimi, var secinat, ka joprojam
daudzi nav vienispratis par skaidrojuma nozimi. Hinglijs un citi, izveidoja dazas visparpienemtas
definicijas vai vardus, ko paterétaji saista ar viet€jiem produktiem, piem&ram: ,,Partika, kas raZota, iegiita
un komerciali reklaméta 40 km radiusa”, “ierobezota zona, kur patérétajs dzivo un pérk produktu”,
“Ists, savienots un autentisks” (Chiciudean et al., 2013). Jedziens ‘“vietgjie produkti” reizém tiek
sasaistits ar jédzienu ‘““viet€ja partika”. Definicija “viet€ja partika” nozimé, ka sabiedriba ir jaisteno
1slaicigas attiecibas, pamatojoties uz €diena paradumiem un €diena tradicijam. No otras puses, definicija
“viet€ja partika” galvenokart ir veérsta uz produkta izcelsmi konkréta teritorija, pieskirot mazak nozimes
“kopienas faktoram”. Visbeidzot, jédziens “viet€jo partika” nozimé paterétaju vélmi regulari atjaunot
vietgjo identitati partikas produktu pat€rina, lai gan tie nepieder viet€jam tradicijam vietgja apvidi
(Bazzani, Canavari, 2017). Vietgja partika neparprotami attiecas uz geografisko razoSanas apgabalu,
kuru ierobezo robezas un ir tuvums patérétajam (Hand, Martinez, 2010).
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Idejiski jédziens ,,viet§jais partikas produkts” apvieno divus butiskus aspektus:

e Geografisko. Saja koncepta doming attalums starp raZotaju un patérétaju. Jaunaja Oksfordas
amerikanu vardnica ir uzsverts, ka vietgjais produkts var biit tads, kas audzg&ts vai razots 100
judzu radiusa. Tomer tiek uzskatits, ka §ads skaidrojums neatspogulo realo situaciju, jo ir
butiski nemt véra art apdzivotibas blivumu. Amerikas Savienoto Valstu lauksaimniecibas
departaments ir noteicis kopgjo attalumu, kas ir 400 jidzes kada produktu var transportet no
pirmavota vai razoSanas vietas, lai to varétu saukt par vietgjo produktu (Litavniece, Silicka,
2016).

e Socialas un piegades kédes Tpasibas. Saja koncepta ir svariga raotaja personiba un &tika;
lauku saimniecibas pievilciba un apkartéja dabas ainava; visi pargjie faktori, kas veido ,,stastu
aiz €diena”. sam produktu piegades k&€dem izdevigums saistits ar attiecibam starp produktu
patérétaju un pardevéju. Isam produktu piegades kédem raksturigs telpiskais tuvums, kur
produkts tiek razots un tirgots specifiski Sim regionam, un paterétaji ir zinosi par vietgja
produkta 1pasibam (Litavniece, Silicka, 2016).

Darba autore secina, ka p&tnieki vél joprojam nav nonakusi pie vienota skaidrojuma ka apzimét
vietgjos produktus. Apkopojot visus viedoklus var secinat, ka vietgjie produkti apzimé konkreta
teritorija audzg&tus, razotus produktus, ka arT konkrétam regionam atbilstosus produktus ar zimigam
Tpasibam. ST pétijuma ietvaros tiek analizéti Latvijas teritorija audz&ti un razoti partikas produkti.

Vietejo partikas produktu eksports

Ka norada zemkopibas ministrs Kaspars Gerhards, Latvija sarazotas vietgjas partikas produkcijas
apjomi vairakkart parsniedz partikas pieprasijumu valsts teritorija (Muceniece, 2020), tap&c ir butiski
veicinat produkcijas noietu arpus Latvijas. Lidz ar to, tiek analiz&ts vietgjo partikas produktu eksports.

Latvijas Republikas 2012. gada 29. novembra likuma “Pievienotas vertibas nodokla likums”
precu eksports tiek definéts ka 1stenota precu piegade no ES teritorijas uz treSajam valstim vai teritorijam
(Pievienotas vertibas nodokla likums, 2012). T. Volkova un V. Riekstin$ eksportu definé ka nacionalaja
valstl radito produktu realizéSanu kada cita valsti vai pardodot tos viet§ja tirgii arvalstu klientiem
(Aneraude u.c., 2010). Ar&ja tirdznieciba par eksportu tiek uzskatitas:

e preces, kas tiek izvestas no valsts, lai tas realiz&tu arvalstis;

e preces, kas tiek izvestas no valsts, lai Tstenotu to parstradi arvalstis;

e importetas preces, kuras parstradajot tiek izvestas uz arvalstim;

e patérina preces, kuras tiek importétas uz Latviju, bet tika atkal izvestas no valsts (Centrala

statistikas parvalde, 2020).

Latvija partikas riipniecibas produkcijas eksportam dazados laikos vienmér ir bijusi redzama
vieta, un eksports, no vienas puses, ir veicindjis razosanas paplaSinasanu un visu resursu efektivaku
izmantoSanu, bet, no otras puses, tas ir stiprin3jis produkcijas konkurétsp&ju (Keiss, Grisins, Tilta,
Zvirgzdina, 2009).

Partikas un dz€rienu razosSanas nozare ir otra lielaka apstrades riipniecibas nozare gan péc
izlaides, gan p&c aiznemto darbvietu skaita. Nozare nedaudz zem 40% savas produkcijas realizé argjos
tirgos (Ekonomikas ministrija, 2020). Nozares attistibu negativi ietekméja Krievijas Iémums par partikas
produktu embargo, kad atbilstosi Krievijas Federacijas valdibas 2014. gada 7. augusta [émumam Krievija
ir ieviesusi pilnigu embargo lauksaimniecibas produktiem, izejvielam un partikas precém (liellopu
galai, ciikgalai, augliem, darzeniem, majputniem, zivim, sieram, pienam un piena produktiem) (Latvijas
Investiciju un attistibas agentiira, 2014). 1idz ar to, eksportétas produkcijas ipatsvars NVS valstu tirgos
no 43% 2014. gada ir samazinajies 1idz 29% 2020. gada (Ekonomikas ministrija, 2020).

Vietgjo partikas produktu eksportu biitiski ietekm& mérka valsts noteikumi un ierobezojumi.
Vissmagak partikas produktu razoSanas nozare cieta péc Krievijas uzstadita embargo lauksaimniecibas
produktiem, izejvielam un partikas precém.

Saskana ar CSP par svarigakajam prec€m Latvijas eksporta 2020.gada janvari, vérojama tendence,
ka eksporta precu struktiiras lielako dalu veido koks un ta izstradajumi ar 17,8 procentpunktiem, kam
seko elektroierices un elektroiekartas ar 12,1 procentpunktiem un mehanismi un mehaniskas iekartas
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— 6,2 procentpunkti no kopgja eksporta apjoma. Graudaugu produkti, kas atbilst p&tijuma apliikotajai
definicijai “viet&jie partikas produkti” sastada tikai 4,3 procentpunktus no eksporta kopapjoma, tacu ir
verojams apjomu kapums salidzinot ar 2019. gadu. Graudaugu produktu eksporta kapumu 2020. gada
janvart salidzinajuma ar 2019. gada janvari ietekméja kviesu un kvieSu un rudzu maisijuma eksporta
pieaugums par 14,7 milj. eiro jeb 46 % (Centrald statistikas parvalde, 2020).

Darba autore secina, ka balstoties uz CSP datiem par svarigakajam precém Latvijas precu eksporta,
graudaugu produkti sastada tikai 4,7 procentpunktus no eksporta kopapjoma. Lidz ar to, uzp€mumiem
ir japardoma savu vietgjo produktu eksporta iesp&jas, lai sekmétu lielakus vietgjo produktu eksporta
raditajus.

Lai analizetu partikas produktu eksporta apjomus, autore izskata partikas un lauksaimniecibas
produktu eksportu no 2016. Iidz 2018. gadam (sk. 1.attelu).
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1.attels. Latvijas partikas un lauksaimniecibas produktu eksports, milj. EUR
(Zemkopibas ministrijas Tirgus un tiesa atbalsta departaments, 2019)

Svarigu lomu Latvijas partikas un lauksaimniecibas produktu eksporta ienem bezalkoholiskie,
alkoholiskie dzérieni, kas sastada lielako eksporta vertibu salidzinot ar pargjiem produktiem. 2018. gada
tie sastada 30,6 % no kopgjas partikas un lauksaimniecibas produktu eksporta vertibas, ka art vérojams
to eksporta vertibas picaugums par 5,1 % jeb par 38,9 milj. EUR salidzinot ar 2016. gadu. Ka otrie péc
eksporta vertibas ierindojas graudaugi, kas sastada 13,7 % no kopgjas partikas un lauksaimniecibas
produktu eksporta vertibas, tacu 2018. gada to vidgja eksporta vertiba ir samazinajusies par 11,8 %.
Piens un piena produkti, olas, medus sastada 9,9 % no kopgjas partikas un lauksaimniecibas produktu
eksporta vertibas, tacu 2018. gada to videja eksporta vertiba ir samazinajusies par 5,9 %. Salidzinot ar
2016. gadu, 2018. gada biitiski ir palielinajusies @édamu saknu un darzenu eksporta vértiba, kas ir par
32,7 milj. EUR, ka arT auglu un riekstu eksporta vértiba — par 13,8 milj. EUR.

Var secinat, ka partikas un lauksaimniecibas produktu eksporta veértibam ir vérojama tendence
palielinaties, kas liecina par vietgjo partikas produktu eksporta attistibu valsti. Tomér tadu partikas un
lauksaimniecibas produktu ka graudaugu, piena produktu, olas un medus, ellas augu séklas un auglu,
lopbaribas eksporta vértibas 2018. gada, salidzinot ar ieprieks€jiem gadiem, ir samazinajusas.

Analizgjot situaciju vietéjo partikas produktu eksporta, noteikti janem veéra pieprasijums péc
partikas produktiem. Iedzivotaju skaita pieaugums ir un paliks ka partikas pieprasijuma galvenais
virzitajspeks nakotné. Tirdzniecibas veicinaSanas d€] paterins pédejas divas desmitgades ir pieaudzis
straujak neka iedzivotaju skaits, ka rezultata palielinas patérinS uz vienu iedzivotaju (European
Comission, 2019). Paredzgtais pasaules iedzivotaju skaita pieaugums no 7,4 miljardiem 2017. gada lidz
9,7 miljardiem 2050. gada (United Nations, 2019). Autori E. Fukase un W. Martin, izmantojot dazadus
ekonomiskos prognozéSanas modelus, ir prognozgjusi iesp&jamas izmainas partikas pieprasijuma lidz
2050. gadam (sk. 1. tabulu).
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1.tabula

Prognozetas izmainas partikas pieprasijuma no 2009. Iidz 2050. gadam
(autores veidota péc Fukase, Martin, 2020)

Partikas pieprasijums Gada vidgjais partikas pieprasijuma pieaugums
Sakotngjais | P&dgjais Izmainas Kopi Uz vienu Populicija Uz vienu
gads gads ’ iedzivotaju iedzivotaju / kopa
milj. milj. milj. o, o, o, o,
tonnas tonnas tonnas
6899 13948 7049 1,72 1,03 0,68 60,20

Ka redzams 1.tabula, partikas pieprasijums Iidz 2050. gadam bis audzis par 1,72 %, kas ir 7049
milj. tonnas. Gada vid€jais partikas pieprasijuma picaugums uz vienu iedzivotaju ir 1,03 %, kas nozimg,
ka partikas pieprasijums turpmakajos gados augs relativi atri. Gada vidgjais partikas pieprasijuma
pieaugums uz vienu iedzivotaju kopa lidz 2050. gadam augs par 60,20 %.

Var secinat, ka, nemot véra esosas prognozes, no 2009. 1idz 2050. gadam partikas pieprasjjums
augs loti straujos tempos, kas ir 1,72 % jeb 7049 miljoni tonnas.

Vietejo partikas produktu audzetajiem un razotajiem, paSiem analiz€jot valstu pieprasijumu
tendences péc partikas produktiem un izv€loties mérka eksporta tirgu, vai ar1 vérsoties pec konsultacijam
par eksporta jautajumiem tadas organizacijas ka Latvijas Investiciju un attistibas agentiira (Latvijas
Investiciju un attistibas agentira, 2021), Latvijas Tirdzniecibas un ripniecibas kamera (Latvijas
Tirdzniecibas un riipniecibas kamera, 2020) vai Latvijas Darba dev&ju konfederacija (Latvijas Darba
devéju konfederdcija, 2021), pec iesp€jas atrak ir javeicina savu produktu eksports, lai efektivi ieklautos
tirgus konkurence un segtu izveidojusos pieprasijumu, tad€jadi sekméjot viet€jo partikas precu noieta
kapumu.

Pieprasijjumam péc partikas produktiem augot, mainisies ari atseviSkas tendences partikas
razoSanas tirgil. Lai gan agrak domingjosa politika galvenokart bija palielinat partikas razoSanu, Sodien
partikas riipnieciba ir koncentréta uz razoSanu atbilsto$i pat€rétaju prasibam, ka ar1 partikas nozares
ilgtsp&jas nodroSinasanu. Partikas ripnieciba biis redzamas tadas tendences ka: jaunu tehnologiju
ievieSana, jaunu funkcionalu partikas produktu regeneracija un razosana, lai izdzivotu tirgus konkurencé
(Jozinovic et al., 2020). NepiecieSami vairak ieguldijumu lauksaimnieciba un lauksaimniecibas partikas
produktu sist€émas, tostarp lielaki izdevumi p€tniecibai un lauksaimniecibas produktivitates uzlabosanai
un veicinasanai, jauninajumi ilgtsp€jigai lauksaimniecibai, lauku labklajibai un partikas nodrosinasanai
(Food and Agriculture Organization of the United Nations, 2017).

Var secinat, ka augot pieprasijumam p&c partikas produktiem, mainas ari nozimigi partikas
produktu razoSanas paradumi, ka arT valstis tiek aizsakta nozares politikas uzlaboSana. Bitiska kltst
razoSanas produktivitates uzlabo$ana un jaunu tehnologiju ievieSana partikas razoSanas procesa, ka ari
pielagoSanas paterétaju prasibam.

Latvijas valdibai butu nepiecieSams izveidot vadlinijas viet€jo partikas produktu audzetajiem
un razotajiem, kura atspogulotas svarigakas nakotnes tendences un pé€tijjumi partikas razoSanas nozarg,
tadgjadi razotaji spetu aktualizet savu vietgjo partikas produktu piedavajumu un pielagotu to gaidamajiem
1zaicinajumiem.

Secinajumi un priekslikumi

Secinajumi:

1. Statistikas dati liecina, ka MVU loma Latvijas ekonomikas attistibas veicinaSana ir nozimiga, Sie
uzpeémumi veido gandriz visu valsts ekonomiski aktivo uznémumu kopskaitu. Lidz ar to ir svarigi, lai
MVU veicinatu Latvijas attistibu un iek§zemes kopprodukta raditaju kapumu.

2. Petnieki vel joprojam nav nonakusi pie vienota skaidrojuma ka apzimét vietgjos produktus. Apkopojot
visus viedoklus var secinat, ka viet€jie produkti apzime konkréta teritorija audzetus, razotus produktus,
ka arT konkrétam regionam atbilstosi produkti ar zZimigam pasibam.
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. Vietgjo partikas produktu eksportu bitiski ietekm& mérka valsts noteikumi un ierobezojumi. Vissmagak

partikas produktu razoSanas nozare cieta péc Krievijas uzstadita embargo lauksaimniecibas produktiem,
izejvielam un partikas precém.

Balstoties uz centralas statistikas parvaldes datiem par svarigakajam precém Latvijas prec¢u eksporta,
graudaugu produkti, kas biitu defingjami ar1 ka vietgjie produkti sastada tikai 4,7 procentpunktus no
eksporta kopapjoma.

. Partikas un lauksaimniecibas produktu eksporta vertibam ir vérojama tendence palielinaties, kas liecina

par vietgjo partikas produktu eksporta attistibu valsti. Tomér tadu partikas un lauksaimniecibas produktu
ka graudaugu, piena produktu, olas un medus, ellas augu s€klas un auglu, lopbaribas eksporta vertibas
2018. gada, salidzinot ar ieprieksgjiem gadiem, ir samazinajusas.

. Nemot véra esosas prognozes, no 2009. lidz 2050. gadam partikas pieprasijums augs loti straujos

tempos, kas ir 1,72 % jeb 7049 miljoni tonnas.
Augot pieprasijumam péc partikas produktiem, mainas arT nozimigi partikas produktu razoSanas
paradumi, ka arT valstis tiek aizsakta nozares politikas uzlabosana. Biitiska kltist razoSanas produktivitates
uzlabos$ana un jaunu tehnologiju ievieSana partikas razoSanas procesa, ka ari pielagoSanas paterétaju
prasibam.

Priekslikumi:

. Vietgjo partikas produktu audzetajiem un razotajiem, pasiem analizgjot valstu pieprasijumu tendences pec

partikas produktiem un izv€loties mérka eksporta tirgu, vai ar1 verSoties péc konsultacijam par eksporta
jautajumiem tadas organizacijas ka Latvijas Investiciju un attistibas agentiira, Latvijas Tirdzniecibas
un riipniecibas kamera vai Latvijas Darba dev&ju konfederacija, péc iesp&jas atrak ir javeicina savu
produktu eksports, lai efektivi ieklautos tirgus konkurenc€ un segtu izveidojuSos pieprasijumu, tadgjadi
sekmgjot vietgjo partikas precu noieta kapumu.

Latvijas valdibai biitu nepiecieSams izveidot vadlinijas viet€jo partikas produktu audzetajiem un
razotajiem, kura atspogulotas svarigakas nakotnes tendences un pétijumi partikas razoSanas nozarée,
tadgjadi razotaji spetu aktualizet savu vietejo partikas produktu piedavajumu un pielagotu to gaidamajiem
izaicinajumiem.
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Summary

Taking into account the growing global demand for food products, companies need to evaluate
the possibilities to promote products outside the country, thereby defining the research problem that
Latvian small and medium-sized enterprises engaged in local food growing and production are unable
to enter international markets.

Small and medium-sized enterprises make up almost the total number of economically active
enterprises in the country. Exports of local food products would increase the company and the country
competitiveness and growth. Summarizing all the opinions, it can be concluded that local food products
refer to products grown and produced in a specific area, as well as products with significant characteristics
corresponding to a specific region.

The food industry is one of the largest in terms of both output and employment, but exports of
products are significantly affected by various rules and restrictions in the destination country. Looking at
the most important goods in the structure of exports of Latvian goods, there is a tendency that domestic
products occupy a relatively small part of the total volume of exports. Analysing the export indicators
of food and agricultural products, it can be concluded that significant export products are soft drinks,
alcoholic beverages, as well as cereals, but there is a decrease in the value of their exports.

Given the growing demand for food, it is necessary to look at the predicted changes in future
food demand, which reflect a significant increase in demand until 2050, due to both rapid population
growth and changing trends in the food industry.

The hypothesis that Latvian small and medium-sized enterprises need to study current trends in
the global food industry in order to promote the growth of local food exports is confirmed.
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