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Abstract. In Latvia exist many wood working companies, therefore competition in the wood sector is extremely
strong. The development of industrial sectors also cause the development of information technologies.

This means that more often people use the internet, which helps existing and potential customers to search the
necessary information about companies, products and services without leaving home.

The position of the enterprises in the Internet is highly essential and significant, so it is important to organize
events on the promotion of home page, it will help to easily find the potential customers.

The novelty of the research: Accomplished SIA "Volmarkoks" website promotion events

Keywords: business, promotion of the home page, social networks.

levads

P&tijuma aktualitate - autori savu pétijuma darba teémas izvéli pamato ar to, ka attistoties
tehnologijam, informacija par uznémumiem arvien vairak ir atrodama e — vid€. AtraSanas
globalaja timeklt ir nepiecieSama un nozimiga. Uzpe@mumi, kas virza savas majaslapas
izmantojot virzisanas iesp&jas e — vidg, apsteidz tos uznémumus, kuri to nedara. Raksta
mérkis — analizeét SIA "Volmarkoks" majaslapas virziSanas pasakumus.

Uzdevumi:

1. Raksturot kokapstrades uznémuma "Volmarkoks" darbibu.

2. Noteikt uzn@mumu majaslapas virziSanas iespgjas e-vide.

3. Noteikt SIA "Volmarkoks" majaslapas atrasanas vietas poziciju Google meklétaja

pec atslégas vardiem.

4. Veikt majaslapas www.volmarkoks.lv virziSanas pasakumus facebook.com un

instagram.com, ka art analiz€t to rezultatus.

P&tijuma metodes — apraksto$a metode, salidzinasanas metode, logiski - konstruktiva
metode un grafiska metode.

Pétijuma periods — 2017. - 2018.gads.

SIA "Volmarkoks" darbibas raksturojums

Uznémums SIA "Volmarkoks" ir dibinats 2011.gada. Uznémums atrodas Latvijas
Republika, Riebinu nov., "Zaseki". Uz 2018. gadu SIA "Volmarkoks" uznémuma ir nodarbinati
16 cilveki. Darbibas virzieni ir mezizstrade, zagbalku parstrade zagmaterialos un $keldas
razoSana.

Lai veiktu raZoSanas modernizéSanu un paplasinaSanu uznémums SIA "Volmarkoks"
2013. gada noslédza pirkuma ligumu par razo$anas telpu iegadi no SIA "Artel plus". Sajas
telpas ir 1475m2 lietderigas platibas, kas pilniba atbilst uznémuma razoSanas vajadzibam.

Savukart 2017. gada tika izveidotas divas paral€las razoSanas linijas, Iidz ar to razoSanas
apjomi palielinajas par 40%.

Uzpémuma ien€mumi veidojas no papirmalkas, malkas, finierklucu, Skeldas un
zagmaterialu pardoSanas. Pamatprodukcija ir zagmateriali, kas sastada 60% no apgrozijuma.
10-15% apgrozijuma veido Skeldas realizacija un pargjo malkas, papirmalkas un finierkluc¢u
realizacija.

Galvenie sadarbibas partneri: SIA "Belwood", SIA "Jubergs", SIA "Preilu Saimnieks",
SIA "Preilu Celtnieks", vairaki vietgjie celtniecibas uzn€mumi un privatpersonas. Neskatoties
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uz to, ka minétie uznémumi ir sadarbibas partneri, tie vienlaicigi ir arT konkurenti sava starpa,
turklat, dalai uznémumu ir pieejamas majaslapas.

Uznémumu majaslapas virziSanas iesp€jas e — vide

P&tijuma autori uzskata, ka pastav plasas majaslapu virziSanas iesp&jas e — vide, tacu
lielaka dala interneta resursu to piedava par maksu, tadel pec biitibas, tos var saukt arT par
reklamas virzisanas kanaliem.

Majaslapa interneta bez reklamas ir gluzi ka automasina bez degvielas. Lai potencialie
klienti uzzinatu par jisu piedavatajiem pakalpojumiem vai produktiem ir jadoma, ka izveidoto
majaslapu, veikalu vai portalu interneta padaritu atri un viegli atrodamu. Reklamas iesp&jas
interneta nepartraukti paplasinas gan méroga, gan tehnologiju zina, turklat reklama interneta
paliek arvien popularaka un tas ir efektivakais veids ka piesaistit jaunus klientus (Portals
siadatateks.lv, 2018.).

P&tijuma autori, lai virzitu uznémumu e — vidg, uzskaita §adas virziSanas iespgjas:

1) reklamas kampanas socialajos tiklos;

2) reklama sludinajumu portalos;

3) informacijas izvietoSana par uznémumu informaciju katalogos;
4) reklama izmantojot Google AdWord iespgjas.

Run3jot par socialajiem tikliem, tad Sobrid Latvija visplasak tiek izmantoti
www.facebook.com un www.instagram.com. Savukart sludinajumu portals www.ss.com
piedava izvietot sludindjumus ar plaSu uzn@émuma aprakstu un izveidot reklamas banerus.
Informacijas katalogi www.1188.lv, www.pilseta24.lv, www.zl.lv u.c. informé potencialos
klientus par uznémuma atraSanas vietu, darbibas virzienu, ka ar1 palidz interneta lietotajiem
samekl&t uznémuma majaslapu, ja ta nav atrodama Google meklétaja pirmajas lapas.

Google AdWords ir viens no reklamésanas veidiem Google tikla. AdWords mérkis ir
nodros$inat pec atslégvardiem mérketu mekletajreklamu. Reklamas tiek att€lotas virs vai zem
organiskajiem mekléSanas rezultatiem Google meklétaja — tur, kur preces un pakalpojumus
mekIg tavi toposie klienti (Portals createit.lv,2018.).

Autori uzskata, ka katrs no apskatitajiem virziSanas veidiem varbiit efektivs, tacu ir
svarigi pareizi tos pielietot.

M. Rzemieniak pétijuma apgalvo, ka uzn€méju aptauja lava skaidri noteikt, ka
tieSsaistes reklama ir loti populara uzpémumos. Galvenie efektivitates modeli, kurus
reklamdeveji izmanto, lai noteiktu tieSsaistes reklamas kampanas, bija maksa par klikski un
maksa par darbibu. Saskana ar uznéméju viedokli, faktori, kas ietekmé reklamas efektivitati:

e reklamas atraSanas vieta;

e reklamas veida izvéle;

e reklamas daudzums (Rzemieniak, 2015, p.981).

Majaslapas www.volmarkoks.lv atrasanas pozicija Google meklétaja

D. Patens apgalvo, ka pozicija jeb atraSanas vieta mekletajprogrammas ir loti butiska:
ikviens tacu véelas paradities Google pirmaja vai otraja lappusée (tikai retais apmeklétajs skatas
talak par otru lappusi), bet te rodas sarezgljumi. Ar apméram Cetriem miljardiem dazadu
timeklu vietnu (neviens Tsti nezina, cik daudz patiesiba to ir) un apmé&ram 80 000 jaunu
majaslapu, kas rodas ik dienas, problémas ir neizm&rojami lielas. Labs reitings ir panakums,
pateicoties cieSai sadarbibai starp klientu un interneta vietnes veidotaju (Patens, 2009., 80.1pp.).

Aplikojot 1. tabulu petijuma autori secina, ka SIA "Volmarkoks" majaslapas atrasanas
vieta Google meklétajprogramma péc noteiktiem atslégas vardiem, kas saistiti ar uznémuma
darbibu ir salidzinoSi laba pozicija, jo 8 no 14 atslégas vardiem atrodas 1 lapa. P&éc autora
domam ir japievers lielaka uzmaniba atslégas vardam kokapstrade, jo uzn€émuma majaslapa,
ierakstot So vardu ir atrodama tikai 12 mekléSanas lapa.
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1. tabula
Majaslapas www.volmarkoks.lv atrasanas pozicija Google meklétaja péc atslégas
vardiem uz 18.04.2018. (autoru sastadita)

Nr. Atslegas vards Pozicija
1. Volmarkoks 1. lapa
2. Volmarkoks kontakti 1. lapa
3. Kokapstrade 12. lapa
4. Kokapstrade Riebinos 1. lapa
5. Zagmateriali 3. lapa
6. Taras zagmateriali 1. lapa
1. Mezizstrade 5. lapa
8. Mezizstrade Riebinos 1. lapa
9. Cirsmu iepirkSana 1. lapa
10. | Cirsmu iepirkSana Latgale 2. lapa
11. | Skelda 6. lapa
12. | Skelda Riebinos 1. lapa
13. | Skelda un skaidas 1. lapa
14. | Skaidas 5. lapa

Raksta autori domajot par wuznémuma SIA "Volmarkoks" majaslapas
mekletajprogrammu optimizaciju, uzskata, ka tam ir japievers liela uzmaniba. Ja potencialie
klienti nevar€s atrast majaslapu pec frazém vai vardiem, kas raksturo uznémuma darbibu, tie
apmekles konkurentu majaslapas.

Majaslapas virziSanas pasakumi socialajos tiklos facebook.com un instagram.com

Katram cilvékam, kas ir izveidojis savu majaslapu, japadoma ar1 par veidiem, ka virzit
majaslapu, lai to apmekl€tu interneta lietotaji. Ka viens no veidiem, ka virzit ne tikai majaslapu,
bet arT uznémumu ir uzn€muma lapas izveide kada no socialajiem tikliem, jo atraSanas socialaja
tikla lapa padara komunikaciju ar potencialajiem klientiem daudz vienkarsaku.

R. R. Ramsaran-Fowder un S. Fowder zinatniskaja raksta apgalvo, ka pédgjo gadu laika,
socialie mediji ir mainijuSi biznesa organizacijas veidus interneta, tadel socialo mediju
marketings ir izveidojis savu niSu biznesa pasaulé (Ramsaran-Fowder, Fowder, 2013, p. 74).

P&tijuma autori, lai virzitu uzn@muma majaslapu ir izveidojusi tris reklamas kampanas
facebook.com un instagram.com. Reklamas kampanas ilga laika posma no 09.02.2018 -
16.02.2018, 11.03.2018 — 18.03.2018 un 10.04.2018 — 17.04.2018. So reklamas kampanu
kopégjais budzets sastadija 27 EUR.

Tika atlasiti Latvija dzivojoSie cilvéki vecuma no 18 — 65+ gadiem, ar interesém —
Bizness, Mazais bizness, Maja, Darzs, lepirk§anas un Mode.

F. Kotlers raksta, ka reklamas misija var bt viena no $tm: informét, parliecinat,
atgadinat, veicinat pirkumu lémumu. Darba ar jaunu produktu jis vélaties informét un/vai
parliecinat. Darba ar vecaku produktu, pieméram Coca-cola, jis vélaties atgadinat par to. Darba
ar dazadiem produktiem, kas ir nupat nopirkti, jiis v€laties velreiz parliecinat un veicinat So
lémumu (Kotlers, 2007., 23.1pp.).

P&c 2 tabula atspogulotajiem tris reklamas kampanu rezultatu datiem pétijuma autori
secina, ka kopgjais lietotaju skaits, kas redzgja reklamas kampanas ir 11 825 cilveki, savukart
326 cilveki ir apmekl&jusi uzp€émuma majaslapu. Runajot par cilvéku interesi reklamas
kampanu laika, p&c vecuma grupam, darba autors secina, ka var izdalit 4 grupas, tas ir 25-34,

......

uznémuma majaslapu.
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2. tabula
Uznémuma SIA "Volmarkoks" reklamas kampanas rezultati socialajos tiklos
www.facebook.com un www.instagram.com (autoru sastadita)

KlikSku skaits uz majaslapu —es . Lietotaju skaits, kas
Vecuma Kopéjas izmaksas . ~
redzeja reklamas
grupa Febr. Marts Apr. EUR

kampanas
18-24 10 12 1 211 1251
25-34 24 33 22 5.76 3080
35-44 21 40 31 6.89 3401
45-54 19 27 26 5.89 2235
55-64 22 12 10 4.45 1344
65+ 9 7 0 1.66 514

Kopa 105 131 90 26.76 11 825

E. Arslan zinatniskaja raksta apgalvo, ka no sabiedrisko attiecibu viedokla, socialajiem
medijiem piemit identifikacijas un veicinaSanas funkcijas. Aktivitates, tadas ka reklama,
sludinajumi, pazinojumi un citas aktivitates, ko uzneémumi veic socialajos tiklos ir veicinasanas
funkcija. Savukart tadas aktivitates, ka patérétaju pieprasijuma noteikSanas, atsauksmes un
informacijas apkoposSanas aktivitates ir patérétaju identifikacijas funkcijas. (Arslan, 2017, p.
113).

Sievie§u nun virieSu ipatsvars péc vecuma grupam apmekléjot
SIA" Volmarkoks" majaslapu (Februara un Aprila reklamas

kampanas)
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1. attéls. SievieSu un virieSu Ipatsvars péc vecuma grupam apmeklgjot SIA
"Volmarkoks" majaslapu februara un aprila reklamas kampanas ietvaros
(autoru sastadits)

1. att€la ir redzams sievieSu un virieSu Tpatsvars februara un aprila reklamas kampanu
laika. Februara reklamas kampanas laika kopgjais sievieSu ipatsvars sastadija 36%, bet virieSu
64%. Savukart aprila reklamas kampanas laika sievietes sastadija 7% un virie$i 93%. Pec
petijuma autoru domam, tas nozimé to, ka virieSiem ar kokapstradi un mezizstradi saistitas
témas ir interes€joSakas, neka sievieteém, tacu februara reklamas kampanas laika, vecuma
grupas 55 — 64 un 65+ ir v€rojams sievieSu Ipatsvara parsvars. Péc autoru domam, tas varétu
biit skaidrojams ar to, ka sievietes, kas ir vecuma no 55 gadiem, labak parvalda datorprasmes.
Apskatot vecuma grupas, darba autors secina, ka visas apskatitajas reklamas kampanas var
izdalit 4 grupas, kuras noteikti ir uzn€muma potencialie klienti tas ir 25-34, 35-44, 45-54 un
55-64.

Secinajumi un priekslikumi

1. Uzpémuma ienémumi veidojas no papirmalkas, malkas, finierklucu, $keldas un zagmaterialu
pardoSanas. Tatad uznémuma darbibas virziens ir loti plass. Pateicoties salidzinosi plasSam
produkcijas klastam, klienti var izvél&ties viniem piemérotakos produkcijas veidus, tadé] nav
nepiecieSamibas versties pie cita kokapstrades uznémuma.

90


http://www.instagram.com/

2. Majaslapu ir iesp&ams virzit izmantojot dazadus e — vides resursu. Socialie tikli,
sludinajumu portali, informaciju katalogi, Google AdWords u.c. Majaslapas virziSanas
pasakumi ir nepiecieSami un svarigi, jo uzn€muma majaslapa, kas nav atrodama interneta
lietotajiem, nozimée to, ka potencialie klienti izmantos cita uzn€muma pakalpojumus.

3. Katram uzn@mumam ir svarigi atrasties Google meklétaja 1 lapa. ArT SIA "Volmarkoks"
veic savas majaslapas optimizacijas darbus, lai to varétu atrast péc nozares raksturigakajiem
atslégas vardiem.

4. Lai panaktu uznémuma majaslapas apmekletaju piesaisti, tika veidotas reklamas kampanas
socialajos tiklos facebook.com un instagram.com. Kopg&jas izmaksas sastadija 26.76 EUR.
S1summa lava aptvert 11 825 cilvekus no kuriem 326 cilveki apmeklgja SIA "Volmarkoks"
majaslapu. Darba autors uzskata, ka prieks neliela kokapstrades uznémuma, tie ir ievérojami
skaitli. Tas liek domat par to, ka lielaka dala cilveku, kas apmekl&ja majaslapu ir uzn€muma
potencialie klienti.

5. Uznémumam "Volmarkoks" ir jaturpina virzit savus piedavajumus un galvenokart
majaslapu socialajos tiklos. Uznémuma lapa facebook.com ir izveidota tikai 2018.gada
janvari, bet ta jau ir devusi savus rezultatus uzn€muma attistibai e — vide.
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Summary

The position of the enterprise in the e-environment is important for successful business
development. Currently, the company "Volmarkoks” is designed home page which works
successfully. Thus, promotion activities must be continued and the optimization of search
engine should be performed. Promotion events are aimed not only on advertisement, but those
also influence the recognition of the company. The results of the research reveal that the
advertising campaigns that were created on facebook.com and instagram.com increases the
number of visitors of the www.volmarkoks.lv website. Each website visitor can become the
potential customer of the enterprise, so it is necessary to choose the correct channels for
promotion, which in future will show positive results and increase the number of customers of
the company.
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