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Abstract. The paper deals with the search engine optimization and search engine marketing benefits
to website. Explains the differences as well as their similarities between SEO and SEM. Gives tips on what
conditions one of the strategies is preferable to boost website ratings than the other, and under what
circumstances it is more effective to use both SEO and SEM strategies.
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levads

Neskatoties uz atSkiribu starp mekletajprogrammu  optimizaciju (SEO) un
mekl&tajprogrammu marketingu (SEM), daudzi cilvéki joprojam ir nesapraSana, atskirot vienu
no otra. Patiesiba SEO un SEM ir loti atskirigi, kaut arT tiem ir 11dzigi mérki. SEO koncentrgjas
uz dabisko datplismu, savukart SEM ir viss par timekla redzamibas uzlaboSanu
mekletajprogrammas. Ja, gan SEO, gan SEM meérki ir loti l1dzigi, tacu to sasniegSanas metodes
ir atSkirigas. Atskiriba starp SEO un SEM integréSanas mérkis marketinga kampana ir panakt
labaku timekla lapas redzamibu un meklétajprogrammu klasifikaciju. Tomér SEO un SEM
atSkiras no meérku sasniegSanas viedokla. Mekletajprogrammu optimizacija ir dabiskas
mekl€Sanas stratégija, savukart meklétajprogrammu marketings ir apmaksata mekléSanas
stratégija. Darba tiek uzskaititas gan SEO, gan SAM izmanto$anas stipras un vajas puses un pie
kadiem nosacijumiem ir izdevigak izveléties vieno no tiem, vai abus kopa.

SEO

SEO jeb meklétajprogrammu optimizacija ir dala no mekleéSanas marketinga, kas izmanto
organisku taktiku, lai ieglitu redzamibu meklétajprogrammas rezultatu lapa (Search engine
results page), (SERP). Izmantojot SEO, zimoli nemaksa par izvietoSanu SERP. Ta vieta tiek
izmantotas dazadas taktikas, kas mudina mekl&tajprogrammas radit savu saturu netalu no SERP
augSdalas, jo rezultats ir vertigs un autoritativs. SEO ietver simtiem taktiku, kas var palidzet
zimolam palielinat mekl&$anas rangu. Baltas cepures SEO attiecas uz tadu metozu un stratégiju
izmantosanu, kuru mérkauditorija ir cilvéks, nevis mekl&tajprogramma. Sis baltas cepures SEO
metodes biezi tiek sagrupétas tris kategorijas.

1. Lapas SEO optimizé katru atsevisku vietnes lapu, lai mérk&tu uz noteiktu atslegvardu
un pievilinatu meklétajprogrammas. Sis stratégijas ietver: atslégvardu izpéti, satura
izveidi un atslégvardu optimizaciju. SEO optimizacija lappusés palidz
mekletajprogrammam saprast satura lapu un lidz ar to pieskirt tai augstaka ranga.

2. Tehniskais SEO optimizg vietnes saturu, lai uzlabotu tas aizmugursistému struktiiru un
pamatu. STs stratégijas attiecas uz: vietnes atrumu, draudzigumu mobilajam iericém,
indekséSanu, vietnes struktiru, strukturétos datus un drosibu. Tehniskais SEO uzlabo
lietotaju pieredzi, ka rezultata mekl€Sanas rangs ir augstaks.

3. SEO arpus lapas veido vietnes reputaciju un autoritati, saistot to ar citam augstas
kvalitates vietnem. SEO lapas pan€mieni arpus lapas ietver: saiSu veidoSanu (augstas
kvalitates atpakalsaiSu iegiiSanu) no citam vietn€m un vietgjo sarakstu un direktoriju
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profilu  parvaldisanu. Kad daudzas vietnes novirza uz zimola vietni,
mekl&tajprogrammam tiek paradits, ka zimola vietne ir uzticama un cienijama, kas
palielina tas meklé$anas rangu. [1]

Meklétajprogrammu optimizacijas prieksrocibas:

1. Tas ir rentabls. SEO ir iesp&jams veikt bez maksas, mekl&tajprogrammu optimizacija
dazreiz nemaksa neko, ja vien ir zinaSanas, ka optimiz€ savu vietni
mekl&tajprogrammam. Tomer, mekletajprogrammu optimizaciju, joprojam ir ieteicams
ieguldit naudu digitala marketinga kampana, ipasi iesacgjiem. leguldijums ir ta vérts, jo
vietne var iegiit ilgtermina atpazistamibu tieSsaiste un piesaistit tikstoSiem apmeklI&taju.
Var arf uzticét savus SEO pakalpojumus marketinga agentiirai. Sadi rikojoties,
mekl&tajprogrammu optimizacija biis mazak laikietilpiga un rentablaka. Digitala
agentiira palidzés ieviest efektivas marketinga stratégijas, lai piesaistitu lielaku
apmekl&taju plismu uz vietni.[2]

2. legustiet ilgtermina tieSsaistes ekspoziciju. Lai izveidotu ilgtermina tieSsaistes
ekspoziciju savam biznesam, nekas nav labaks par meklétajprogrammu optimizaciju.
Var izveidot augstas kvalitates saturu savai vietnei, lai uzlabotu dabiskas mekléSanas
klasifikaciju. Tiklidz digitala marketinga stratégijas biis sakuSas darboties, vietnei
vajadzetu bt labak meklgjamai Google un Bing.

3. SEO ir augsts vidéejais klikSku skaits. Atskirtba no SEM, SEO ir lielaks vid&jais
klikSku skaits (VKS). Laika gaita var pievienot savai vietnei lielaku vertibu, ja turpina
ieveérot efektivu mekl&tajprogrammu optimizacijas praksi. Toméer, lai sasniegtu augstu
VKS, jaieklust meklétajprogrammas rezultatu lapa. Tapéc prioritate ir palielinat
datpliismas daudzumu uz vietni, izveidojot augstas kvalitates, SEO draudzigu saturu.
VKS laika gaita palielinasies, tiklidz tiks piesaistiti vietnei vairak apmekl&taju.

SEM

Kadreiz mekletajprogrammu marketings sastavéja no gan SEO, gan apmaksatas
mekl&Sanas marketinga stratégijas, tacu laika gaita saisinajums SEM attistijas, lai parsvara
parstavetu digitalas marketinga kampanas apmaksato pusi. SEM vai meklétajprogrammu
marketings bieZi tiek uzskatits par mekléSanas marketinga dalu, kas izmanto maksas taktiku,
lai iegiitu redzamibu SERP. Apmaksata SEM stratégija ietver gan darbibas, kas saistitas ar
reklamu iestatiSanu un optimizéSanu, gan ari budzeta iestatiSanu, kas maksa par reklamu
izvieto$anu. So stratégiju biezi dévé par apmaksatu meklésanu vai maksas par klikski (Pay Per
Click)(PPC) marketingu.

Google Ads (agrak Google Adwords) ir mekléSanas nodroSinatajs, kas visbiezak tiek
izmantots Sai stratégijai. Izmantojot meklétajprogrammu, biezi atklajas, ka pirmajos paris
mekl€Sanas rezultatos blakus ierakstam ir vards Reklama, noradot, ka §1 vietne ir samaksajusi
par to, lai vipu saraksts tiktu paradits pirmais Sajos konkrétajos mekléSanas rezultatos.
Izmantojot So taktiku, zZimoli veic atslégvardu izp&ti un veido kampanas, kuru mérkauditorija
ir labakie vinu nozares, produktu vai pakalpojumu atslegvardi. Kad lietotaji mekleé Sos
atslegvardus, vini SERP augsdala vai apakSdala redz pielagotas reklamas. Par zimolu tiek
iekas€ta maksa katru reizi, kad lietotajs noklikSkina uz reklamas.

Viens no galvenajiem ieguvumiem, ko sniedz apmaksata mekléSana, ir tas, ka, lai gan
SEO ir vietnei loti svarigs un var dot labus rezultatus, méginot mekl&tajprogrammas ierindoties
pirmaja vieta, apmaksata mekléSana var garantét So poziciju. Janem véra arl dramatiskais
mobilo talrunu un planSetdatoru lietoSanas pieaugums, izmantojot mekletajprogrammas, un,
samazinoties ekrana izméram, galvenais nekustamais IpaSums So mekl&Sanas rezultatu augsdala
ir daudz vairak verts.
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Mekletajprogrammu marketinga priekSrocibas:

1. Sasniedziet tulitéjus rezultatus. Atskiriba no meklétajprogrammu optimizacijas, kas
potencialo pirkumu generé$anai prasa zinamu laiku, mekl&tajprogrammu marketings uz
vietni rada tuliteju efektu. SEM ir atraka neka meklétajprogrammu optimizacija, tapec
art ta ir lieliski piemérota mazajiem uznémumiem. SEM ir ideala digitala marketinga
stratégija mazajiem uzpémumiem, jo ta var uzreiz uzlabot timekla redzamibu.
Izmantojot SEM, var iegiit nepiecieSamo stimulu, lai sasniegtu labaku tieSsaistes
ekspoziciju, laujot 1sa laika sasniegt vairak potencialo klientu.

2. Tasir loti pielagojams. SEM kampana ir jaiztéré simtiem eiro. Tomér nav jauztraucas
par SEM izmaksam, jo tas ir loti pielagojamas. Var kontrolét kampanai izte€réto naudas
summu un izvairities no parmerigiem teriniem. Tapat nav minimalas naudas summas,
kas nepiecieSama, lai izterétu SEM. Kameér ir ievérojams budzets, var integrét SEM sava
digitala marketinga kampana un solit cenu par atslégvardiem, lai generétu potencialos
klientus

3. Maksajiet tikai tad, kad tas ir nepiecieSams. Apmaksatas reklamas tiks raditas ka
saites Google mekletajprogrammas rezultatu lapas augSpusé. lkreiz, kad kads
noklikskina uz reklamam, tikai tad bis jamaksa Google. Maksa par klikski PPC
strat€gijas veids var neatmaksaties. Ja, katrs klikskis ir iesp&ja, ka potencialais pirkums
tiks parveidots par pardosanu. Tomér nav garantijas, ka reklamas veicinas pardoSanas
apjomus. Tada gadijuma optimiz&jiet savas reklamas un vietni, lai apmekl&tajiem
nodros$inatu izcilu digitalo pieredzi un palielinatu izredzes giit panakumus.[3]

SEO un SEM

Gan SEO, gan SEM ir savas unikalas prieksrocibas. Mekletajprogrammu optimizacija ir
ideali piemérota ilgtermina tieSsaistes darbibai, savukart mekletajprogrammu marketings ir
ideals, lai uzreiz raditu potencialos klientus. Labaka izvéle marketinga kampanai ir to abu
integréSana. Tad bus daudz lielakas iesp€jas palielinat pardoSanas apjomus, ja optimiz€sit savu
vietni gan mekletajprogrammu optimizeéSanai, gan mekletajprogrammu marketingam.

Digitala marketinga termini SEO un SEM var biit mulsino$i. SEO un SEM lieliska lieta
ir ta, ka tie, protams, nav savstarp&ji izsleédzosi, un tie papildina viens otru, nevis strada viens
pret otru. Tie abi savos procesos ieklauj atslégvardus, abi attiecigi darbojas viena mérka
sasniegSanai.

Ir pilnigi iesp&ams (un ieteicams) visaptveroSi apskatit savu tieSsaistes un digitala
marketinga kampanu, un abu mekléSanas optimizg€Sanas stratégiju ieklauSana nodroSinas
konsekventu redzamibu tieSsaiste. Vid&jais klikSku skaits, kas ir gan augstak apmaksataja, gan
dabiskaja pozicija, ir ieveérojami lielaks neka tikai viens no tiem atseviski.

Ir svarigi neizmantot SEM bez SEO. Jo, izmantojot SEM, kad zimoli maksa par
atslegvardiem, vinu potencialie klienti noklik§kinas uz vinu reklamas un apmeklés vinu vietni.
Tagad, ja vietnei nav atbilstoSas informacijas, ko vini meklg, Sis lietotajs tilit atgriezisies sava
Google meklesana, lai atrastu citu vietni. Tas ir jautajums, jo mekl€tajprogrammas to uzraudzis
un sniegs vietnei kvalitates raditaju, kas var novirzit vietni uz zemaku rangu, tad€jadi pieprasot
maksat vairak par atslégvardiem. Tagad parejot uz PPC un SEM - var izmantot abus, tomér, lai
tos abus izmantotu, biis nepiecieSams liels budzets. PPC no SEM atskir tas, ka to var izmantot
socialajos tiklos vai platformas, ko SEM nespgj darit.[4]

SEO un SEM lidzibas:

1. Uzlabo vietnes redzamibu meklétajprogrammas, un abas metodes palidzeés vietnei
paradities SERP, izmantojot mérkauditorijas atlasi un optimizéSanu atslégvardiem.
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2. Piesaista vairak atbilstoSas un kvalitativas datpliismas uz vietni. Abas stratégijas mudina
lietotajus noklikSkinat uz vietni - kaut ari viena ir apmaksata taktika, bet otra ir
organiska.

3. Palidz iegtit dzilaku izpratni par savu auditoriju. Lai abas stratégijas butu veiksmigas,
labi japarzina auditorija.

4. Izmanto atslégvardu izpéti, lai atklatu un atlasitu atbilstoSus atslégvardus. Abiem ir
javeic atslégvardu izpéte, lai saprastu, kas ir vietnes konkurence.

5. NepiecieSama nepartraukta test€Sana un optimizacija. Lai veiksmigi darbotos ilgtermina
un nodroSinatu stabilu attistibu, abiem ir nepiecieSama nepartraukta uzraudziba un
pielagosana.[5]

SEO un SEM atskiribas:
1. SEM Apmaksato izvietojumu SERP var atskirt péc ikonas “Reklama”. Sk. 1.att.
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l.attels. SEO un SEM izvietojums Google mekl&tajsistema

Dabiskaja saraksta to nav, tas nozimé, ka dabiskie un apmaksatie rezultati izskatas
atSkirigi. Augseja attéla, apmaksatajas reklamas tiek piedavati reklamu paplaSinajumi, kas lauj
uzlabot standarta mekleSanas (teksta) reklamu ar vietnu sait€m, noradém, talrunu numuriem un
daudz ko citu. Tas nozimé, ka dabiskie reitingi paties$am piedava bagatigus fragmentus. Tomér,
izmantojot reklamu paplasinajumus, daudz vairak kontrol&, ka un kad tie tiek paraditi.

2. Maksa par katru klikski vai seansu, izmantojot SEM. Izmantojot SEM, reklamdevgjs
maksa katru reizi, kad lietotajs noklikskina uz reklamas (MPK - maksa par klikski) vai
MPT (maksa par ttiksto$ seansiem) atkariba no izveidotas kampanas veida. Tomer vini
neko nemaksa, ja lietotajs noklikskina uz organisko sarakstu, kas ierindots SEO d&l.

3. SEM var sasniegt gandriz tilit§jus rezultatus. SEO nevar. Kad SEM (apmaksata)
kampana ir tieSraidé, uzreiz var redzét rezultatus dazu klikSku laika. Reklamas
nekavgjoties tiks raditas mekléSanas rezultatos (ja vien tas bas apstiprinatas). SEO,
savukart, var aiznemt laiku, ja vien nav konkurences, kas ir reti. Pé&c SEO stratégijas
uzsakSanas var paiet meénesi, lai redz€tu organiskus rezultatus.

4. SEO nodrosina kumulativus rezultatus. V&l viens biitisks aspekts $aja sakara ir tas, ka
SEO laika gaita turpina pievienot vértibu, un ieguldijumu atdevei jabtt kumulativai.
Stratégija laika gaita tiks veidota un atstas paliekosus rezultatus. Kad iegulda SEM, tas
ta nav. Tiklidz izsleégsiet savas reklamas, redzamiba tiks partraukta.

5. SEM ir vieglak parbaudit un uzlabot neka SEO. Apmaksatai reklamai vienmér
nepiecieSama parbaude. Bus japarskata reklamas kopija, var tikt atlasita jauna
mérkauditorija, un, iesp&jams, lai testi darbotos, biis jamaina galvenas lapas saturs.
Izmantojot pieejamos datus, to visu var izdarit atri, un izmainas stajas speka atri, un
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testa rezultati tiek atjaunoti p&c laika. Nemot véra algoritma raksturu, nevar testet tapat
ka ar SEO. Protams, testéSana joprojam ir loti svariga stabilas SEO stratégijas
sastavdala; tas vienkarsi nav §ada veida salidzinams ar PPC atlauto.

SEO vai SEM

SEO pret SEM - kuru vajadzétu izmantot? Atbilde uz So jautajumu ir vienkarsa.

Tas ir loti atkarigs no:

1. Kads ir konkrétais mérkis. Ja ir vélme atri piesaistit tirdzniecibu, izméginat jaunu
piedavajumu vai palielinat klientu skaitu [&éna menesi, izvélei vajadzetu but SEM. Ja
velme veicinat izaugsmi ilgtermina, SEO var biit vélamaks.

2. PaSreizéja veiktspéja. Ja ir laba organiska redzamiba, SEM varétu biit lielisks veids,
ka to papildinat ar papildu redzamibu.

3. Rezerves. Dazos gadijumos, ja nem veéra augstas klikSku izmaksas un zemas produkta
rezerves, nav jégas palaist SEM. Sados gadijumos SEO, visticamak, ir kanals, kas
nodroSina daudz lielaku atdevi. Ir vérts aplést maksu par klikski, kas jamaksa,
izmantojot PPC atslégvardu riku, un saprast, kads biitu jisu reklamguvumu Iimenis, lai
giitu pelnu.

4. Klienta dzives vertiba. Izmantojot SEM, varat konstatét, ka augstaka LTV (Customer
Lifetime Value) rada augstakas klik§ku izmaksas. Bet zemaka LTV var nozimét, ka
SEO paradas ka spécigaka stratégija.

Bet tas pienemot, ka tiek izmantots tikai viens no Siem kanaliem. Realitate ir tada, ka
lielakajai dalai uznémumu veiksmigai mekl€Sanas stratégijai vajadzetu integrét gan SEO, gan
SEM. Sie divi specigie marketinga kanali kopa paver plasas iesp&jas izaugsmes veicina$anai
no potencialajiem klientiem.

Apvienojot SEO un SEM, izmantojiet SEM stratégijas datu ieskatus, lai papildinatu savu
SEO pieeju, tostarp giistot vertigu ieskatu par paredzamajiem reklamguvumu Ilimeniem,
veiktsp&ju atslégvardu limen, aplési par trafika iesp&jam un daudz ko citu. Saja zina SEM var
klat par SEO testéSanas platformu.[6]

Var likt saviem SEO centieniem stradat vairak, izveidojot atkartota marketinga kampanas
ka dalu no SEM stratégijas, lai sasniegtu tas, kuras ieprieks netika parveidotas par klientiem.
Varat tos atlasit, izmantojot mekl€Sanas reklamas, attéla reklamas un daudz ko citu.

Var parnemt SERP, apvienojot §is divas taktikas, un parliecinieties, ka vietne redzama
gan reklamas telpa, gan dabiskaja saraksta.

Secinajumi
Parak biezi SEO un SEM tiek uzskatiti par pilnigi atSkirigiem kanaliem, kurus nevar
izmantot kopa, vai arT tie tiek sajaukti ka vieni un tie pasi. Ir svarigi, lai saprastu katru no Siem
mérkiem ka dalu no savas plasakas marketinga strat€gijas un izdomatu, ka abus izmantot kopa,
lai giitu panakumus un iegtitu konkurences priekSrocibas.
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