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Abstract. The modern catalog is a tool for persuading and conquering customers. Consequently, the design
and quality of contemporary catalogs and brochures are given a great deal of attention — it is a tool that gives the
customer a complete idea about the company's operations, the goods and services offered, the customer is convinced
that the company is better and more interesting than its competitors.

The aim of current article: to study and analyze catalog types and formats, printing trends and printing
technologies.

Research methods: theoretical: research and analysis of literature related to the industry and Internet
resources.
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levads

Masdienas reklamas ietekmigakais instruments ir reklamas katalogs. Estetiski un
ergonomiski noforméts katalogs vienlaicigi pastiprina kompanijas imidzu un virza tirgl
kompanijas preces un pakalpojumus. Sobrid, kad notiek lielakais vésturé reklamas uzplaukums,
jebkura reklamas produkcija, tostarp ar katalogi, tiek izmantoti reklamas mérkos. Ar jédzienu
»Katalogs” visbiezak tiek saprasti nevis klasiskie precu pasiitiSanas katalogi, bet gan reklamas
katalogi. Sie katalogi ir ergonomiski noforméti un kvalitativi nodrukati. Siem katalogiem ir loti
darga paSizmaksa un tie nav paredz&ti siitiSanai pa pastu. Sadi katalogi ir praktiski katrai daudz
maz nopietnai kompanijai. Sos katalogus vairak izmanto kompanijas imidZa uzturé$anai un
potencialo klientu, kuri jau ir atnakusi uz biroju, parliecinasanai iegadaties preci vai pakalpojumu.
Misdienu katalogs ir klienta parliecinaSanas un iekaroSanas instruments. Tadeél miusdienu
katalogu dizainam un kvalitatei tiek pieversta loti liela uzmaniba — tas ir instruments, ar kura
palidzibu klientam tiek sniegts pilnveértigs priekSstats par kompanijas darbibu, piedavatajam
precém un pakalpojumam, klients tiek parliecinats par to, ka kompanija ir labaka un vinam
interesantaka par tas konkurentiem. Misdienu katalogi ir svarigakie reklamas instrumenti, tapec
ir loti svarigi tos ergonomiski pareizi izstradat un talak izplatit.

Pétot zinatniskos rakstus datu bazeé “Science Direct”, var secinat ka daudzi autori analizé
katalogu 1pasibas, poligrafijas panémienus un citas katalogu dizaina t€mas. Pieméram, A. K. Sens
(Sen, 2003) apraksta 3D grafikas 1pasSibas un kada veida tas tika pielietotas poligrafija,
A. Markuss (Marcus, 1984) analizé grafiska dizaina pamatus datorgrafika, kas ir svariga dala
grafiska dizaina izstrade, M. K. Bolina (Bolin, 2000) apraksta katalogu veidus, analiz€ to
pielieto§anu un patnibas, P. Senka (Schenk, 1991) analizé kaligrafijas pamatus un to pielietosanu
reklamas dizaina.

P&tijuma rezultata tiks izstradats Rézeknes Tehnologiju akadémijas profesionala bakalaura
studiju programmas “Interjera dizains” diplomandu interjera projektu katalogs, kas darbosies ka
reklamas instruments potencialajiem programmas studentiem. Analiz€jot un izp€tot petijuma
apkopoto informaciju, reklamas kataloga dizainam jabit atbilstoSam musdienu laika prasibam;
estétiskam, funkcionalam un ergonomiskam.
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Raksta meérkis: pétit un analizet katalogu formatus un veidus, poligrafijas tendences un
poligrafijas drukasanas tehnologijas. Pétijjuma metodes: teorétiskas nozares literatiiras, interneta
resursu izp€te un analize.

Katalogu formati un veidi

Reklamas izdevumi ir izdevumi, kuri satur pievilcigd manieré izklastitu informaciju par
izstradajumiem, pakalpojumiem un pasakumiem, ar mérki palielinat pieprasijumu. Katalogs
ieklauj jebkada veida sistematizetu liela precu skaita uzskaitijumu.

Katalogu veidi tiek iedaliti arT atkariba no to mérkiem:

Informacijas katalogi — katalogi, kuri ir paredzeti bezmaksas izplatiSanai, ir sava specifika.
Tie tiek drukati neviendabigai auditorijai un lielas tirazas. Nemot vera, ka druka ir visai dargs
process un pasititajs vélas maksimali samazinat izmaksas, rodas dilemma, jo katrai produkcijai
ir jabut lieliski noformétai, jaizskatas pievilcigi potenciala klienta pievilinasanai. Ir janem véra
maket€Sana, att€lu kvalitate, informacijas pielagotiba, iesp&ja ieekonomét lidzeklus visos drukas
posmos — sakot ar papira izvéli un beidzot ar pecdrukas apstradi. Sada kataloga uzdevums ir
mudinat pirc€ju uz darbibu — produkcijas iegadi.

Katalogi precu izsiitiSanai pa pastu — Sis katalogu veids Sobrid piedzivo strauju norietu
pateicoties interneta popularitatei. Ideala gadijuma $adi katalogi kalpo ka stimuls tas vai citas
preces iegadei, kas péc tam tiek nositita pa pastu. So katalogu tirazas ir loti lielas. Viena no
Ipatnibam ir kompaktums, saglabajot maksimali stku piedavatas produkcijas aprakstu.

Tehniskie un razosanas katalogi kalpo par rokasgramatu, kura ieklauta sika informacija par
preci. Parasti tos razo lielas riipniecibas kompanijas. Mazaka informacija tiek versta uz
noform&umu, galvenais ir €rta navigacija, kura lauj lasitajam maksimali atri noorient&ties
profesionalajos terminos. Biezi §adi katalogi tiek drukati uz 1€ta papira un parasti — viena divas
krasas. Estetiska komponente parasti nav IpasSi nozimiga. Kataloga mérkis ir klut par paterétaja
rokasgramatu. Svarigi ir kada veida ir sastiprinatas lapas, jo katalogs paredz€ts ilgstoSai
lietoSanai.

Jaunas kompanijas biezi vien nevar atlauties izdot savu katalogu, tapéc verSas pie
kompanijam, kuras par kaut kadu samaksu savos katalogos ieklauj informaciju ar par minéto
kompaniju, Sada veida publicgjot viena kataloga informaciju par daudzam un dazadam
kompanijam. Parasti tiek drukati uz I&ta papira 1eta noform&juma. Biezi vien informacija tiek
pasniegta reklamas laukumu veida. Parasti §adi izdevumi ir specializ€ti — veltiti konkr&tai jomai.
Sada reklama ir visai efektiva, tiek izplatita bez maksas (Buzasl karanoros, 2015).

Miisdienas arvien popularaki kliist elektroniskie katalogi. To priekSrocibas:

- aktualitate — kataloga aktualizéSana notiek ar dazu klikSku palidzibu;

—  multimediju izmantoSanas iesp&ja — sadalu un apak$sadalu daudzums ir praktiski

neierobezots, preces apraksta var izmantot jebkurus medijus;

- lestradata pasiitiSanas sist€ma — pateicoties ertai navigacijai, klienti var atri un viegli

atrast un izv€leties jebkuru preci (Buapl kaTanoros u ux GyHKIIHOHAIEHOE 3HAYCHHE,
2014).

Analizg€jot doto informaciju, var konstatét, ka misdienas gandriz visas jomas var izstradat
piedavajuma katalogu, kur§ kalpos par idealu informacijas nes€ju. Tam jabiit iegaumé&jamam, ar
miusdienigu dizainu, kurs spétu izcelt kataloga piedavajuma sféru un pakalpojumus.

Poligrafijas dizaina tendences

Daziem skiet, ka poligrafiskais dizains ir konservativs, gandriz vai “iestrédzis laika”. Nav
neka jauna un inovativa melnajos burtos uz balta papira, ilustracijas vai Sriftos, bet tomér
reklamas produkcijas dizaina — katalogos, brosiiras, zurnalos vai bukletos trendi atnak un pazid
ka vilnpi. V&l vakar minimalisms bija par pamata likumu reklamas korporativaja izdevuma -
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baltas, kvadrata formas brosSiiras ar niecigu tekstu un lielajiem virsrakstiem, melnbaltas
fotografijas, un jau Sodien poligrafijas dizains apzilbina ar jaunam tendencém un tehnologijam
(Tpennwr: nu3aiin 6portop, 2016).

“Liniju maksla” — tehnika, kur objektus risina ar vienotas linijas palidzibu. Viss notiek
plakani, stingra kontiira un noteiktas robezas palidz atklat formu. Veidojas neparasta animacija.
Parasti $ada veida dizains izskatas ka bernu gleznojums, bet tomér ietver sevi noteiktu stilu, lidz
ar to iekaro vél vairak cilvéku sirdis (Tpenas! B mu3aitne nomurpaduu Ha 2017 roxm, 2017).

Plakans dizains lidzigs 2D telpiskumam. Maksimali praktisks, &rts un estétisks.
VienkarSota grafika, atvieglota struktiira, pilnigi pazudusas &nas un gradienti. Sim paternam ir
svariga fonu vienkrasainiba, balas krasas un masivas nokrasotas zonas. Plakanam dizainam
nepatik specefekti. Moto: paliec vienkarss, bet ne parak. Sis dizains ideali piemérosies zurnala,
plakata vai kataloga vakam. Galvenais likums, izstradajot dizainu — pietur&ties pie vienkarSibas,
bet neparspilét ar to (Tpenasr B nuzaitne nomurpaduu Ha 2017 rom, 2017).

Burtu dizains — Sis stils atrodas reklamas poligrafijas tendencu topa jau no pagajusa gada.
Tas ir veselu burtu un vardu konstrukciju kopa. Pluss — $1 stila izmantoSana palidz pareizi
nofokusét skatitagja uzmanibu. Minuss — palénina lasiSanas atrumu. ,,Letterstacking” uzlabos
dizainu, kad tas ietver daudz teksta, bet nepiecieSams izcelt pasu galveno (Catalog design, 2016).

Ja dizaina mérkis ir padarit tekstu saprotamu un salasamu, tad labaka izvé€le biitu mazu un
izsmalcinatu burtu izmantoSana, 1pasi ja tie izvietoti kontrasta ar fona atteélu. Galvenais ir teksta
pieejamiba potencialajam lasitajam. leverojot So stilu, ideali buitu viena Srifta veida izmantoSana,
nekombingjot to ar citiem. Tas kalpos par vizualu saikni dizaina kompozicijas struktiira (Tpenast
B au3aiine nonurpaduu va 2017 rox, 2017).

Minimalisms — stingra elegance, miiziga klasika, tikai lakoniskums un Kkartigs
noform&jums. Pateikt vairak bez liekiem elementiem. Krasu minimums, smalki akcenti, parastas,
bet funkcionalas formas — visur slépjas minimalisma raksturs. Minimalisma tendences stingri
iesaknojas dizaina jomas — tehnika ir loti izplatita un pieprasita. Neparasts izstrade, bet ideals
variants veiksmiga dizaina, jo $1 dizaina produkcija vienmér izskatisies miisdienigi (Cemb
TPEHIOB B TpaduueckoM au3aiine, 2016).

Materialais dizains veidojas atskatoties soli atpakal, atkapjoties no plakana dizaina. Paradas
gaisma, kustiba, perspektiva. Dotais poligrafijas produkcijas panémiens lauj izbaudit realitates
sajiitu. Parsvara ar materiala dizaina palidzibu atteélo dabas elementus. 3D telpiskums ar savu
redz€jumu lauj radit mazu, bet skaistu magiju (Tpennsl B nu3zaitne nonmurpaduu ua 2017 rox,
2017).

Vel viens dizainisks panémiens un diezgan hipsterisks stils: ,,ar roku” zZiméti elementi un
Srifti radis bérniskigu, vieglu un stiligu dizainu. 1z$iito elementu imitacija, dabas ornamenti,
smalkie raksti kopuma izskatas loti intimi un ievie§ savadaku dzivi grafiskaja dizaina (A Three—
dimensional Approach to Graphic Design, 2003).

Gradients joprojam pietur savas pozicijas dizaina tirgl. ,,Apple” uznémums nodroSinaja
tam efektivu atgrieSanos. Daudzkrasainiba zaud€ja savu vietu dizaina. Modi nosaka vienkarsiba,
tapéc gradienta veidoSana izmanto vienu krasu vai lidzigas nokrasas un to divkrasu shémas. Ari
dizaineri aktivi izmanto krasu noslanosanas metodi. VienkarSo geometrisko formu parklasana,
izmantojot pareizi izv€l€tu krasu gammu, rezultata veido interesantu un iegaumé&jamu dizainu.

Geometriskais prints — stiligs un pamanams trends, kas atkal un atkal atgriezas modg. Ipasi
estétiski tas izskatas, izmantojot 3D telpiskumu. Doto poligrafijas panémienu var izmantot
daudzas dizaina jomas un visur tas izskatisies neparasti, originali un ienesTs kaut ko neparastu
visa dizaina kopuma (A Three—-Dimensional Approach to Graphic Design, 2003).

Veidojot RTA katalogu, tiks izmantoti un apvienoti divi stili — geometrija un minimalisms.
TieSi 8o stilu apvienojums palidzés péc iesp&jas izteiksmigak izcelt kataloga saturu un
informaciju. Materialu dazadiba ar izcels kataloga modernu un kreativu veidolu.
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Poligrafijas drukasanas tehnologijas

Drukata reklamas produkcija tirgii demonstré kompanijas seju, tapec tai ir jabiit spilgtai un
piesaistosai. Miisdienas pieejamie dazadie poligrafiskas produkcijas drukas panémieni atskiras
tehnologiski, péc materialu prasibam, katram ir savas priekSrocibas un ipatnibas.

Plakana ofsetdruka poligrafija ir drukas veids, kas izmanto formas, uz kuram drukajosie
elementi atrodas viena plakné un atSkiras tikai pec fiziski kimiskajiem parametriem.

Dzila ofsetdruka — drukas veids, kad krasa no drukas elementiem tiek nodota uz papiru vai
cita apdrukas materiala ar ofseta cilindra, kurs ir apvilkts ar elastigu ofseta gumijauduma plaksni,
palidzibu. Miisdienas uz ofseta drukas maSinam tiek razoti sekojosi drukas produkcijas veidi:

- Glanceti zurnali, ilustréti Zurnali uz kritpapira vai papira ar dal&ju parklajumu.

- Pilnkrasas avizes, kuras parasti tiek drukatas uz cilindru vai rotacijas maSinam.

- Produkcijas kvalitate ir atkariga no apdrukajama materiala — tam ir jabiit ofseta

drukas papiram.

—  Reklamas produkcija tiek izgatavota uz mazformata plaksnu ofseta masinam.

- Prezentdruka — bukleti, brosiiras, katalogi, plakati, posteri, kalendari, atklatnes,

mapes, bloknoti u.c.

Izmantojot ofseta druku, var panakt maksimalu krasu diapazonu, saglabajot augstu
kvalitati, tai pasa laika pielaujot lielu drukasanas atrumu.

Dizaina papirs ir dargakais no papiru veidiem. Tas tiek izmantots, drukajot
prezentmaterialus — vizitkartes, mapes, atklatnes, gramatu mikstos vakus, zurnalus, brezenta
iepakojumus, ka ar1 katalogus un brosiiras. Dizaina papiri tiek izgatavoti no augstvértigiem
materialiem. Parasti tiek izmantota atsevisku augu sugu Skiedra, makulatiira vai augstvertiga
celuloze. Dizaina papiram ir individualas Tpatnibas — interesanta tekstura, bagatiga krasu gamma.
Dizaina papira izvéle palidz radit noteiktu atticksmi pret poligafijas produkciju. Dizaina papira
dazadiba ir arkartigi liela: tas var bt krasains vai balts, ar tekstiiru vai balts, saturét dazadus
piemaisijumus. Dizaina papiriem ir dazas Ipatnibas, kuras ir janem veéra pie drukas. Ir jasaprot,
ka dizaina papirs pats par sevi ir pabeigts gara radoSa darba rezultats. Tapec drukat uz ta spilgtus
pilnkrasu att€lus parasti nav attaisnojami vai ari tie ir loti rlipigi jaizvelas, nemot véra konkréta
papira veidu. Tadgjadi visizplatitaka druka uz dizaina papira ir vienas vai divkrasu druka,
izmantojot sedzosas krasas, zeltu, sudrabu vai citus trafaretu drukas veidus, ka arT iespieSanu un
citus pecapstrades veidus. Virsma pati par sevi ,,strada” labak ka jebkurs uz tas uzdrukats attels.

Digitala druka ir viens no vispopularakajiem miisdienu poligrafijas drukas veidiem. ST ir
tehnologija, kur tiek izmantota mainiga drukas forma. Pateicoties tam, var drukat ekonomiski
izdevigu tirazu, sakot ar vienu eksemplaru.

Digitala druka ir atra. Ta ka no drukas procesa tiek izslégts elementu sagatavosanas
moments, stipri samazinas sagatavosanas drukai laiks. V&l viena prieksrociba — iesp&ja izdrukat,
novertét (un nepiecieSamibas gadijuma veikt izmainas) nakamas produkcijas paraugeksemplaru.
Digitalas drukas gadijuma ievérojami samazinas ne tikai pirmsdrukas sagatavoSanas izmaksas, ta
ka netiek izgatavotas drukas formas un pléves, bet ar1 drukas kvalitates pazeminasanas risks.
Digitalajai drukai var izmantot dazadus nes€jus — papiru, paslim&josas pléves, u.c. V&l viena
digitalas drukas priekSrociba ir ta, ka drukat var uz praktiski jebkuram virsmam — uz gludam un
nelidzenam, tapéc var drukat arT uz cietiem materialiem — mébelém, durvim, keramikas flizém,
plastmasam u.c. Digitalas drukas produkcija atSkiras ar augstu att€la kvalitati (CoBpemeHHbIE
crocoObl eyaTH nouurpapuueckoi mpoaykuu, 2016).

Trafaretdruka ir teksta un grafisko attélu parneses metode ar trafareta palidzibu. Drukas
forma, kas ir siets (trafarets), caur kuru tipografijas krasa nonak uz apdrukajama materiala. Ar §1s
metodes palidzibu tiek drukats uz visdazadakajiem materialiem, piemé&ram, papira, auduma,
stikla, plastmasam, metaliem, koka, keramikas, sint€tiskajiem materialiem u.c. Izmantojot
specialas formas, iesp€jama druka pat uz izliektam virsmam un priekSmetiem — bundzam,
glazém, paneliem u.c. Tapéc sietspiede ir 1pasi populara reklamas poligrafija drukajot, pieméram,
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logotipus uz suveniriem un tadas reklamas produkcijas ka kruzém, etvijam, kancelejas
piederumiem, pildspalvam, atslégu piekariniem u.c. (Cemb TpeHIOB B rpaudeckoM nu3aiHe,
2016).

Secinajumi

Sobrid, kad notiek lielakais vésturé reklamas uzplaukums, jebkura reklamas produkcija,
tostarp arT katalogi, tiek izmantoti reklamas mérkiem. Ar jédzienu ,katalogs” visbiezak tiek
saprasti nevis klasiskie precu pasiitiSanas katalogi, bet gan reklamas katalogi.

Veicot pétijumu, autores ieguva $adus secinajumus:

- Misdienu katalogs ir klienta parliecinasanas un iekaroSanas instruments, kur§ palidz
iepazities ar reklam&jamo uznémumu un ta pakalpojumiem.

—  Mausdienu katalogu dizainam un kvalitatei tiek pieversta loti liela uzmaniba — tas ir
instruments, ar kura palidzibu klientam tiek sniegts pilnvertigs priekSstats par
kompanijas darbibu, piedavatajam precém un pakalpojumam, klients tiek parliecinats
par to, ka kompanija ir labaka un vinam interesantaka par tas konkurentiem.

- Katalogu informacijas saturs, korektiira, dizains un sagatavosana drukai ir dargi
pasakumi un prasa daudz laika un darba. Kataloga saturam ir jaaktualiz€ kada svariga
téma vai ar1 tam ir jabiit komerciali interesantam, ar nevainojamu ortografiju, labu
dizainu un augsti kvalitativi poligrafiski realizétam.

—  Neviena kvalitativa un moderna dizaina produkcija nevar tapt, neievérojot poligrafijas
likumus un tendences. Dazreiz arT viss ir atkarigs no dizaina pasniegSanas veida, kas
liek patérétajam aizmirst par produkta funkcionalitati.

—  Reklamas katalogs nevar biit viegli izmantojams bez pareizas navigacijas. Informacijai
jabiit pieejamai un saprotamai.

Veicot doto pétijumu, tika apkopota vajadzigd informacija par katalogu veidiem,
poligrafijas jaunakajam tendenc€m misdienas un daudzveidigajam tehnologiskajam
drukaSanas iespg€jam, lai petljuma turpinadjuma varétu izstradat RTA reklamas katalogu
profesionala bakalaura studiju programmai ,,Interjera dizains”.

Summary

The modern catalog is a tool for persuading and getting new customers. This is why a great part of attention
is given to the design and quality of contemporary catalogue and brochures — it is a tool that gives a customer a
complete idea about company's operations, offered goods and services, the customer should be convinced that the
company could be better and more interesting for customer that its competitors. Advertising editions is publications,
that contain information about products, services and events, presented in a very attractive way, with purpose of
increasing demand. Catalog includes any systematic inventory of a large number of products. In today's business
environment, the catalog is the leader of promotional products, face of merchandise, and service.

Printed advertising products show company's face in the marked, so it should be bright and gorgeous. Without
complying with printing laws and trends, no qualitative and modern design product can be made. Sometimes, it all
depends on the way design is presented, presentation can make consumer forget about product functionality. Modern
catalogues are the most important advertising tools and it is very important to design and use them properly.

While carrying out the given research, the necessary information about the types of catalogs, the latest trends
of printing in modern times and the diverse technological printing possibilities were collected, in order to develop
the advertising catalog for the “Interior Design” professional bachelor study program of Rezekne Academy of
Technologies in the future.
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