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Abstract. Today, each of the most influential and popular organizations has a successful visual identity.
Successful visual or corporative identity reveals the company's value and business sector. Institutional managers need
to streamline corporate processes, including design identity. The objective of this research is to find out the necessity
of the corporate identity development for the Janis Simsons Madonas art school by studying and analyzing the
importance of branding in the area of art education and analyze examples of corporate identity among Latvian art
schools. This art school is the first that kind of schools in Latvia. The methods of research: theoretical —investigation
and analysis of relevant literature, internet sources and regulatory documents, case object study— randomly selected
schools from all over Latvia.
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Katrai iestadei un organizacijai ir savs vestijums un stratégija, ko veiksmigs korporativais
tels papildina un popularizé. Konkurences apstaklos svarigi ir riip€ties par atpazistamibu, tiek
mekl&ti visdazadakie veidi un iesp€jas, lai piesaistitu klientus un nepiecieSamo auditoriju. To
sekme viegli saprotams un pardodams zimols. Ikvienam uznémumam javeido péc iesp&jas labaka
reputacija, ko veiksmiga vizuala identitate var tikai papildinat, bet neveiksmiga dizaina gadijuma
sabojat.

Lai veiksmigi konkurétu un sadarbotos makslas izglitibas sfera, Latvijas profesionalas
ievirzes izglitibas iestadém skaidri jadefing parvaldibas modeli. lestazu vaditajiem nepiecieSams
sakartot uznémumu ieks€jos parvaldibas procesus, taja skaita — korporativo identitati. Strategijas
izveidoSana jeb nosauksana ir jabit skaidriem organizacijas mérkiem, neaizmirstot par specifiku —
atrasanas vietu, kultiiru, misiju un viziju.

Raksta mérkis: izpetot un analiz€jot zZimolvedibas nozimi profesionalas ievirzes izglitibas
nozaré, noskaidrot vizualas identitates atjaunoSanas nepiecieSamibu Jana Simsona Madonas
makslas skola. Izmantotas pétijuma metodes: teoretiskas — ar nozari saistitas literatiiras un
interneta resursu izpéte un analize. Empiriska datu ieguves metode: gadijumu izp&te — péc
nejausibas principa atlasitas skolas no visas Latvijas.

Korporativas identitates raksturojums un tas nepiecieSamiba
profesionalas ievirzes izglitiba

Veiksmiga uznémuma jeb zimola priekSnosacijumi ir riipes par atpazistamibu, kur lielu lomu
spele veseliga konkurence, tas rezultata tiek mekl&ti visdazadakie veidi un iespgjas, lai piesaistitu
klientus. Biezi vien tieSi konkurence palidz radit jaunas un nebijusas idejas, vai sava zina izaicina
uznémumu uznemties risku, lai gitu neceretus panakumus. Veiksmigam zimolam ir jabut viegli
saprotamam dazadas nacionalitat€s un valstis, lai tas biitu viegli pardodams un neparprotams.
Reizé€m zimola vizualo izskatu pielago dazadam kultiiram, gadijumos, ja produkts, pakalpojums
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tiek sniegts parak atSkirigam valstim jeb kultiram. Viens no svarigakajiem noteikumiem ir
uznémuma, zimola reputacija, ko ir viegli sabojat, bet uzlabot ir gandriz neiesp&jami. TieSi $1
iemesla d€] uznémumi loti lielu budzetu atvél reputacijas saglabasanai un uzlabosanai (Narayanan,
2016).

P&tot uznémuma vizualo identitati, vispirms tiek skaidrots dizaina jédziens. Dizains ir
priekSmetu un vides makslinieciska veidosana, konstruéSana ar dazadam funkcijam. Péc Maria
del Rosario Restrepo Boada domam tas ir zimju un simbolu kopums ar svarigu nozimi. So zimju
kompozicijas un izvietojuma mekl&jumi noved pie tieSa vai netieSa salikuma, kas veido nozimi
(Graphic design production as a sign, 2016). Veiksmigs dizains ir inovativs un estétisks, tas
produktu padara viegli lietojamu, uztveramu, bet tai pasa laika tam jabiit neuzbazigam, godigam
un ilgtspejigam. Katra sikaka detala ir svariga un pardomata, tas ir videi draudzigs un nav
“samocits” (Hellers, Andersone, 2016).

Grafiskais dizains nav tikai tehnologijas, ta pamata ir roku darbs ar skicém, ko dévé par
“zimula atgrieSanos”. Ar grafisko dizainu mées sastopamies ikdiena. Ta izveide ir kreativs process,
kura tiek izstradats individuals pakalpojuma / produkta veértibu, vizualo t€lu raksturojoss un
papildinoss dizaina risinajums (Giloi, Toit, 2017). Grafiskais dizains ir esttiski un politiski
sakotngjas televizijas pamata. TV specialisti izmantoja grafisko dizainu ka pamatlidzekli, lai ar
ideju par brivu pasauli slavinatu Ameriku ka progresa centru (Graphic Design and the Visual
Environment of Television at Midcentury, 2016).

Katrs makets, katra darba iekartojums kaut ko stasta. Grafiskaja dizaina iesp&jams manipulét
ar vizualas izteiksmes lidzekliem — burtu veidiem un att€liem. Ideju var izklastit tiesi, bet var ar1
“stastit stastu” aplinkus. Tas pierada, ka katrai iestadei un organizacija nepiecieSams izveidot
atbilstoSu vizualo telu.

Latvijas profesionalas ievirzes makslas skolu vizualas identitates dizaina izpéte

Makslas skola ir vieta, kur bérni un jauniesi padzilinati apgiist makslas un dizaina nozimi,
lidz ar to korporativajai identitatei jabiit musdienigai, bet tai pasa laika radoSai. Makslas skolas
Latvija parsvara ir pasvaldibu uzraudziba, un biezi vien vizuala identitate ir saistita ar paSvaldiba
jeb novada apstiprinatajiem logotipiem un tajos esoSajam krasam, ka art formam. P&tot makslas
skolu vizualo identitati, ir redzams, ka ir skolas, kuras ir radijuSas savus atskirigus logotipus un
vizualo identitati. Skolu logotipus var iedalit vairakas grupas.

Ka pirmo no iedalijumiem jamin asociativa pieeja logotipu izveidei, kur logotipos paradas
tels, kas radits petot jédzienu maksla un meklgjot ar to saistitos priekSmetus, izpausmes, sakaribas.

Ta, pieméram, C&su makslas skolas logotipa izmantotas geometriskas formas. Kompoziciju
veido aplis un kvadrats ar vienkarSotu un it ka bérna zimétu stiliz€tu cilvéka siluetu, atveidojot
Leonardo da Vin¢i Vitraivija cilvéka modeli, ta proporcijas, kuras sauc par dieviskam. Izveletas
krasas ir pamatkrasas, kas ir dzeltens, sarkans un zils, lai gan toni izvéleti nedaudz pieklusinati.
Uzraksts ir pilns skolas nosaukums, kas atveidots sans serif srifta (skat. 1. att.).
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1. attels. Césu makslas skolas logotips. (http://cesumakslasskola.lv).
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Dobeles makslas skolas vizualo t€lu veido tris krasu paletes, katra no tam ir cita pamatkrasa,
uz katras paletes ir aplis pretkrasa, kas simbolizé punktu ka makslas sakumu. Uzraksts ir veidots
krasu pareja un izvélets sans serif Srifta (skat. 2. att.).

DOBELES MAKSLAS
2. attéls. Dobeles makslas skolas logotips ( http://dobelesmakslasskola.lv).
Nakama logotipu grupa ir animétie logo. Logotipa tiek animéta kada dala vai viss logotips.

Jura Soikana Makslas skolas logotipa redzams zimulis, kas fantazijas lidojuma rezultata parverties
par krasainu vilku. Logo ietver art skolas nosaukumu. Koloristika doming zilie toni (skat. 3. att.).

J.SOIKANA LUDZAS MAKSLAS SKOLA

3. attéls. J. Soikana Ludzas makslas skolas logotips. (http://www.kulturaskarte.lv).

Jekabpils makslas skolas logo atveido sauli, kas, protams, ir dzeltena krasa, bet tas stari ir
animéti ka zimuli. Sis ir viens no retajiem logo, kas nesatur nosaukumu vai ta sakuma burtus (skat.

4. att.).

4. attéls. Jekabpils makslas skolas logotips. (http://www.jrms.[v).

Tresais iedalfjums ir logotipi, kuru simboli raditi saistiba ar geografisko novietojumu, vai
saistiba ar novada vai pilsétas simboliku. Sim iedalfjumam ir atbilsto$s Gulbenes makslas skolas
logotips. Taja ir atveidota balta gulbja kontira, kas pildita ar varaviksnes krasam. Gulbja knabis
vizuali atgadina zimula galu. Lieki piebilst, ka Gulbenes novada gerboni atveidots gulbis (skat.

5. att.).
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5. attels. Gulbenes makslas skolas logo. (http://gulbenesmakslasskola.lv).

Jurmalas makslas skola dibinata 2002. gada 6. novembri, kas ir jaunaka makslas skola. Tas
logotips ir grafisks ar kvadrata kartotam paralélam lauztam vilnveida Itnijam. Viena no linijam
izcelts M burts. Logotipa Iinijas stilizeti atveido jiiru, kas ir gan pilsétas nosaukuma, gan kuras
krasta ta atrodas (skat. 6. att.).

JURMALAS MAKSLAS SKOLA
6. attels. Jurmalas makslas skolas logo. ( http://jurmala.makslasskola.lv).
Ceturtajam logotipu iedalijumam atbilst logo, kuros ietilpst makslinieciski veidota skolas

nosaukuma vardu pirmo burtu kombinacija. Ogres makslas skolas logotips ir burtu savienojums,
ko veido paral€lu Iiniju joslas grafika (skat. 7. att.).

7. attels. Ogres makslas skolas logo. (http://lwww.omaksla.Iv/).
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8. attéls. Saldus mdkslé‘zg skolas logo. (https://makslasskola.saldus.lv).
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Savukart Saldus makslas skolas logotipa burti SMS ir atraktivi stilizétas un makslinieciskas
formas, ieturéti pretkrasas, kas ir dzeltens un violets. Logotipa saskatama arT stiliz€ta ota un velce
(skat. 8. att.).

Ir skolas, kas izv€l&jusas specifiskus logo t€lus, ko vizuali analiz€jot nevar saistit ar ieprieks
minétajiem grup&jumiem. Ventspils makslas skolas logo simbols ir varna. Logo atveidots
pretkrasas — zila un oranza (skat. 9.a att.). Liepajas makslas skolas logo atveidotas Cetras
geometriski stilizétas figliras, kas savienotas ka puzle. Krasa izvéléta balta, kas lauj logo viegli
izvietot uz dazadiem krasainiem vai tumsas krasas foniem (skat. 9.b att.).

LIEPAJAS
BERNU
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9. attéls. Makslas skolu logotipi: a—Ventspils makslas skolas logo (http://'www.ventspilsmakslasskola.lv/),
b — Liepajas bérnu makslas skolas logo (http://Immdv.edu.lv/bernu—makslas—skola—vesture),
C — Plavinu Makslas skolas logo
(http://www.plavinunovads.lv/lv/sustomers/plavinu—makslas—skola),
d — Maijas Pilagas Lédurgas Makslas un miizikas skolas logo (http.//ledurgas—mms.info/).

Plavinu Makslas skola sava logotipa atveidojusi putnu, kura kreisais sparns ietver skolas
nosaukuma pirmos burtus. Peléka krasa izveleta tada pati, kas atrodama Plavinu novada gerboni.
Sis ir vienigais no analizétajiem logotipiem, kurd redzamas visas tris logotipa sastavdalas:
nosaukums, simbols un nosaukuma pirmo burtu kombinacija (skat. 9.c att.).

Maijas Pilagas L&édurgas Makslas un miizikas skolas logotipa atveidota liepas koka lapa.
Lapa stilizeta, pardalot to uz pusém un mainot pusu virzienu. Izv€léta peleka krasa, ko ietver melna
kontira (skat. 9.d att.).

Ka atsevisku grupu autores izvélgjas analizét logotipus, kuri ietver ziedu. Sada izvéle saistita
ar ieceri izstradat Madonas makslas skolas vizualo identitati un skolas direktores Kristines Sulces
ieteikumu logotipa saglabat ziedu, kas redzams skolas dibinataja Jana Simsona raditaja logotipa
(skat. 12. att.).

Balvu makslas skolas logo redzams zieds ar neregularam septinam ziedlapinam, kas
iekrasotas varaviksnes krasas, bet ta apakSdala veidota vieglam grafiskam Iinijam (skat.10. att.).
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10. attéls. Balvu makslas skolas logo.
(http:/iwww.balvi.lv/Iv/izglitiba/izglitibas—iestades/profesionalas—
ievirzes—skolas/balvu—makslas—skola).

Interesanti, ka Jelgavas makslas skolas logo izv€letais zieda motivs pec silueta ir lidzigs
ziedam, kas redzams Jana Simsona raditaja Madonas makslas skolas logo. Tomér atSkirigais zieda
grafiskais ,,uzdevums” — novietojums, koloristika, sasaiste ar Sriftu, skaits, skatijumu uz zieda
simbolu padara atskirigu (skat. 11. att.).

IMS

JELGAVAS MAKSLAS SKOLA

11. attels. Jelgavas makslas skolas logo. (http://www.j—m-s.Iv/).

Makslas nozare ir daudzpusiga un to atklaj arT §is nozares skolu logo dizaina dazadiba.
Maksla ir attistijusies gadsimtiem un nav izstradati kategoriski nosacijumi, ka to biitu jauztver.
Tiesi tapec logotipos var saskatit visdazadakos panémienus, pieméram, daudzkrasu vai pretgji
monohromus, tai pasa laika parsatinatus vai pretstata grafiski minimalistiskas stilizacijas.

Jana Simsona Madonas makslas skolas logo péctecibas pamatojums

Madonas makslas skola Sobrid nes iestades pirma direktora Jana Simsona vardu. Makslas
Simsonu, vin§ ir kas vairak neka makslas skolas direktors, pedagogs, gleznotajs, dzejnieks,
miuzikis. J. Simsons izveidojis ar1 pirmo skolas logo (skat. 12. att.). Burtd «M» ir saredzama —
Madona, Maksla, Milestiba, MaZs, Maize, Mate... Sis burts sarga nelielu sesu lapu ziedinu, kurs
simbolizg visu skaisto, dzivo, saudz&jamo un radoso. Par skolas himnu ir izv€l&ta dziesma ar Jana
Simsona vardiem un Raimonda Lapkasa muziku — «Vai ta pusnakts, vai tie putni piedzied riitis
pilnas pukém» (Janis Simsons — Miizibas celinieks, 2014). Ta Jana Simsona klatesamiba turpinas.

Madonas makslas skolai 2014. gada mainits nosaukums — Jana Simsona Madonas makslas
skola. Skolas audzekni allaz ir uzradijusi labus rezultatus valsts nozimes konkursos. Jana Simsona
Madonas makslas skola veiksmigi popularizé Madonas pilsétas vardu, organiz&jot Latvijas méroga
pasakumus, ka art sniedz plaSas iesp&jas esoSajiem audzekniem.
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Sobrid arf starp Latvijas makslas skolam vizualas identitates téma ir aktuala. T4, pieméram,
2016./2017. macibu gada valsts izsludinata konkursa t€ma bija iepakojuma dizains, kas ir
apaksnozare dizaina. Tapéc skolai nepiecieSama vizualas identitates atjaunosSana, kas sekmétu
skolas popularizéSanu.

12. attéls. Jana Simsona raditais
Madonas bérnu makslas skolas logo. Foto: A.Titova.

Skolas misija ir radit iesp&ju Madonas novada jaunieSiem iegit kvalitativu profesionalas
ievirzes izglitibu, saglabat un pilnveidot prasmes, zinaSanas un tradicijas un nodot tas nakamajam
paaudzém. Skolas pamatvirziens ir izglitojosa darbiba. Skola macas 162 audzekni, no kuriem ik
gadu vidgji 2—-6 audz€kni turpina macibas ar makslu saistitas vidéjas un augstakajas macibu
iestades.

Attistoties tehnologijam un tendencém logo dizaina, ik péc noteikta perioda, mainot vizualo
identitati, tiek uzsverta organizacijas attistiba. Tas pats ir attiecinams uz izglitibas iestadém un $aja
gadijuma uz J. Simsona Madonas makslas skolu, kuras sakotn€jais logo izstradats pirms vairak
neka 40 gadiem, bet vairak ka 10 gadus vairs netiek izmantots (skat. 12. att.). Jaunas vizualas
identitates izstrade, kas saglabas J. Simsona izv€leto zieda simbola siluetu, biis labs piemeérs
ieSanai kopsolt ar jauno paaudzi, cienot tradicijas un makslas ilgtspg&jibu.

Secinajumi

Korporativa identitate vizuali atklaj un atmina saglaba pirmo iespaidu par organizaciju, rada
parliecibu un vertibas, veido asociacijas un sniedz sabiedribai v€stijumu par sevi.

Veiksmigs vizualas identitates risindjums paskaidro iestades vai organizacijas mérkus un
pauz tas viziju, biitiski, lai btu atbilstoSs nozarei.

Misdienu konkurences apstaklos kliist svariga skolu pozicionésanas, kur viens no rikiem ir
tas korporativa identitate ar vizuali atpazistamu zimolu, kas sekm@ iestades uzticamibu un
popularitati.

Veiksmiga korporativa identitate rada labas atsauksmes un sekme skolénu skaita pieaugumu,
ka arT cienu un respektu citu skolu un to darbinieku vida.

Daudzas Latvijas profesionalas ievirzes makslas skolas jau izveidojusas vai ir korporativas
identitates izveides procesa. Skolas logo dizaina izv€las ar nozari saistitas asociacijas vai rosina
paterétajus fantazijas lidojuma.

P&tijuma, veicot gadijumu (makslas skolu logo) izpéti, logo p&c vizuali saturiska konteksta
tika sagrupéti sadi:

— logo veidoti ar asociativo pieeju;

—  animétie logo;

- logo, kas saistiti ar skolas geografisko novietojumu vai pilsétas simboliku;
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- logo ar nosaukuma pirmo burtu kombinaciju;

—  specifiskie logo;

- logo ar zieda motivu.

Jana Simsona Madonas makslas skola ir veidojusi makslas skolu vésturi un makslas attistibu
Latvija, tapec tai nepiecieSama atbilstoSa korporativa identitate. Veicot teorétisku izpéti, var
secinat, ka skolai ir sentimentalas izjutas par skolas pirmo radito logotipu un jaunais biitu jarada
asociacija ar to.

Summary

Each institution and organization has its own message and strategy to complement and promote a successful
corporative design. Competition plays a major role in looking for a variety of ways and opportunities to attract
customers and the right audience. Brand should be easy understandable and easy sold. Every company should create
the best possible reputation that a successful visual identity can only improve, but in case of unsuccessful design —
damage. The aim of the article is to study and analyze the importance of branding in the art education sector,
ascertaining the need for the development of a corporate identity for the Janis Simsons Madonas Art School, and to
analyze examples of corporate identity among Latvian art schools. Research methods used: theoretical — research and
analysis of literature related to the sector and internet resources. Methods for empirical data acquisition and expert
interview.

The research has found:

- Janis Simsons Madonas Art School has created the history of art schools and the development of art in

Latvia, and therefore needs an appropriate corporate identity.

- Through theoretical studies and interview, it can be concluded that the school has sentimental feelings
with the first logo created by Janis Simsons and the new one should be associated with it.

- Corporate identity visually discovers and gives the first impression of organization, creates beliefs and
values, also associations and gives a public message about them.

- In today's competitive environment, school positioning is becoming increasingly important, where one
of the tools is its corporate identity with a visually recognizable brand, which contributes to the
credibility and popularity of the institution.

- Successful corporate identity creates good feedback and contributes to increasing student numbers, as
well as respect and respect for other schools and their employees.

- The most active and modern art schools in Latvia have already set up or are in the process of creating a
corporate identity. A school chooses industry—related associations or encourages consumers to fantasy
flight in logo design.
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