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LOGOTIPS KA ZIMOLA VIZUALAS IDENTITATES DALA

Logotype as a part of brand visual identity
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Abstract. Aim of the article — to analyse the nature of corporate style and the development of logo, to
take a qualitative research (case studies), evaluating specificities of the universities’ logo design in Latvia. This
article studies and explains interrelated concepts of logo and corporate style. The analysis of Latvian
universities logo shows the original unity of logo and national emblem which moving away over time. Logos of
Latvian universities are characterized by a combination of symbols and fonts, visible in both location and the
specialization and symbols of knowledge and growth. The logo design indicates trend towards minimalism that
is successful, recognizable brand feature.
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levads

Maisdienu pieaugosas konkurences apstaklos katrs uzn€mums ir ieintereséts, lai pircéjs
no liela daudzuma Iidzigu produktu izvéletos konkrétu preci vai pakalpojumu. Globalizacija
un informacijas tehnologiju attistiba nodrosina milzigu informacijas plismu, tapéc vienigais
veids, ka piesaistit pirc€ja uzmanibu, — biit atSkirigam.

Zimols, ar brends (no anglu val. — brand), ir produkta vai uznémuma t&ls. Tas var bt
vards, apzim&jums, zime, simbols, dizains vai $o elementu kopums, kas atSkir konkréto
produktu vai uznémumu no ta konkurentiem (Kotler & Armstrong, 2008).

Lidzvertigi tiek lietots termins firmas stils, kas izsaka noteiktas funkcionalas un
emocionalas vertibas. Firmas stils kopuma veido gan precu logotips, gan produkts, ta vizuala
identitate, reklamas un pardoSanas veicinaSanas aktivitates, publiska esamiba un sevis
pasniegsana, ka art ar to saistitas legendas. Firmas stils ir viena no svarigakajam biznesa
veiksmes formulam, jo tas neparprotami veicina firmas atpazistamibu un kopt€lu. Krasas,
grafiskie elementi, formas un to kompozicija, rada psihologisku ietekmi, kas iespaido klientu.
Firmas stilam ir jabiit pardomatam un vienotam visos firmas stila elementos. Firmas stilam ir
javeicina labveliga kompanijas t€la veidoSana, tam japastiprina firmas reklamas iedarbibas
efektivitati uz paterétajiem, javeicina reputacijas celSanos un kompanijas atpazistamibu tirgi,
jarada partneru uztic€sanos.

Zimols kalpo ka logiska un primara saikne, arT ka sadarbibas paraugs starp produkta
pardevéju un pirc€ju. Zimola vadiSana svarigi apzinaties unikalo zimola 1paSibu pielietojumu
cilvéciskas attiecibas. Zimolu izstradatajiem rupigi jaseko lidzi sabiedribas psihologijai un
janosaka vertibu sist€ma attieciba pret zimolu.

Logotips — firmas stila, korporativas kompanijas-pasttitaja t€la dala, kas ar vienotu
vizualu Iiniju sasaista visus kompanijas darbibas aspektus.

Logotips — tas ir uzpémuma tirgus virzisanas, konkurences, pirc€ju uzmanibas
piesaistiSanas instruments, panémienu kopums, kas uzlabo atpazistamibu un uztveri, pircéju,
partneru un neatkarigo, ne tikai firmas precu, bet ari visas tas darbibas vérotaju vidi, kas
savukart lauj identificét kompaniju konkurentu starpa. Logotips tiek izmantots firmas
produkcijas noformg&juma, reklama, apzim&jumos, kurus kompanija izmanto firmas veidlapas,
reklamas materialos, uz aploksném, produktu iesainojuma (Smith & Ingram, 2012).
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Raksta mérkis — veikt firmas stila biitibas un logotipu attistibas teor&tisko analizi,
veikt kvalitativo pétijumu (gadijumu izpé€ti), vert€jot Latvijas augstskolu logo dizaina
specifiku.

Firmas stila izpratne, ta attistibas tendences

Pirmas firmas stila zZimes paradijas sensenos laikos. Lai 1pasnieks kop&ja ganampulka
varétu atSkirt savus lopus, tos mark&a ar specialam zimém. Savu produkciju ar trauka
iededzinatu keburu atzimgja senie podnieki. Vélak radas gerboni.

Viduslaikos bija populara vél viena at$kiribas zimju forma — meistaru personiskas
zimes, zimogi. Tas uz savam prec€m drikst&ja likt tikai meistari. Vacija par meistaru vargja
klut péc vairaku gadu apmacibas un darba. Meistara zimogs garant€ja preces kvalitati, ka ar1
lava pazit ta paSa meistara razotas preces. No Siem meistaru zimogiem arf ir c€lusies logotipi.

Firmas stils miisdienu izpratn€ savu uzvaras gajienu saka ar riipniecibas strauju
attisttbu 19. gadsimta beigas. Firmas stils ir viens no preces individuala raksturojuma
elementiem. Valstis ar attistitu tirgus ekonomiku $im faktoram pieskir loti lielu nozimi.

Firmas stils ir produkta varda (nosaukuma), zimes (simbola) un tiesibu aizsardzibas
kopa, kas apliecina produkta piederibu uznémuma (pardévéja) produktiem un atSkir to no
konkurentiem. Produkta vards ir produkta ipasais nosaukums (izteikts ar vardu ari
saisinajumu vai skaitli), kuram ir Ipasvarda funkcijas. Produkta zime ir produkta markas dala,
kas izteikta ar grafisku simbolu (zZim&umu, shematisku atteélu u.tml.).

Tiesibu aizsardziba ir produkta markas sastavdala, kas pardévéjam dod 1pasSas tiesibas
izmantot produkta vardu (zimi). Funkcionali precu zimes mérkis ir:

- atSkirt viena uzp@muma preces un pakalpojumus no citu uzpémumu prec€ém un
pakalpojumiem;

- noradit precu un pakalpojumu izcelsmes vietu;

- kalpot par to noturigas kvalitates (labas vai sliktas) raditaju (Kmroes, 2006).

Uzpémumi, kuru logotips ir bijis sp&jigs ilglaicigi pastavet, ap sevi apaudze€ cilvéku
asociacijas un priekSstatus. Protams, logotipiem izmaigas notiek pastavigi. Vidgji ik pa
pieciem gadiem tiek realizéti ta saucamie facelift, kad uznémuma stila grafiskais izpildijums
tiek piemérots laika garam. Gadu gaita mainas vizualie kodi (Mcropuu BETUKUX JOTOTHIIOB,
b.g.). Ka, pieméram, Apple zimols (skat. 1. att.). Pirmais Apple zimols, bija melnbalts ar
cilvéku, kas s&z zem abeles. Sads zimols pastavéja lidz 1976. gadam, kad to nomainija pret
krasainu abolu, kads tas pastavéja Iidz 1998. gadam, kad to atkal nomainija uz pasreizéjo
Apple zimolu, baltu jeb caurspidigu abolu (Apple logotipa patiesa nozime, 2013).

y L

1) 1976. g. 2) 1976.-1998. g. 3) pasreizgjais

1. attéls. Apple logotipa attistiba.
(http://spoki.tvnet.lv/izgudrojumi/Apple-logotipa-patiesa-nozime/682337)

Lidzigi, vérojot zimolu IBM un NOKIA logotipu attistibas vésturi (skat. 2., 3. att.), var
secinat, ka grafiskie simboli iegiist aizvien lakoniskaku izteiksmi.
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2. attéls. IBM logotipa attistiba.
(http://www.adme.ru/kreativnyj-obzor/istorii-velikih-logotipov-21826)

@ NDKIA” I(\IEIK'IA

Finnish Rubkser iwiorks Lt et 1598, Current logo by Ove Strandbers
Logn 1896 Loga 19651966

3. attéls. NOKIA logotipa attistiba.
(http://www.adme.ru/kreativnyj-obzor/istorii-velikih-logotipov-21826)

Masdienas tirgus specifika nosaka zimola saistibu ar uzg€émumu vairakos limenos:
informativa zina zimoliem joprojam ir tradicionala loma — parstavét produktu, informgjot par
to tirgu un dodot iesp&ju novertét pircgju reakciju uz pardosanas apjomu un citu tirgus raditaju
bazes. Zimoli, ne tikai parstav produktu, tie liecina par uznpémuma korporativo €tiku, politiku,
dzivesveidu, apkartgjas vides ekologisko aizsardzibu, atticksmi pret personalu un uzpémuma
vaditaja personibu, pieméram, Bils Geits un Microsoft.

Firmas stila izstrade, ta elementi

Firmas stila izstrade paredz kompleksus pasakumus, kas ietver gan pasititaja
vajadzibu izpéti, gan jaunako tirgus attistibas tendencu, dizaina tehnologiju akceptu. Ta dalas
sados posmos (ITomoposxnas, 2012):

- Kompanijas un aktuala tirgus segmenta vispar¢jas analizes veikSana.

- Kompanijas logotipa un korporativa stila izstrade. Standartu un rekomendaciju
izstrade korporativas simbolikas uzklasanai uz stila nes€jiem. Par stila nes€ju var
biit itin viss — vizitkartes, iek§€ja dokumentacija, ar¢ja reklama, ttmekla majas lapa,
biroja eka.

- Kompanijas individualo ipatnibu noteikSana, t€la idejas veidoSana, kas kliis par
galveno kompanijas stila elementu. Saja tela tiek tick nemti véra ne tikai grafiskie
elementi, bet arT pardosanas psihologija (pieméram, agresivais marketings) un
kompanijas geografiska atrasanas vieta.

- Galveno elementu noteikSana: stilu veidojosa ideja, krasu gamma, Srifti.

- Firmas stila pielietosanas rokasgramatas (brandbook) sastadisana.

Firmas stils ir elementu kopums, ko lieto firma, lai raksturotu savas preces un visus

savas darbibas virzienus (Firmas stils, 2014). Firmas stilu veido:

1. Logotips.

235


http://www.adme.ru/kreativnyj-obzor/istorii-velikih-logotipov-21826�
http://kllproject.lv/wp-content/uploads/2013/04/evl_271.jpg�
http://kllproject.lv/wp-content/uploads/2013/04/evl_311.jpg�

11l STARPTAUTISKA ZINATNISKI PRAKTISKA KONFERENCE ,,MAKSLA UN MUZIKA KULTURAS DISKURSA”

2. Reklamas sauklis (Slogan — kaujas sauciens seno keltu valoda) — firmas vai
atseviSkas reklamas kampanas lozungs, devize. Tas var mainities tirgus nosacijumu
vai menedZmenta uzdevumu iespaida.

3. Dokumentacijas veidlapas, aploksnes, personiskas vizitkartes, uzpeémuma

vizitkartes, dokumentu mapes, zimogi.

Interneta majaslapa.

Pavaddokumentacija. Dazadi cenu saraksti, bukleti, katalogi, instrukcijas un

pazinojumi. Ar1 tiem jabiit veidotiem vienota stila.

6. Suveniri. Dazadi suveniri firmas klientiem, apsveikumu atklatnes Ziemassvétkos,
valsts svétkos un citos gadijumos, diplomi, goda raksti, pateicibas raksti.

7. Poligrafiska reklama. Dazadu izmeru un pielietojumu plakati; reklamas katalogi,
bukleti un zurnali; cenu zimes, leibli un uzlimes, reklamas kalendari, gada atskaites.
(Kak co3mars dhupmenHsii cruib, 2009).
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4. attels. Firmas stila elementi.

Firmas stila izstradé vienoto grafisko risinadjumu nosaka logotips, kur§ parasti tiek
piemerots dazadu izm&ru un materialu iespieddarbiem.

Logotipa dizains

Firmas stila izstrade paredz elementu (noteiktu grafisku objektu un fontu risinajumu)
kopumu un kombinaciju, kas nodroSina visu ar firmu saistito objektu (produkcijas, precu
iepakojuma, telpu, iekartu, dokumentacijas, reklamas, apgérba u.tml.) vienotibu.

Logotips tiek izmantots firmas produkcijas noform&uma, reklama, apzim&jumos,
kurus kompanija izmanto firmas veidlapas, reklamas materialos, uz aploksném, produktu
iesainojuma.

Logotips tas ir uznémuma tirgus virziSanas, konkurences pirc€ju uzmanibas
piesaistiSanas instruments, panémienu kopums, kas uzlabo atpazistamibu un uztveri.

Logotipu izstradajot, var lietot atpazistamus simbolus, kuri rezoné ar cilveékiem
pazistamiem stereotipiem, tomér viss ta saucamais asociaciju grozs veidojas zimola vai pasa
uznémuma pastavésanas laika.

Logo ir uzskatama, lakoniska grafiska zime, kas tiek izmantota, lai att€lotu vai
simboliz&tu preci vai pakalpojumu. Tas arT atspogulo uznémuma individualitati. Veiksmigam
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logotipam ir jabut labi salasamam un viegli atpazistamam. Kad logotips jau ir kluvis
pietiekosi atpazistams, tas var sakt funkcionét ka precu zime.

Krasa ir svariga logotipa atpazistamibai, bet tai nevajadzétu but neaizvietojamai
sastavdalai ta dizaina, jo tas var€tu konfliktét ar funkcionalitati. Tadel logotipam ir
nepieciesams izstradat melnbalto un krasaino versiju (Kimeisa, 2013).

P&tot logotipu dizainus, M. Tero (Tero, 2012) ir izveidojis $adu iedalijumu:

- logo, kas satur tikai lielos burtus, piem., ERGO, ZANUSSI, TEFAL u.c.;

- logo, kas satur komplicgtus, speciali raditus fontus, piem., Barbie, Chrome u.c.;

- logo, kas satur kompaktus fontus, piem., Dexter, Bounty u.c.;

- logo teksta lodzina, piem., Clean&Clear, Durex u.c.;

- logo ar kontrastgjoSiem burtiem, piem., DHL, DataPlay, FastSigns u.c.;

- logo, uzsverot pirmo burtu, piem., Kasko, Hundai u.c.;

- logo, ietverot grafiskos elementus, piem., Citroen, Boutique u.c.;

- logo, noradot darbibas jomu, piem., Onduline, Ariston u.c.

Latvijas konteksta tika veikta augstskolu logotipu izpé€te, nosakot raksturigakos
logotipu veidojoSos simbolus, Sriftus, krasas un kompoziciju veidus.

Latvijas augstskolu logotipu analize

Uzpémuma grafiska identitate pauz uznémuma virzienu, ta mérkus un vértibas. Tas
sniedz biitiskas zinas par uznémumu, ta piederibu konkrétai nozarei, ievirzi uz noteiktu mérka
auditoriju, pieredzi, raZzoSanas jaudu un reitingu konkurentu vidii. Grafiska identitate nosaka
uzpémumu un péc lidzibas principa pievieno to noteiktai grupai. TieSi identitate noskir
uznémumus sava starpa vienu no otra, neskatoties uz viena veida darbibas jomu (Priedola,
2013).

Tika izpétitas 19 valsts dibinato augstskolu logotipu krasainas versijas, pievérSot
uzmanibu simbolu, krasu, tekstu, Sriftu izvélei un kompozicionalajam risinajumam.

Jaatzimé, ka vecako Latvijas augstskolu Daugavpils Universitates (DU) (1921),
Latvijas Universitates (LU) (1919), Latvijas Lauksaimniecibas universitates (LLU) (1938),
Jazepa Vitola Latvijas Muzikas akadémijas (JVLMA) (1919) logo satur kadu no simboliem,
kas raksturigi Latvijas gerbonim — ozolu zaru vijas, tris zvaigznes, grifus, saules starus, kas
norada logo un gerbona identitati, kas laikam ritot ir atalinajusas un Sobrid logo dizains nav
paklauts valstiski noteiktiem likumiem. Liepajas universitates (LiepU) majas lapa ir atrodama
informacija gan par augstskolas logo, gan gerboni, kur logo ievietots vairoga forma un
papildinats ar saules stariem.

Augstskolu logo grafiskie elementi veido simbolus, kas raksturo:

1) atrasanas vietu, piem., jugendstila dekors — Rigas Juridiskas augstskolas (RJA)
logo, Rézeknes gerbona grifs — Rézeknes Augstskolas (RA) logo, atvérta gramata
ka vilnis — Ventspils Augstskolas (VeA) logo, Rigas un Latvijas karogs — RTU
logo;

2) specializacijas veidu, piem., diska metg€js — Latvijas Sporta pedagogijas akadeémijas
(LSPA) logo, Kuga stiires rats — Latvijas Juras akadémijas (LJA) logo, varpas —
LLU, arfa— JVLMA, raséSanas riki — RTU;

3) vesturisko eku ka stabilitates simbolu — LSPA, LiepU;

4) zinasanu simbolus: gramata — Rigas Pedagogijas un izglitibas vadibas akadeémijas
(RPIVA) logo, Latvijas Kultiiras akadémijas (LKA) logo, koks — LKA, LU;

5) simbolus, kas veidoti no burtu stilizacijas — kronis — LMA, gramata — RA, varpas —
LLU;

6) izaugsmes simbolus — zala lapa — Vidzemes augstskola (ViA), putns — RPIVA;

7) vairoga formas elementu — RTU, LJA, LiepU, DU, LLU.
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P&tamo logotipu krasu izveli iesp€jams sistematizet sadi:

1) divu krasu salikums: balts-zils — Banku Augstskola, LiepU, VeA;

2) tr1s krasu salikums: balts-zils-peleks — LU, Rigas Ekonomikas augstskola;

3) divu krasu salikums: karminsarkans (Latvijas karoga sarkanais)-balts — LSPA, RJA,

Rigas Stradina universitate;

4) zelta krasas imitacija izmantota — RPIVA, RTU, RA.

Srifts augstskolu logo izmantots augstskolas pilna vai saisinata nosaukuma rakstam
kopa ar citiem grafiskajiem elementiem. Jaatzimé, ka vairaki logo ir izmantojami ar dazadi
izvietotu tekstu vai ari bez ta, piem., LSPA, RSU. DaZu augstskolu logo galvenais elements ir
augstskolas nosaukums, ka pakartotu atstajot grafisko simbolu, piem., LU, ViA logo. ViA ir
nosaukumi divas valodas (latviesu un anglu). Banku Augstskolas logo ir izteikta minimalisma
stila, kur centralais elements ir nosaukums, kas ievietots elips€. Galvenokart augstskolu
nosaukumos izmantoti lielie burti, iznemot ViA.

Veérojami dazadi logotipu kompozicionalie risinajumi — aplis (LMA, Rigas
Ekonomikas augstskola, RA, LSPA), vertikals taisnstiris (JVLMA), vairogs (LJA, DU,
RTU), ka arT horizontali izstiepts taisnstiiris (ViA, VeA, LU), kas 1pasi &rti novietojams,
pieméram, veidlapu, slaidu u.c. materialu galvenés vai kajen€s, vai arl uzdrukai uz
suveniriem, piem., pildspalvam.

Petot augstskolu vizualas identitates materialus, var secinat, ka logo dizains tiek
jaunveidots. Tas saistas ar ievérojamam iestades jubilejam, nepiecieSamibu piemérot logo
saistitajam organizacijam, vai ar1 vélme péc misdienigam tendencém logo dizaina.

Secinajumi

Logotips un firmas stils raksturo uzpnémuma parliecibu un vertibas, kuras tiek
iemuzinatas grafiskajos elementos, kurus kombingjot rodas §1 atSkiribas zime. Mérka
sasniegSanai tiek izmantots dazadu maksliniecisko un grafisko elementu kopums. Galvena
nozime ir ta, ka logotipam un firmas stilam ir kodoligi jaraksturo tas, kas tiek darits
uznémuma, ta darbibas veidi un merki.

Latvijas augstskolu logotipu analize parada logotipu un gérbonu sakotn&jo kopibu, kas
laika gaita attalinas. Augstskolu logotipos raksturigs simbolu un Sriftu apvienojums, vérojama
gan atraSanas vietas, gan augstskolas specializacijas, gan zinaSanas un izaugsmi raksturojosa
simbolika. Logotipu attistibas tendence norada virzibu uz minimalismu ar1 augstskolu logo
dizaina, kas ir veiksmigu, atpazistamu zimolu iezime.

Summary

There were viewed and described elements of brand, there were determined that logo is the one element
of brand, that links all the aspects’ of enterprise. Logo has the primary role in determining image of enterprise.
There were also explored some recognizable logos in the period of growing up enterprise till nowadays. There
were also mentioned the way how occured logo. In the process of work there was used method of theoretical
study — there were analyzed information from available literature and resources of internet. Information collected
from historical facts and theoretical material is important today- making the logo’s design of enterprise that
makes the basis of firm’s brand and makes the significant influence of enterpise’s recognition and positive
image. Success of logo dominates in the basis of enterpise’s graphical identity, that mentions about attractive and
dressy enterpise’s brand.

Aim of the article — to analyse the nature of corporate style and the development of logo, to take a
qualitative research (case studies), evaluating specificities of the universities’ logo design in Latvia. This article
studies and explains interrelated concepts of logo and corporate style.

The company's beliefs and values are characterized by logo and corporate style. A variety of artistic and
graphic elements are used for achievement of this goal. Corporate identity concisely describes what is being
done in the company, its activities and objectives.

M. Tero (Tero, 2012) is created the following categories of logo designs:

- Brands that contain only capital letters, for example ERGO, ZANUSSI, TEFAL e.a.
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Brands containing elaborate fonts ( Barbie, Chrome e.a.).
Compact fonts (Dexter, Bounty e.a.).

Brands inside a text box (Clean&Clear, Durex e.a.).
Contrasting letters (DHL, DataPlay, FastSigns e.a.).
Highlighting the first letter (Kasko, Hundai e.a.).
Including a graphic element (Citroen, Boutique e.a.).
Suggesting the field of activity (Onduline, Ariston e.a.).

The study of universities logo was carried out in the context of Latvia, defining characteristic
constituent symbols, fonts, colors and composition types.

The analysis of Latvian universities logo shows the original unity of logo and national emblem which
moving away over time. Logos of Latvian universities are characterized by a combination of symbols and fonts,
visible in both location and the specialization and symbols of knowledge and growth. The logo design indicates
trend towards minimalism that is feature of successful, recognizable brand.

10.
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