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Abstract. Communication is a conversation, communication, the way information is provided. The museum's
exposure language must be aesthetic, informative, cognitive process and memory stimulation.

The designer, who designs and offers museum—oriented and up-to—date design solutions, plays a major role in
solving the issues. The designer, in collaboration with the museum's staff, should prepare materials and programs for
the society that are in line with the museum'’s goals and objectives and which society would also consider worthwhile.
The authors of the article have learned the wishes of the director of Vilakas County Museum and information about
the graphic design requirements of ergonomic visual communication have been gathered, and the school history of the
Vilakas County Museum has been developed.

The purpose of the article is to study the materials necessary for the exhibition of the Vilakas Region Museum
and testimonies, information on visual communication in museums, analysis of interactions between graphic design
and visual communication, as well as to analyze the visual design of the graphic design for the Vilakas Museum
exposition on the history of regional schools.

Research methods are the study of literature and internet sources and analyzes the opinion of the director of
the museum.
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levads

Komunikacija ir saruna, sazina, veids, ka tiek sniegta informacija. Muzeja valodai noteikti
jabiit estetiskai, informativai, izzinas procesu un atminu rosinosai. Liela nozime jautajumu
risinaSana ir dizaineram, kas izstrada un piedava muzeja mérkiem atbilstoSus un misdienam
aktualus dizaina risinajumus. Biitiba dizaineram sadarbiba ar muzeja darbiniekiem jasagatavo
publikai materiali un programmas, kas atbilstu muzeja mérkim un uzdevumiem, un ko ari
sabiedriba uzskatitu par vertibu. Stradajot pie izstazu grafiska dizaina muzeja, dizaineram ir
nepiecieSams izvéleties vispiemérotakos vizualos elementus, lai veiksmigi sazinatos ar
apmekletajiem (Grafiskais dizains pastavigas izstades ekspozicijai, 2012).

Merki, ko vélas sasniegt Sodienas muzeji, ir parsteidzoSi daudzveidigi, pieméram, kads
makslas muzejs savos apmekletajos var tiekties raisit tiri estétisku, neitralu reakciju, kads var
darboties ka izglitojosa institlicija un savas sekmes mérit pec ta, cik plasas zinasanas apmekl&taji
apgtist muzeja ekspozicijas, kads muzejs var orientéties uz kreativajam izpausmém, bet kadam
muzejam uzmanibas centra var biit estétiskie aspekti, mazak domajot par atraktivitati. Savukart vel
kads muzejs var tiekties péc Nelsona Gudmena ideala: but institiicijai, kas “noveér§ un dziedé
aklumu” (Stivens, 2004-2008: 35).

Vilakas muzeja krajumos ir novadam raksturigie etnografiskie materiali: darba riki, vietgjo
podnieku darinajumi, majas austas tekstilijas. Paslaik Vilakas muzejam ir jadoma, ka apmekletaji
veiksmigak var€tu orient€ties muzeja ekspozicijas un ka ekspozicijas dizains un ta struktiira
ietekmé apmekl@taju izzinas un macisanas procesu.
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Petijuma, kas tiek veikts galvenokart no muzeja zinatniekiem un ekspertiem, secinats, ka
muzeja uzdevums ir veicinat apmekl&taju macisanos (Muzeja izstazu Dizains, 2014).

Raksta meérkis ir izpétit Vilakas novada muzeja ekspozicijai nepiecieSamos materialus un
liecibas, informaciju par vizualas komunikacijas veidiem muzejos un analizet grafiska dizaina un
vizualas komunikacijas mijiedarbibu, ka ar1 analizét izstradata grafiska dizaina vizualo
noform&jumu Vilakas muzeja ekspozicijai par novada skolu vesturi. PEtljuma metodes ir literattiras
un interneta avotu izpéte un analize, analizéts eksperta — muzeja direktores viedoklis.

Muzeji ir publiskas iestades, un tie darbojas ka sazinas lidzekli ar sabiedribu. Veidojot
ekspozicijas un iekartojot izstazu telpas, dizainera darbs ir radit parliecinoSu, muzeja mérkiem
atbilstoSu informacijas un materialu atspogulojumu.

Vizualas komunikacijas veidi muzejos

Vizuala komunikacija ir gan runa, gan rakstitais vards, gan attéli. Tas uzdevums ir muzeju
padarit apmekletajam estétiski pievilcigu, lai intelektuala un emocionala Iimeni nodroSinatu ar
nepiecieSamo informaciju. Katra individa redzes un citu sajiitu uztvere atskiras, tas nozimé —
jarada, tada vizuala komunikacija, kas biitu efektiva konkrétai auditorijai.

Pastav dazadas vizualas komunikacijas formas. Atskatoties pagatng, tie bija alu zZim&umi,
kas darbojas ka lieliska komunikacijas forma, vélak paradijas dazadi gravéjumi uz priekSmetiem,
gleznas, fotografijas, video tehnika, audio utt. V&l mazliet vélak paradijas audiovizuala forma, Iidz
nonaca pie ta, ka, apvienojot video, audio un verbalo valodu, tika iegiita loti parliecinosa vizualas
komunikacijas forma (Poulin, 2012).

Ir apsveicami, ka dazados muzejos veérojams atskirigs, savdabigs telpu iekartojums un to
noform&jums, eksponatu izkartojums, atSkiras radosas darboSanas veidi un tehnologiju
izmantoSanas iespéjas.

P&c Meretes Froilandas domam, fiziska vide nosaka, ka objekti, idejas un apmekléta;ji
satiekas un tiek parveidoti. Cilvéka domas var ietekmé&t krasu izmantojums, ari tekstira un
ornamenti var ietekm&t domas. Loti lieli vai loti mazi priekSmeti var kalpot ka publikas
pievilinataji. Labs dizains var mudinat apmekl&tajus pétit un lasit rakstito informaciju (Froilanda,
2008: 90).

Vizualajai uztverei ir liela nozime ikviena cilvéka maciSanas procesa, bet 1pasi nozimiga
tiem, kas viegli uztver vizualo informaciju. Ekspoziciju zales sava butiba ir loti vizualas, tade] var
teikt, ka muzeji ar savam ekspozicijam patiesi sniedz apmeklétajiem vizualo pieredzi, bet ne visas
ekspozicijas un ne vienmér ir vienlidz iedarbigas (Froilanda, 2008: 89).

Misdienas muzejiem ir paveérusas jaunas komunikacijas iesp€jas, par kadam pirms simts
gadiem nebija ne minas. Muzeji visa pasaul€ izmanto socialos plaSsazinas lidzeklus — emuarus,
wikis un vlogus. Pieméram, Imanta Ziedona muzeju ir iesp&jams izstaigat virtuali un vienlaikus
apgtt epifanijas.

Var secinat, ka muzeji darbojas ka uzticami kulttiras tieSsaistes tikli, izplata zinaSanas un
izglito jauno paaudzi tai ipasi labi saprotama veida — izmantojot informacijas tehnologijas. Jaunas
iesp€jas it ka samazina pasa muzeja nozimibu, iesp&jams, taja ir mazak apmekletaju. Bet varbiit
tiesi ieprieks socialajos plaSsazinas lidzeklos izzinatais rosina muzeju ari apmekI&t.

Vilakas muzeja direktore apgalvo, ka muzeja apmekl&taji samera reti lasa muzeja izvietoto
informaciju. Tapec pie katra priekSmeta vai fotografijas loti 1ss apraksts. Apmekletaji galvenokart
lasa ievada tekstus, kap&c vispar ir tada ekspozicija un ko taja var redzet, ta teikt, vesturiskais
konteksts. Lidz ar to var nonakt pie secinajuma, ka vizualas informacijas apjomam ir liela nozime,
svarigi komunikaciju padarit péc iesp&jas saprotamaku un vizuali efektivaku. Raksta turpinajuma
autores sniedz ieskatu par Vilakas novada muzeju un ta ekspozicijas telpu miisdienas.
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Vilakas muzejs musdienas

Vilakas novada muzejs atrodas pils€tas kulturveésturei nozimiga 1913. gada celtaja katolu
draudzes maja, kas tauta savas nozimibas dél deévéta par “Gaismas zali” (skat. 1. att.). Muzeja
atspogulota Vilakas pils€tas un tas tuvakas apkartnes veésture no 13. gadsimta Iidz miisdienam —
nozimigakie notikumi, izcilakas personibas un laikmeta liecibas.

1. attéls. Vilakas novada muzejs.
(http:/ivilaka.lv/index.php?page=muzeji).

Vilakas novada muzejs atrodas veca koka &ka ar krasns apkuri. Izstazu zale ir 20
kvadratmetru licla telpa ar krasotu koka gridu un tapetém uz sienam, pie griestiem dienas gaismas
lampas (skat. 2. att.).

2. attéls. Vilakas novada muzeja izstazu zales esosa situdacija. Foto: S. Miezite.

Tapetes ir ar smalku rakstu un makslas darbi uz tam neizcelas. Ari telpas apgaismojums
nepalidz prezentet makslas darbus. Nav nevienas lietas, kas piesaistitu apmeklétaja uzmanibu un
rosinatu interesi. Ir skaidrs, ka muzeja izstazu zales dizains un iekartojums Sobrid ir neatbilstoss
miusdienu prasibam un ir nepiecieSama modernizésana.

Grafiskais dizains Vilakas novada muzeja ekspozicija

Vilakas novada muzejam minétaja telpa tika izstradats interjera un ekspozicijas
noform&ums, kas veltits novada skolu v@sturei. Grafiskais dizains veidots praktisks un lakonisks,
sadalot skolu vésturi Cetros periodos no muizas laikiem 11dz musdienam. Visiem Cetriem periodiem
vienojosie dizaina elementi ir peleko tonu gamma, tekstu Srifta un fotografiju izvietojums (skat.
3. att.).

108


http://vilaka.lv/index.php?page=muzeji

VI STARPTAUTISKA ZINATNISKI PRAKTISKA KONFERENCE “MAKSLA UN MUZIKA KULTURAS DISKURSA”

3. attéls. Vilakas novada muzeja ekspozicijas grafiskais dizains. S. Miezites vizualizdcijas.

Ieejot izstades telpa, apmekl€taji uzreiz pie pretejas sienas pamanitu lielformata ekranu, uz
kura tiktu prezentéti video un foto materiali, kas saistiti ar dazadu laiku skolu notikumiem.
Informaciju ar attéliem par skolam Cetros laika periodos (muizas laiks, brivvalsts, padomju laiks
un miisdienas). Informaciju planots salikt uz lielformata planSetém, kam ir izstradats grafiskais
dizains. Tadgjadi, pieejot pie kadas no planSetém, apmeklétajs uzreiz vars sajust ta laika
noskanas, jo grafiska dizaina pamata ir kads konkréta laika perioda priekSmets, kas grafiski
attiecigi pasniegts. Apmekl€tajs varés apskatit gan ta laika vairakas skolu fotografijas, gan izlasit
1su svarigako informaciju. Lai telpa ienestu caurspidigumu un vieglumu, planots izmantot Cetras
stikla vitrinas darbu eksponésanai. Lai ekspon&tu zénu un meitenu skolas apgerbu, autores piedava
izmantot manekenus, kas izvietoti uz nelieliem podestiem. Izstade iegiitu kadu jaunu niansi, jo ik
pa laikam butu iesp&jams mainit skolénu apgérbu uz manekeniem, vairak atklajot kada konkréta
perioda skolénu apgérbu modi (skat. 4. att.).

4. attéls. Vilakas novada muzeja ekspozicijas grafiskais dizains. S. Miezites vizualizacijas.

Vitrinas paredzets izvietot raksturigakos skolas piederumus, ik pa laikam tos mainot vai
papildinot. Izstades zalé netalu no ieejas durvim apmeklétajiem planota ari iesp&ja izmantot
skarienjutigu datora ekranu, ta bitu iesp&ja individuali darboties un péc izvéles iepazities ar
informaciju par Vilakas novada skolam.

Krasas cilveékiem var izraisit dazadas emocijas, ergonomiski lietojot, tas var bit loti efektivs
sazinas lidzeklis. Tris primaras krasas — sarkana, dzeltena un zila — vienmér piesaista uzmanibu un
ietekm@ skatitaju pozitivi. Informativais materials un fotografijas sakartots uz lapam dzeltena
pasteltoni ar Vilakas novada Karti zila toni. Sis krasas izvélétas, lai ekspozicija vairak saistitos ar
Vilakas v@sturi un krasam no pilsétas gerbona.

Jaunais ekspozicijas dizains izstradats, veiksmigi sadarbojoties ar muzeja direktori. Var
sacit, ka dizaina projekts ir vienkar§s un lakonisks, bet telpa ieguvusi misdienu laikmetam
atbilstosu izskatu. Muzeja ekspozicijas iekartojuma tiek nodroSinata daudzveidiga vizuala
komunikacija, kas ietver gan tekstus un fotografijas, gan senatnigas lietas un priekSmetus, gan
musdienigas tehnologijas.
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Apgaismojums un viena piesatinati tumsa toni krasotas sienas un griesti palidz izcelt
svarigako.

Secinajumi

Muzeja ekspoziciju grafiska dizaina izstrade, ka ari ekspoziciju iekartosana ir kreativs
process, kur vajadzigas gan zinaSanas, gan komunikacija starp pasttitaju un dizaineri. Lai raditu
jaunu interjera un ekspozicijas dizaina risinajumu, ir jaizp&ta analogi, vestures liecibas, tradicijas,
ka arT japarzina miisdienas pieejamie materiali. Japrot uzklausit ar1 projekta pasiititaja viedokli un
vajadzibas. P&tot datu bazes un interneta resursus, autores secina, ka vizualas komunikacijas
grafiska dizaina veidi muzejos ir daudzveidigi un makslinieciski izteiksmigi.

Vizuala komunikacija — tas ir gan krasu izmantojums projektgjamas telpas, gan apdares
materialu, mébelu un gaismas izvéle, gan rakstveida informacijas izvietojums. Viss ieprieks
mingtais uzruna muzeja apmekletajus, rada noteiktu noskanu.

Veicot pétijumu, autores ieguva sekojosus secinajumus:

—  vizualas komunikacijas uzdevums ir muzeju padarit apmekl&tajam estetiski pievilcigu,

lai intelektuala un emocionala [iment nodroSinatu ar nepiecieSamo informaciju;

- musdienas muzejos un izstazu ekspozicijas populara ir tehnologiju izmantoSana,
apstaklu radiSana dazadiem muzeja apmekl€taju darboSanas veidiem;

—  Vilakas muzeja atspogulota pils€tas un tas tuvakas apkartnes vesture no 13. gadsimta
lidz musdienam, bet muzeja nav izstazu zales, kur miisdienu prasibam atbilstosa veida
informativos materialus un priekSmetus prezentét;

- izstradatais grafiska dizaina noform&jums veidots praktisks un lakonisks, stastot par
skolu vesturi ¢etros periodos no muizas laikiem lidz miisdienam;

—  izstradataja dizaina projekta visiem Cetriem periodiem — nosaukt, vienojoSie dizaina
elementi ir peléko tonu gamma, tekstu Srifta un fotografiju izvietojums.

Muzeji darbojas ka sazinas lidzekli ar sabiedribu. Veidojot ekspozicijas un iekartojot izstazu

telpas, dizainera darbs ir radit parliecinoSu, ergonomisku, muzeja mérkiem un uzdevumiem
atbilstoSu informacijas un materialu atspogulojumu.

Summary

The museum's communication language with its customers must necessarily be aesthetic, informative,
cognitive and memory-stimulating, and the solutions offered by the designer play an important role in solving these
issues. When working at an exhibition in a graphic design museum, the designer needs to choose the most appropriate
visual elements to successfully communicate with and educate the visitors, and the museum can achieve its goals.

The Vilaka Museum's collections contain ethnographic materials characteristic of the county, information
about important events, outstanding personalities. The museum needs a new, more modern exhibition space design,
as well as the introduction of new technologies for interactive activities, which are more binding to the latest museum
visitors. The research and analysis of literature and Internet sources was made, the museum director's point of view
was discovered to create a graphical design for the exhibition about the history of county schools. When creating an
exhibition and arranging an exhibition space, it is intended to create a compelling presentation of information and
materials appropriate to the purposes of the museum.

Visual communication — it's both speech, written word and pictures. As the perception of each individual's
senses differs, it must create a visual communication that is effective for a particular audience. Human thoughts can
be influenced by anything — colors, objects, textures. Nowadays, museums have come up with new communication
opportunities that are provided by technology and also social networks.

The director of Vilakas Museum has observed that visitors to the museum are little read texts, therefore the
amount of visual information is important, and the importance of making communication more effective.

The design of the graphic design for the museum's premises is practical and laconic, dividing the school history
into four periods from the time of the manor to the present day. For all four periods, the design elements are the gamut
of gray tones, text font and photos. It is intended for a large screen displaying video materials and pictures related to
school events of different ages. Plans are designed to create time tastes, they have an object in a given period of time,
which is graphically efficiently delivered. In order to bring transparency and ease into the room, it is planned to use
glass showcases for exhibiting works and dummies for exhibiting boys 'and girls' school clothes. The project uses 3
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primary colors — red, yellow and blue — always attract attention and influence. The informative material and
photographs are arranged on leaves in yellow pastelton with Vilaka County map in blue. These colors are chosen to
make the exposition more closely connected with Vilaka's history and colors from the city's coat of arms.

In order to create a new interior and exposition design solution, it is necessary to study analogies, historical
traditions, traditions, and to be familiar with the materials available today. We must also be able to hear the views and
needs of the project contractor. The design of the museum's exposition, as well as the arrangement of expositions, is
a creative process requiring both knowledge and communication between the client and the designer. According to
the analogues studied, the use of technologies, the creation of conditions for different types of visitors' activities of
the museum itself is popular nowadays in museums and exhibitions.
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